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Οργανική ανάπτυξη 5% και πωλήσεις €36 
δισ. με αύξηση των όγκων της μπύρας κατά 
1,6%, καθώς και ενίσχυση της λειτουργικής 
κερδοφορίας πάνω από 8%, έκλεισε το 2024 
για την Heineken.

DATA  (σε €εκατ.)
Έσοδα

2024: 35.955
2023: 36.375

Μεταβολή: -1,2% (οργανική ανάπτυξη 5%)
Καθαρές πωλήσεις

2024: 29.821
2023: 30.362

Μεταβολή: -1,8% (οργανική ανάπτυξη 5%)
Λειτουργικό κέρδος

2024: 3.517
2023: 3.229

Μεταβολή: 8,9% (οργανική ανάπτυξη 8,3%)
Καθαρά αποτελέσματα

2024: 978
2023: 2.394

Μεταβολή: -57,6% (οργανική ανάπτυξη 7,3%)

ΙΣΧΥΡΗ ΑΝΑΠΤΥΞΗ ΣΕ ΝΑ ΕΥΡΩΠΗ
Παρότι η Ευρώπη εμφάνισε οριακή ανάπτυξη 
όγκων με μικρή πτώση πωλήσεων, η περιο-
χή της Νοτιοανατολικής Ευρώπης κατέγραψε 
ισχυρή ανάπτυξη με υψηλή μονοψήφια αύξη-
ση σε αξία και μεσαία μονοψήφια σε όγκους. 
Η Ελλάδα οδήγησε την ανάπτυξη μαζί με την 
Κροατία, την Σερβία και την Βουλγαρία.

Η ΑΝΑΠΤΥΞΗ ΑΝΑ ΓΕΩΓΡΑΦΙΚΗ 
ΠΕΡΙΟΧΗ
Ανά γεωγραφική περιοχή η οργανική ανάπτυ-
ξη καταγράφεται ως εξής:
Αφρική & Μέση Ανατολή
Καθαρά έσοδα: €4,133 δισ. (+24,5%)
Λειτουργικά κέρδη (beia): €423 εκατ. (+31,1%)
Όγκοι: 33,3 εκατ. εκατόλιτρα (-17%)
Αμερική
Καθαρά έσοδα: €10,407 δισ. (+3,1%)
Λειτουργικά κέρδη (beia): €1,83 δισ. (+24,5%)
Όγκοι: 98,4 εκατ. εκατόλιτρα (-1,3%)
Ασία-Ωκεανία
Καθαρά έσοδα: €4,226 δισ. (+5,3%)
Λειτουργικά κέρδη (beia): €914 εκατ. (+2,3%)
Όγκοι: 74,6 εκατ. εκατόλιτρα (+3,8%)
Ευρώπη
Καθαρά έσοδα: €11,845 δισ. (-1,5%)
Λειτουργικά κέρδη (beia): €1,354 δισ. (+1,6%)
Όγκοι: 79,7 εκατ. εκατόλιτρα (0,38%)

ΜΠΥΡΑ
Στην κατηγορία της μπύρας, ο όγκος αυξήθηκε 
οργανικά κατά 1,6% και τα καθαρά έσοδα (beia) 
κατά 5%, με ισχυρή αύξηση λειτουργικών κερ-
δών (beia) σε ποσοστό 8,3%. Συγκεκριμένα, ο 
όγκος της μπύρας ενισχύθηκε και στις τέσσε-
ρις γεωγραφικές περιοχές, τόσο στις ανεπτυγ-
μένες, όσο και στις αναδυόμενες αγορές.
Οι όγκοι μπύρας στο premium ενισχύθη-
καν κατά 5,2%, με οδηγό τη Heineken® η 
οποία αυξήθηκε κατά 8,8%, ενώ στον συγκε-
κριμένο τομέα ανήκουν επίσης οι Kingfisher 
Ultra, Desperados και Birra Moretti. Η σημα-
ντικότερη ανάπτυξη καταγράφηκε σε Βραζι-
λία, Βιετνάμ, Ινδία, Νότια Αφρική και Ηνωμέ-
νο Βασίλειο.
Στο mainstream οι όγκοι αυξήθηκαν κατά 2%, 
με αιχμή του δόρατος τις κορυφαίες μάρκες 
στις μεγαλύτερες αγορές του ομίλου, όπως η 
Amstel στην Βραζιλία, και η Kingfisher στην 
Ινδία. Επίσης, ο όμιλος άλλαξε στρατηγική και 
portfolio στο Βιετνάμ, προς το mainstream, με 
επικεφαλής τις Larue και Bia Viet. Στο Ηνω-
μένο Βασίλειο, το Cruzcampo ήταν το πιο επι-
τυχημένο λανσάρισμα στην αγορά την τελευ-
ταία δεκαετία.

BEYOND BEER
Ο τομέας beyond beer αναπτύχθηκε με 4%, με 
οδηγό την Desperados σε παγκόσμιο επίπε-
δο και τον μηλίτη Savanna στην Νότια Αφρική.
Ο όμιλος επέκτεινε το non alcohol portfolio με 
την Żywiec στην Πολωνία, την Zlatý Bažant 
στην Σλοβακία και την El Águila στην Ισπανία.
Εκτός ΗΠΑ, η Heineken ηγείται στον τομέα 
beyond beer, φτάνοντας σχεδόν τα 16 εκατομ-
μύρια εκατόλιτρα μέχρι το τέλος του 2024.
Οι όγκοι μηλίτη αυξήθηκαν σε μονοψήφιο επί-
πεδο, κυρίως λόγω της ισχυρής απόδοσης 
στην περιοχή Αφρικής & Μέσης Ανατολής 
(AME), αντισταθμίζοντας μια ελαφρά πτώση 

στην Ευρώπη. Στην Αφρική, η Savanna ηγήθη-
κε του χαρτοφυλακίου μηλίτη, ενώ στο Ηνωμέ-
νο Βασίλειο, οι Inch's και Old Mout παρουσία-
σαν σταθερή ανάπτυξη.
Η Desperados, αναπτύχθηκε με μεσαίο μο-
νοψήφιο ποσοστό, με επικεφαλής τη Νιγηρία. 
Στην Ευρώπη, η Desperados σημείωσε σταθε-
ρή ανάπτυξη σε Γαλλία, Πολωνία και Ισπανία. 
Ο όμιλος επένδυσε και σε νέες ευκαιρίες ανά-
πτυξης πέρα ​​από την μπύρα, αποκτώντας μειο-
ψηφικά μερίδια στην STËLZ στην Ολλανδία και 
στη SERVED στο Ηνωμένο Βασίλειο. Επιπλέον, 
επένδυσε €45 εκατ. σε ένα νέο κέντρο καινοτο-
μίας R&D στην Ολλανδία, ενισχύοντας τις δυνα-
τότητες για παγκόσμιες καινοτομίες.

HEINEKEN 0.0
Η Heineken 0.0 αναπτύχθηκε με 10% ενισχύο-
ντας την ηγετική θέση του ομίλου στην κατηγο-
ρία της μπύρας χωρίς αλκοόλ. Η Heineken® 
0.0 σήμερα είναι διαθέσιμη σε 117 αγορές και ο 
όμιλος επεκτείνει την παρουσία της με το λαν-
σάρισμα της σε βαρέλι στην Ισπανία, την Γαλ-
λία, την Ολλανδία, το Ηνωμένο Βασίλειο και την 
Ιρλανδία. Το 2024, σημείωσε διψήφια αύξηση 
όγκου σε 28 αγορές, με τη μεγαλύτερη συνει-
σφορά να προέρχεται από τη Βραζιλία και τις 
ΗΠΑ.

ΕΝΙΣΧΥΣΗ B2B
Σημειώνεται ότι το 2024, η Heineken επέκτει-
νε τις B2B ψηφιακές πλατφόρμες (eB2B) απο-
κομίζοντας σχεδόν €13 δισ. σε ακαθάριστη αξία 
εμπορευμάτων, συνδέοντας παράλληλα περισ-
σότερους από 700 χιλιάδες ενεργούς πελάτες 
σε παραδοσιακά, κατακερματισμένα κανάλια.
Σύμφωνα με τη διοίκηση, "η πλατφόρμα eB2B, 
το eazle, έχει αποδειχθεί πολύτιμη για τους πε-
λάτες, τους διανομείς και τον οργανισμό πω-
λήσεών μας, όπως αποδεικνύεται από τις θε-
τικές και αυξανόμενες καθαρές βαθμολογίες 
των promoters (NPS)».

GUIDANCE
Για τις προοπτικές της φετινής χρονιάς, η δι-
οίκηση αναμένει αύξηση λειτουργικής κερ-
δοφορίας (beia) στα επίπεδα του 4%-8% και 
ευθυγραμμισμένη οργανική ανάπτυξη των 
καθαρών κερδών. Στοχεύει δε σε μικτή εξοι-
κονόμηση πόρων ύψους €400 εκατ. για να 
χρηματοδοτηθεί η ανάπτυξη, ο ψηφιακός με-
τασχηματισμός και βιώσιμες πρωτοβουλίες.

Μάκης Αποστόλου
makis@notice.gr

• HEINEKEN N.V.

ΟΡΓΑΝΙΚΉ ΑΝΆΠΤΥΞΗ 5% ΤΟ 2024 ΜΕ ΠΡΩΤΑΓΩΝΙΣΤΈΣ PREMIUM 
PORTFOLIO ΚΑΙ HEINEKEN 0.0 - ΞΕΧΏΡΙΣΕ ΚΑΙ Η ΕΛΛΆΔΑ

Dolf van 
den Brink, 
εκτελε-
στικός 
πρόεδρος 
και CEO, 
Heineken
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Την γκάμα προϊόντων της για τον κλάδο 
της μαζικής εστίασης παρουσίασε η βιο-
μηχανία τροφίμων Μινέρβα στην φετινή 
έκθεση Horeca.
Οι επισκέπτες του περιπτέρου της εταιρεί-
ας γνώρισαν από κοντά:
•	 τα προϊόντα Brava (μαγιονέζα, μου-

στάρδα, κέτσαπ και sauces)
•	 το ξίδι Toπ
•	 τα προϊόντα ντομάτας Pummaro
•	 τις μαργαρίνες Φαστ
•	 τα μαγειρικά λίπη Νιόβη
"Η ομάδα της Μινέρβα συνομίλησε με 
επαγγελματίες του χώρου, κατανοώντας 
τις ανάγκες τους και προσφέροντας εξει-
δικευμένες λύσεις για να ενισχύσουν τις 
επιχειρήσεις τους", σημειώνεται σε σχε-
τική ανακοίνωση.

Την απορρόφηση της 
BM Drinks ανακοίνω-
σε η Granikal, εξέλιξη 
για την οποία σας είχε 
ενημερώσει το FnB 
Daily στις 4/2 , σημει-
ώνοντας ότι στόχος της 
κίνησης αυτής είναι να ενι-
σχυθεί το αποτύπωμα της Granikal, τόσο 
σε επίπεδο διανομής μέσω νέων προϊό-
ντων και αποκλειστικών συνεργασιών, 
όσο και με μεγαλύτερο άνοιγμα στο bar. 
Την ομαλή μετάβαση στη νέα εποχή 
θα ηγηθούν η Αλεξία Μιτέκο, General 
Manager της Granikal, και ο Θωμάς Μα-
κρής, Co-founder & συνιδιοκτήτης της 
BM Drinks, μαζί με τις ομάδες τους.

• ΜΙΝΕΡΒΑ

ΣΤΗΝ HORECA 
2025 ΌΛΗ Η 
ΓΚΆΜΑ ΤΩΝ 
ΠΡΟΪΌΝΤΩΝ ΤΗΣ

• GRANIKAL

ΕΞΑΓΌΡΑΣΕ ΤΗΝ 
BM DRINKS

• KASIDIS

ΠΆΝΩ ΑΠΌ ΤΑ €125 ΕΚΑΤ. Ο ΠΉΧΗΣ  
ΓΙΑ ΤΟΝ ΤΖΊΡΟ ΤΟΥ 2025 - ΈΜΦΑΣΗ  
ΣΤΗΝ ΕΝΊΣΧΥΣΗ ΤΩΝ ΕΞΑΓΩΓΏΝ

Την κεκτημένη ταχύτητα από την περυσινή 
χρονιά που έκλεισε με διψήφιο ρυθμό ανά-
πτυξης φιλοδοξεί να διατηρήσει και το 2025 
ο όμιλος Kasidis, ενισχύοντας παράλληλα το 
κομμάτι των εξαγωγών.
Όπως δηλώνει στο FnB Daily ο Διευθυντής 
Πωλήσεων, Νίκος Καλιώνης, το 2024 ο όμι-
λος που εδρεύει στον Τύρναβο, παρά τις 
προκλήσεις που κλήθηκε να αντιμετωπίσει, 
με σημαντικότερη την πανώλη αιγοπροβά-
των, κατάφερε να αυξήσει κατά 13% τον κύ-
κλο εργασιών του ενώ για φέτος ο πήχης τί-
θεται πάνω από τα €125 εκατ.

ΑΝΕΒΑΣΜΕΝΟΣ  
Ο ΟΓΚΟΣ ΠΩΛΗΣΕΩΝ
Σύμφωνα μάλιστα με τον ίδιο, η ανάπτυξη 
που επιτεύχθηκε το 2024 δεν ήταν πληθω-
ριστική - καθώς, όπως σημειώνει, δεν υπήρ-
ξε σημαντική διαφοροποίηση στις τιμές - και 
ήρθε ως αποτέλεσμα του αυξημένου τονάζ 
πωλήσεων.
Στους βασικούς στόχους για το 2025, προ-
σθέτει ο κ. Καλιώνης, είναι να ενισχυθεί το 
εξωστρεφές προφίλ του ομίλου και να αυ-
ξηθούν οι πωλήσεις στο εξωτερικό, που 
σήμερα αντιστοιχούν περίπου στο 20% του 
συνολικού τζίρου. Η Kasidis έχει μέσω αντι-
προσώπων παρουσία σε αρκετές ευρωπαϊ-
κές αγορές, με την Γερμανία και την Μεγάλη 
Βρετανία να είναι οι πλέον δυνατές.
Εντός των ελληνικών συνόρων, ο όμιλος κα-
λύπτει το σύνολο της Θεσσαλίας και τους κο-
ντινούς νομούς (Ιωαννίνων, Κοζάνης, Φθιώ-
τιδας κ.α.), τους οποίους εξυπηρετεί με 
απευθείας με door- to- door παραδόσεις. 
Αντίστοιχο service προσφέρει στους πελάτες 
του σε Αθήνα και Θεσσαλονίκη, όπου διαθέ-
τει υποκαταστήματα, ενώ η υπόλοιπη χώρα 
και τα νησιά καλύπτονται μέσω κατά τόπους 
αντιπροσώπων.

ΝΕΑ ΠΡΟΣΘΗΚΗ  
Ο ΘΕΣΣΑΛΙΩΤΙΚΟΣ ΓΥΡΟΣ
Το χαρτοφυλάκιο της Kasidis πρόσφατα ενι-
σχύθηκε με την προσθήκη του ΘεσσΑλλιώτι-
κου γύρου που, σύμφωνα με τον κ. Καλιώνη, 
με την τεχνογνωσία και τα αρωματικά που 
χρησιμοποιούνται κατά την παρασκευή του, 
διαφοροποιείται από τα συνηθισμένα. Το νέο 
προϊόν παρουσιάστηκε στη φετινή HORECA, 
όπως επίσης και ένα νέο γεμιστό μπιφτέκι 
με φέτα.

ΣΕ ΕΞΕΛΙΞΗ ΤΟ ΕΠΕΝΔΥΤΙΚΟ 
ΠΛΑΝΟ ΤΩΝ €40 ΕΚΑΤ.
Αυτό το διάστημα βρίσκεται σε εξέλιξη  επεν-
δυτικό πλάνο ύψους €40 εκατ. που, μεταξύ 
άλλων, περιλαμβάνει επέκταση του εργοστα-
σίου με νέες μονάδες παραγωγής κρεο-
σκευασμάτων με βάση το κοτόπουλο.
Μέρος του επενδυτικού σχεδίου ήταν και η 
μονάδα βιοαερίου με παραγωγή ηλεκτρικής 
ενέργειας από βιομάζα, η οποία ολοκληρώ-
θηκε στα τέλη Φεβρουαρίου 2024 και βρί-
σκεται πλέον σε λειτουργία.

Γιάννης Τσατσάκης
yannis@notice.gr

https://www.fnbdaily.com/issues/85055EC0-E2FC-4B14-918A-2397F4782543.pdf
https://www.fnbdaily.com/issues/85055EC0-E2FC-4B14-918A-2397F4782543.pdf
https://www.fnbdaily.com/issues/85055EC0-E2FC-4B14-918A-2397F4782543.pdf
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Τουλάχιστον 10 νέα καταστήματα σκοπεύει 
να προσθέσει στο δίκτυό της στην Βουλγα-
ρία η Lidl το 2025, με τα δύο πρώτα να έχουν 
ήδη ανοίξει στο Μπουργκάς και στο Ρούσε.
Η επέκταση των υπόλοιπων καταστημάτων 
στοχεύει τόσο σε μεγάλες πόλεις, όπως
•	 Σόφια
•	 Φιλιππούπολη
•	 Βάρνα
•	 Μπουργκάς
όσο και σε μικρότερες, όπως:
•	 Άιτος
•	 Σεπτέμβρι
•	 Κοστίνμπροντ

ΤΟ ΠΡΟΦΙΛ  
ΤΩΝ ΚΑΤΑΣΤΗΜΑΤΩΝ
Κάθε νέο κατάστημα αντιπροσωπεύει μια 
επένδυση ύψους €5-€9 εκατ., συμπεριλαμ-

βανομένης της γης, της κατασκευής και του 
εξοπλισμού. Η εταιρεία θα δημιουργήσει πε-
ρίπου 200 μόνιμες θέσεις εργασίας και περί-
που 140 εποχικές θέσεις εργασίας, κυρίως 
στις παράκτιες περιοχές.
Ταυτόχρονα, η Lidl δεσμεύτηκε να εκσυγ-
χρονίσει τα υπάρχοντα καταστήματα με χα-

ρακτηριστικά, όπως το self-checkout και 
επενδύσεις σε μέτρα ενεργειακής απόδοσης.

ΤΕΡΜΑΤΙΖΕΙ ΤΗΝ 13ΕΤΗ 
ΚΥΡΙΑΡΧΙΑ ΤΗΣ KAUFLAND;
Την ίδια στιγμή, σύμφωνα με το περιοδικό 
Capital, η Lidl ξεπερνά την Kaufland και γίνε-
ται ο κορυφαίος retailer τροφίμων της Βουλ-
γαρίας βάσει εσόδων για το 2024, τερματίζο-
ντας την 13ετή κυριαρχία της δεύτερης.
Η ταχεία επέκταση της Lidl, συμπεριλαμβα-
νομένου σχεδόν διπλάσιου αριθμού κατα-
στημάτων από την Kaufland, συνέβαλε σε 
αυτή την αλλαγή. Το περιοδικό σημειώνει 
ότι το 2023, η διαφορά εσόδων μεταξύ των 
δύο αλυσίδων λιανικής ήταν μόλις €82 εκατ., 
με την Kaufland στα €1,2 δισ. Δεδομένης της 
ανάπτυξης της αγοράς κατά 7%-10%, και οι 
δύο πιθανόν ξεπέρασαν τα €1,3 δισ. το 2024.

Στους τομείς του λιανεμπορίου αλλά και των 
logistics επενδύει ενεργά, μεταξύ άλλων, για 
φέτος η Ten Brinke. Η εταιρεία πέρυσι παρέ-
δωσε 24 έργα, συνολικού προϋπολογισμού 
άνω των €100 εκατ.
Μεταξύ των τελευταίων έργων του 2024 
αναφέρονται:
•	 ένα κατάστημα της ΑΒ Βασιλόπουλος 

στου Αγίους Αναργύρους και ένα ακόμα 
στην Ιεράπετρα

•	 το κτίριο logistics της Σκλαβενίτης στην 
Μαγούλα Αττικής 

•	 το retail park του ομίλου Fourlis στην 
Πάτρα

ΕΡΓΑ ΑΝΩ ΤΩΝ €400 ΕΚΑΤ.  
ΤΟ 2025 
Για το 2025, έχουν δρομολογηθεί ήδη 6 νέα 
έργα - με συνολική επένδυση που ξεπερ-
νά τα €400 εκατ. -, τα οποία θα υλοποιηθούν 
εντός της επόμενης τριετίας.
Μεταξύ αυτών περιλαμβάνεται ένα μεγάλης 
επιφάνειας logistics center, καθώς η ζήτη-
ση στον κλάδο συνεχώς αυξάνεται.
Όπως πληροφορείται το FnB Daily, η επέν-
δυση αυτή αφορά τόσο σε εταιρείες λιανε-
μπορίου, όσο και εταιρείες logistics, και θα 
υλοποιηθεί στην Αττική, σε περιοχή με κα-
τάλληλες χωροταξικές χρήσεις.

ΣΥΝΕΡΓΑΣΙΑ ΜΕ METRO 
- ΣΚΛΑΒΕΝΙΤΗ
Επιπλέον διατηρεί ενεργές συνεργασίες με 
την Σκλαβενίτης για νέες αναπτύξεις, αλλά 
και με τον όμιλο Metro για έργα logistics.
Ένα από τα μεγάλα έργα που εκπονεί φέτος 
αφορά σε retail park στην Κρήτη, και συγκε-
κριμένα στο Ηράκλειο, περιοχή στην οποία 
προβλέπεται το επόμενο διάστημα να ανοί-
ξει το TopPark του ομίλου Fourlis, όπου 
θα δημιουργηθούν και καταστήματα super 

market.
Πληροφορίες μας κάνουν λόγο για ισχυρό 
ενδιαφέρον από πλευράς του ομίλου Fourlis, 
αλλά και άλλων επενδυτών για το εν λόγω 
project στο Ηράκλειο.

Διαβάστε περισσότερα για τα έργα της Ten 
Brinke στο σημερινό BnB Daily

Στέλλα Αυγουστάκη
stella@notice.gr

• LIDL (ΒΟΥΛΓΑΡΙΑ)

ΣΤΟΧΕΎΕΙ ΣΕ 10 ΝΈΑ ΚΑΤΑΣΤΉΜΑΤΑ ΤΟ 2025  
- ΠΡΟΣ ΟΛΟΤΑΧΏΣ ΓΙΑ ΚΟΡΥΦΑΊΟΣ RETAILER ΤΟΥ 2024

• TEN BRINKE

ΑΝΑΠΤΎΣΣΕΙ ΝΈΟ LOGISTICS CENTER  
- ΤΑ ΈΡΓΑ ΣΤΟ RETAIL ΚΑΙ ΣΤΑ ΕΜΠΟΡΙΚΆ ΠΆΡΚΑ

Milena 
Dragijska, 
CEO, Lidl 
Βουλγα-
ρίας

Φώτης 
Γιόφτσιος, 
Διευθύνων 
Σύμβουλος 
Ten Brinke

https://bnbdaily.gr/
https://bnbdaily.gr/
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• AHOLD DELHAIZE

ΕΣΤΙΆΖΕΙ ΣΤΙΣ ΤΙΜΈΣ ΚΑΙ ΣΕ ΕΠΕΝΔΎΣΕΙΣ ΣΕ ΔΊΚΤΥΟ  
ΚΑΙ ΤΕΧΝΟΛΟΓΊΑ - ΜΙΚΡΈΣ ΜΕΤΑΒΟΛΈΣ ΜΕΓΕΘΏΝ ΤΟ 2024
Με μικρές μεταβολές σε πωλήσεις και λει-
τουργική κερδοφορία έκλεισε το 2024 για 
την Ahold Delhaize Group.

DATA (σε € εκατ.)
Καθαρές πωλήσεις

2024: 89.356
2023: 88.734

Μεταβολή: 0,7%
Online πωλήσεις

2024: 9.235
2023: 8.931

Μεταβολή: 3,4%
Λειτουργικά κέρδη

2024: 2.784
2023: 2.846

Μεταβολή: (2,2%)
Καθαρά κέρδη

2024: 1.764
2023: 1.874

Μεταβολή: (5,9%)

Η ΕΙΚΟΝΑ ΑΝΑ ΓΕΩΓΡΑΦΙΚΗ 
ΠΕΡΙΟΧΗ (ΣΕ € ΕΚΑΤ.)
Ευρώπη
Καθαρές πωλήσεις: 35.158 (+3%)
Λειτουργικά κέρδη: 906 (+4,1%)
ΗΠΑ
Καθαρές πωλήσεις: 54.198 (-0,8%)
Λειτουργικά κέρδη: 2.215 (+8,4%)

ΟΙ ΠΡΟΚΛΗΣΕΙΣ ΤΟΥ 2024
Ο πρόεδρος & CEO του ομίλου, Frans 
Muller, έκανε λόγο για μία δυναμική χρονιά 
κατά την οποία η Ahold Delhaize "έπρεπε 

να αντιμετωπίσει πληθωρισμό, μεταβλητό-
τητα στα εμπορεύματα και την εφοδιαστι-
κή αλυσίδα, κοινωνικές και πολιτικές εντά-
σεις και επιταχυνόμενες αλλαγές λόγω των 
νέων τεχνολογιών που επηρεάζουν το πως 
ζούμε και το πως εργαζόμαστε".

SAVE FOR OUR CUSTOMERS
Το πρόγραμμα Save for Our Customers 
αποτέλεσε βασικό καύσιμο για την ανά-
πτυξη του ομίλου, με εξοικονόμηση ύψους 
€1,35 δισ. 
Παράλληλα η χρονιά έκλεισε με ισχυρές 
ταμειακές ροές της τάξης των €2,5 δισ.

Ο όμιλος, κατά την περυσινή χρονιά, 
εστίασε:
•	 στους πελάτες
•	 στην προώθηση των ιδίων PL 

προϊόντων
•	 σε επενδύσεις για απλοποίηση και εκ-

συγχρονισμό του οργανισμού
•	 στον έλεγχο του κόστους και των τα-

μειακών ροών

ΕΞΑΤΟΜΙΚΕΥΣΗ ΠΡΟΣΦΟΡΩΝ
Ιδιαίτερη αναφορά στην παρουσίαση των 
αποτελεσμάτων έγινε στην ενίσχυση του 
CVP μέσα από μεγαλύτερη εξατομίκευση 
και ολοκληρωμένες λύσεις. Προς αυτή την 
κατεύθυνση:
•	 Έγιναν πάνω από 12 δισεκατομμύρια 

εξατομικευμένες προσφορές σε 2024 
σε όλες τις μάρκες των ΗΠΑ 

•	 Ο όμιλος προχώρησε νέα συνεργα-
σία στις ΗΠΑ με την Inmar Intelligence 
για περαιτέρω βελτίωση της 
εξατομίκευσης

•	 Η ΑΒ Βασιλόπουλος συμπεριλήφθη-
κε στην πλατφόρμα ηλεκτρονικού 
εμπορίου, η τελευταία από μια σειρά 6 
εμπορικών brands στην αγορά της ΕΕ

ΕΝΙΣΧΥΣΗ OWN-BRAND
Επίσης, ενισχύθηκε η own-brand στρατη-
γική καθώς:
•	 Η διείσδυση των own brand τροφίμων 

άγγιξε το 39%
•	 Στην Albert Heijn, περισσότερα από 

150 own brand προϊόντα και σειρές 
προϊόντων βραβεύτηκαν ως προς τη 
γεύση και την ποιότητά τους

•	 Τα CSE brands εναρμόνισαν επιπλέον 
500 προϊόντα

•	 Οι πωλήσεις own brand στις ΗΠΑ ξε-
περνούν αυτές των υπολοίπων προ-
ϊόντων, τόσο σε αξία, όσο και σε 
τεμάχια

GROWING TOGETHER
Αναφορικά με την τρέχουσα χρονιά ο κ. 
Muller σημείωσε ότι "με οδηγό τη στρατη-
γική Growing Together ως μοντέλο ανά-
πτυξής μας, θα παραμείνουμε σε σταθερό 
μονοπάτι, καθώς εμπλουτίζουμε τις πο-
λυκαναλικές μας δυνατότητες, αυξάνου-
με την αφοσίωση των πελατών και διευ-
ρύνουμε την εμβέλειά μας". 
Πρόσθεσε ότι "θα δώσουμε προτεραιότη-
τα και θα ενισχύσουμε τις επενδύσεις μας 

Frans Muller, CEO, Ahold Delhaize
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• KAISER

ΥΠΟΔΈΧΕΤΑΙ ΤΗΝ ΤΣΙΚΝΟΠΈΜΠΤΗ ΜΕ BBQ ΔΏΡΑ
Για την Τσικνοπέμπτη ετοιμάζεται η Kaiser και 
έως και την Πέμπτη 20 Φεβρουαρίου, οι χρήστες 
μπορούν να ακολουθήσουν τον λογαριασμό της 
Kaiser στο Instagram, να απαντήσουν στην ερώ-
τηση "Πώς θα περάσεις τη φετινή Τσικνοπέμπτη" 
στα σχόλια και να μπουν στην κλήρωση για BBQ 
δώρα.
Οι συνολικά 10 τυχεροί θα ανακοινωθούν στις 20 
Φεβρουαρίου:
•	 2 μεγάλοι νικητές θα κερδίσουν μία premium 

Ψησταριά Υγραερίου Weber Spirit, ένα έξυ-
πνο θερμόμετρο Weber Connect Smart 
Grilling Hub και 3 κιβώτια Kaiser

•	 8 ακόμη νικητές θα κερδίσουν από 3 κιβώ-
τια Kaiser

Το ζήτημα των κρασιών χωρίς αλκοόλ συζη-
τήθηκε στην Έκθεση Degré Zéro στο Παρίσι, 
όπου οι οινοποιοί ανέφεραν ότι οι αποαλκο-
ολωμένοι οίνοι είναι συμπληρωματικό προ-
ϊόν και όχι ανταγωνιστικό, όπως αναφέρει η 
ΚΕΟΣΟΕ.
Ο οινοποιός Vincent Pugibet, από το Domaine 
de la Colombette, από τους πρώτους που έκα-
ναν αφαίρεση αλκοόλ στα κρασιά τους, τόνισε 
ότι "όσοι επικρίνουν είναι βαθιά ανόητοι... Δεν 
λέμε να σταματήσουμε να πίνουμε κρασί, αλλά 

επεκτείνουμε την αγορά απευθυνόμενοι σε μια 
νέα πελατεία. Είναι ένα συν".

ΕΝΑΛΛΑΚΤΙΚΗ ΛΥΣΗ ΣΤΑ 
ΑΝΑΨΥΚΤΙΚΑ
Η παραγωγή κρασιών χωρίς αλκοόλ βοηθά 
στην προσέλκυση νέων πελατών, υποστήρι-
ξε ο Julien Meyre, επικεφαλής των αμπελώ-
νων Alain Meyre στο Listrac-Médoc. Έχοντας 
παράξει κρασιά χωρίς αλκοόλ, τόνισε ότι ολό-
κληρος ο νέος κλάδος βρίσκεται στη διαδικα-

σία δημιουργίας, ενώ μίλησε για "εναλλακτική 
λύση στα αναψυκτικά". "Είναι ένα κοινωνικό 
φαινόμενο, όχι μια μόδα", συμπλήρωσε.
Λαμβάνοντας υπόψη ότι οι επικρίσεις του κρα-
σιού χωρίς αλκοόλ βασίζονται στην έλλειψη 
κατανόησης, ο Meyre επισήμανε ότι οι κατα-
ναλωτές που το αγόρασαν, δεν θα είχαν αγορά-
σει τυπικό κρασί και ότι "πρέπει να αδράξουμε 
αυτή τη μεγάλη ευκαιρία να χρησιμοποιήσου-
με αμπέλια, αντί να τα ξεριζώσουμε". 
Στο ίδιο μήκος κλίματος, γνωρίζοντας ότι οι κα-
ταναλωτές κρασιών χωρίς αλκοόλ "έχουν την 
τάση να πίνουν coca-cola ή Perrier", το ενδια-
φέρον "είναι να προσφέρουμε μια εναλλακτι-
κή λύση", υποστήριξε η οινοποιός, Mathilde 
Ollivier.
"Μπορεί επίσης να προσφέρουμε κάτι από τον 
κόσμο του κρασιού σε όσους δεν πίνουν αλκο-
όλ", πρόσθεσε ο Alexis Vialette, Διευθυντής της 
Συνεταιριστικής Ένωσης Rhonéa. 

στο πεδίο των τιμών, θα επιταχύνουμε τα 
ανοίγματα νέων καταστημάτων και τις ανα-
καινίσεις υφιστάμενων και θα κλιμακώ-
σουμε τεχνολογίες με αποδεδειγμένο και 
επιτυχημένο ιστορικό, όπως η πλατφόρ-
μα ηλεκτρονικού εμπορίου PRISM και η 
τεχνολογία πολυμέσων λιανικής Gambit". 
Παράλληλα η Ahold Delhaize θα επικε-
ντρωθεί στην ενσωμάτωση της ρουμανι-
κής Profi, η οποία θα προσθέσει €3 δισ. σε 
πωλήσεις.

ΤΑ ΜΕΓΕΘΗ ΤΟΥ 2025
Για το 2025 σχεδιάζονται μεικτές κεφαλαι-
ουχικές δαπάνες ύψους €2,7 δισ., ενώ στό-
χος της Ahold Delhaize είναι διατηρήσει τα 

κορυφαία λειτουργικά περιθώρια κέρδους 
της βιομηχανίας, της τάξης του 4%. 
Με βάση τα τωρινά δεδομένα, αναμένο-
νται underlying κέρδη ανά μετοχή με με-
σαία έως υψηλή μονοψήφια αύξηση και 
ελεύθερες ταμειακές ροές τουλάχιστον 
€2,2 δισ. 
Σημειώνεται πάντως ότι:
•	 το κλείσιμο καταστημάτων Stop & 

Shop με χαμηλή απόδοση, η οποία 
ολοκληρώθηκε το 2024, εκτιμάται ότι 
θα έχει αρνητικό αντίκτυπο στις φετι-
νές πωλήσεις κατά $550-$570 εκατ.

•	 η διακοπή των πωλήσεων προϊόντων 
καπνού θα επηρεάσει τις καθαρές πω-
λήσεις της Albert Heijn σε καταστήμα-

τα franchise κατά το πρώτο εξάμηνο 
του έτους. Επιπλέον, τα καταστήματα 
της Delhaize και της Albert Heijn στο 
Βέλγιο θα τερματίσουν τις πωλήσεις 
καπνού από την 1η Απριλίου 2025, 
λόγω αλλαγών στους κανονισμούς. 
Αυτό θα έχει αντίκτυπο περίπου μίας 
ποσοστιαίας μονάδας στις συγκρίσιμες 
πωλήσεις καταστημάτων στην Ευρώ-
πη το 2025.

Τέλος, η εξοικονόμηση μέσω του προ-
γράμματος Save for Our Customers υπο-
λογίζεται φέτος στα επίπεδα των €1,25 δισ.

Μάκης Αποστόλου
makis@notice.gr

• ΚΕΟΣΟΕ

ΕΝΑΛΛΑΚΤΙΚΆ 
ΤΟΥ ΟΊΝΟΥ ΚΑΙ ΌΧΙ 
ΑΝΤΑΓΩΝΙΣΤΙΚΆ ΤΑ 
ΜΗ ΑΛΚΟΟΛΟΎΧΑ 
ΚΡΑΣΙΆ



10

ΤΟ ΚΑΘΗΜΕΡΙΝΌ ΨΗΦΙΑΚΌ NEWSLETTER ΓΙΑ ΤΟΝ ΚΛΆΔΟ ΤΡΟΦΊΜΩΝ & ΠΟΤΏΝ

Το απόλυτο Β2Β 
portal, που συνδέει 
το σύνολο  
της εφοδιαστικής 
αλυσίδας στον 
κλάδο Horeca. Με 
αναλύσεις, στοιχεία, 
απόψεις, τάσεις και 
όλες  
τις εξελίξεις, εντός  
και εκτός συνόρων

horecaopen.com

Connecting  
Horeca  
Supply Chain

• L’ ARTIGIANO

ΠΌΤΕ ΑΝΟΊΓΕΙ ΤΟ ΚΑΤΆΣΤΗΜΑ  
ΣΤΗΝ ΝΈΑ ΕΡΥΘΡΑΊΑ  
– ΣΧΈΔΙΑ ΓΙΑ ΑΚΌΜΑ ΈΝΑ ΣΤΟ ΚΈΝΤΡΟ
Σε δύο μήνες πρόκειται να ανοίξει το νέο κα-
τάστημα της L’ Artigiano στην Νέα Ερυθραία, 
που αποτελεί το ένα από τα δύο σημεία που 
συνολικά εξετάζει να ανοίξει η εταιρεία μέσα 
στο έτος.
Ο Πρόεδρος και Διευθύνων Σύμβουλος της 
εταιρείας εστίασης, Χρήστος Βιτσικάνος, 
υπογράμμισε στο FnB Daily ότι το επόμενο 
σημείο θα είναι στο κέντρο της Αθήνας, λέ-
γοντας ότι θα αξιολογηθεί η δυναμική της πε-
ριοχής και θα διασφαλιστεί η σωστή στελέ-
χωσή του.

ΠΡΟΣΟΧΗ ΣΤΗΝ ΑΝΑΠΤΥΞΗ
"Ο αναπτυξιακός μας σχεδιασμός παραμένει 
προσεκτικός, λαμβάνοντας υπόψη τις προ-
κλήσεις στελέχωσης που αντιμετωπίζουν τα 
φυσικά καταστήματα, ιδιαίτερα μετά την παν-
δημία. Η σωστή χρονική στιγμή για το άνοιγ-
μα ενός νέου σημείου παίζει επίσης καθορι-
στικό ρόλο" σημείωσε. Παράλληλα πρόσθεσε 
ότι, "η έναρξη λειτουργίας του καταστήμα-
τος της L’ Artigiano στο Ίλιον, καθυστέρησε 
στρατηγικά. Ενώ, δηλαδή, ήταν έτοιμο από 
το καλοκαίρι, τελικά άνοιξε τον Σεπτέμβριο 
προκειμένου να έχει ολοκληρωθεί η σεζόν 
στα νησιά και να έχουν επιστρέψει στην Αθή-
να εργαζόμενοι στον κλάδο".

ΥΠΟ ΠΡΟΫΠΟΘΕΣΕΙΣ ΚΑΙ ΤΡΙΤΟ
Ανέφερε ακόμη πως, εφόσον όλα εξελι-
χθούν σύμφωνα με το πλάνο "και παρουσι-
αστεί μια καλή ευκαιρία", η L’ Artigiano δεν 

αποκλείεται να ανοίξει ακόμα ένα κατάστη-
μα έως το τέλος του έτους.
Παρά τις προκλήσεις που αντιμετωπίζει η 
εστίαση το 2024, έκλεισε με θετικό πρόσημο 
για την L’ Artigiano. Ο τζίρος αυξήθηκε κατά 
περίπου 5%, ενώ ανάλογη άνοδος αναμένε-
ται και τη φετινή χρονιά. Ο κ. Βιτσικάνος εκτι-
μά ότι η αγορά κινείται σε σταθερό επίπεδο, 
χωρίς έντονες αυξομειώσεις. Ειδικά για την 
L’ Artigiano τόνισε ότι, παρά τις οικονομικές 
προκλήσεις που αντιμετωπίζουν οι κατανα-
λωτές, η εταιρεία επέλεξε να μην προχωρή-
σει σε ανατιμήσεις, εστιάζοντας σε προωθη-
τικές ενέργειες που ενισχύουν τη ζήτηση.

Στέλλα Αυγουστάκη
stella@notice.gr

Χρήστος Βιτσικάνος, Πρόεδρος & Διευθύνων 
Σύμβουλος, L'Artigiano

https://www.horecaopen.com/
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POWERED BY

Με περισσότερα πλαστικά μπουκάλια ετοι-
μάζεται να απαντήσει η  The Coca-Cola 
Company σε περίπτωση που ο Donald 
Trump προχωρήσει σε δασμούς στο αλου-
μίνιο, όπως δήλωσε ο CEO της εταιρείας, 
James Quincey.
“Όσον αφορά τις στρατηγικές μας γύρω 
από την διασφάλιση της οικονομικής προ-
σιτότητας και την διασφάλιση της ζήτη-
σης των καταναλωτών, εάν μια συσκευ-
ασία υποστεί κάποια αύξηση στο κόστος 
εισροών, θα έχουμε άλλες προσφορές 
συσκευασίας που θα μας επιτρέψουν να 
ανταγωνιστούμε σε επίπεδο οικονομικής 
προσιτότητας”, δήλωσε.
"Για παράδειγμα, αν τα κουτιά αλουμινίου 
γίνουν πιο ακριβά, μπορούμε να δώσουμε 
μεγαλύτερη έμφαση στα πλαστικά μπου-
κάλια PET κ.λπ.", πρόσθεσε ο Quincey. 
Πάντως, υποβάθμισε το οικονομικό πλήγ-
μα της εταιρείας από ενδεχόμενους δα-
σμούς, αν και δήλωσε στο CNBC ότι η εται-
ρεία αγοράζει ποσότητες αλουμινίου από 
τον Καναδά.

ΑΛΛΕΣ ΠΗΓΕΣ ΑΛΟΥΜΙΝΙΟΥ  
ΚΑΙ ΥΨΗΛΟΤΕΡΕΣ ΤΙΜΕΣ
"Νομίζω ότι κινδυνεύουμε να υπερβάλ-
λουμε για τον αντίκτυπο της αύξησης της 
τιμής του αλουμινίου κατά 25%, σε σχέση 
με το συνολικό σύστημα", ανέφερε μετά 
την ανακοίνωση των αποτελεσμάτων της 
εταιρείας για το δ' τρίμηνο και για το 2024.

"Δεν είναι ασήμαντη, αλλά δεν πρόκειται να 
αλλάξει ριζικά μια επιχείρηση πολλών δι-
σεκατομμυρίων δολαρίων στις ΗΠΑ, και η 
συσκευασία είναι μόνο ένα μικρό στοιχείο 
της συνολικής δομής κόστους", πρόσθε-
σε, συμπληρώνοντας ότι η εταιρεία μπο-
ρεί επίσης να αμβλύνει τις επιπτώσεις των 
δασμών στην επιχείρησή της, βρίσκοντας 
εγχώριες πηγές αλουμινίου και αυξάνο-
ντας την τιμή για τους πελάτες.

ΑΚΡΙΒΟΤΕΡΟ ΑΛΛΑ 
ΠΕΡΙΣΣΟΤΕΡΟ ΑΝΑΚΥΚΛΩΣΙΜΟ
Το αλουμίνιο είναι γενικά πιο ακριβό από 
το πλαστικό, αλλά είναι επίσης περισσότε-
ρο ανακυκλώσιμο και ένα από τα πιο συ-
χνά ανακυκλώσιμα υλικά. Το PET είναι ένα 
ελαφρύ πλαστικό που μπορεί να ανακυ-
κλωθεί εύκολα, αλλά σε χαμηλότερο πο-
σοστό από το αλουμίνιο. 
Υπενθυμίζεται ότι για το 2024, η εταιρεία 
ανακοίνωσε μονοψήφια ανάπτυξη σε έσο-
δα και κέρδη, ενώ για το 2025, η προβλέπει 
ότι τα οργανικά έσοδα θα αυξηθούν 5%-6%. 

Στην εκποίηση 170 καταστημάτων Winn-
Dixie και Harveys Supermarket θα 
προχωρήσει η Aldi στις ΗΠΑ, καθώς 
δεν αποτελούν μέρος του deal για με-
τατροπή της σε κοινοπραξία αποτελού-
μενη από την C&S Wholesale Grocers, 
την Southeastern Grocers και ιδιώτες 
επενδυτές.

ΝΕΑ ΑΝΟΙΓΜΑΤΑ
Η κίνηση αυτή θα βοηθήσει την Aldi να 
επεκταθεί περαιτέρω, με την εταιρεία να 
έχει ανακοινώσει πάνω από 225 ανοίγματα 
νέων καταστημάτων εντός του 2025.
Στα νέα ανοίγματα καταστημάτων θα πε-
ριλαμβάνεται και η μετατροπή επιλεγ-
μένων καταστημάτων Winn-Dixie και 
Harveys Supermarket σε Aldi. Επίσης, 
θα μετατρέψει περίπου 220 καταστήμα-
τα της Southeastern Grocers σε Aldi μέ-
χρι το 2027.

Ο Jason Hart, CEO της Aldi στις ΗΠΑ σχο-
λίασε ότι "όταν ανακοινώσαμε την εξα-
γορά της Southeastern Grocers, ανα-
φέραμε ότι σκοπεύαμε να συνεχίσει να 
λειτουργεί ένας σημαντικός αριθμός από 
τα καταστήματα Winn-Dixie και Harveys 
Supermarkets, και τηρούμε αυτή την 
υπόσχεση υποστηρίζοντας παράλληλα την 
ανάπτυξη της Aldi".
Το άνοιγμα αρκετών μετατρεπόμενων κα-
ταστημάτων της Southeastern Grocers 
έχει ήδη ξεκινήσει, με περίπου 100 ση-
μεία να επαναλειτουργούν ως καταστήμα-
τα Aldi μέχρι το τέλος του 2025.
Εκτός από την επέκταση στις νοτιοανατο-
λικές πολιτείες μέσω των καταστημάτων 
Southeasterne Grocers, η Aldi θα διευ-
ρύνει το αποτύπωμά της στις βορειοανα-
τολικές και μεσοδυτικές περιοχές, ενώ θα 
εισέλθει σε νέες κοινότητες, όπως το Λας 
Βέγκας.

• ΤΗΕ COCA COLA COMPANY

ΑΠΑΝΤΆ ΣΤΟΥΣ ΔΑΣΜΟΎΣ ΑΛΟΥΜΙΝΊΟΥ ΜΕ ΠΕΡΙΣΣΌΤΕΡΑ 
ΠΛΑΣΤΙΚΆ ΜΠΟΥΚΆΛΙΑ

• ALDI (ΗΠΑ)

ΕΚΠΟΙΕΊ 170 ΚΑΤΑΣΤΉΜΑΤΑ WINN-DIXIE ΚΑΙ HARVEYS

James Quincey, πρόεδρος και CEO, The Coca-
Cola Company

Jason Hart, CEO, Aldi (ΗΠΑ)

https://www.fnbdaily.com/issues/48B67E91-71F5-470B-BC5A-A40A9EB5D28F.pdf
https://www.fnbdaily.com/issues/48B67E91-71F5-470B-BC5A-A40A9EB5D28F.pdf
https://www.fnbdaily.com/issues/48B67E91-71F5-470B-BC5A-A40A9EB5D28F.pdf
https://www.fnbdaily.com/issues/48B67E91-71F5-470B-BC5A-A40A9EB5D28F.pdf
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• SUPER MARKETS (CIRCANA)

ΞΕΠΈΡΑΣΑΝ ΤΑ €12 ΔΙΣ. ΟΙ ΠΩΛΉΣΕΙΣ ΤΟ 2024 - Ο ΑΡΝΗΤΙΚΌΣ 
ΠΛΗΘΩΡΙΣΜΌΣ ΚΑΙ Η ΕΙΚΌΝΑ ΑΝΆ ΚΑΤΗΓΟΡΊΑ
Με ανάπτυξη 2,6% έκλεισε το 2024 για τα 
super markets, όπως προκύπτει από τα 
στοιχεία της Circana, με τον συνολικό τζίρο 
να προσεγγίζει τα €12,15 δισ., με επιπλέον 
€312 εκατ. στα ταμεία των retailers σε σχέ-
ση με την αμέσως προηγούμενη χρονιά.
Η επίδοση αυτή οφείλεται αποκλειστικά 
στην ανοδική πορεία του κλάδου τροφί-
μων (3,3%), καθώς οι άλλες δύο βασικές 
κατηγορίες (τα είδη για το σπίτι και τα προ-
ϊόντα προσωπικής φροντίδας και υγιεινής) 
εμφάνισαν πτώση 0,9% η κάθε μία.
Αξίζει να σημειωθεί ότι από τον συνολικό 
τζίρο, το 78% αφορά προϊόντα σταθερού 
barcode, ενώ σε επίπεδο κατηγοριών, αν 
προστεθούν και επί τα ζυγίω, τα τρόφιμα 

καλύπτουν το 82% των συνολικών πωλή-
σεων, ήτοι τα €9,956 δισ.

Η ΠΟΡΕΙΑ ΤΩΝ ΤΙΜΩΝ
Η τιμή ανά μονάδα προϊόντος ήταν ορια-
κά μειωμένη, κατά 0,2%, μετά τις μεγάλες 
ανατιμήσεις που είχαν προηγηθεί τα προη-
γούμενα χρόνια. Συγκεκριμένα, κατά 6,6% 
το 2023 και 6,9% το 2022. Με αυξήσεις τι-
μών είχε κλείσει και το 2021 (+1,9%), αλλά 
και το 2020 (+1,4%).
Στο διάστημα Απριλίου-Δεκεμβρίου, με 
εξαίρεση τον Μάιο (όπου καταγράφη-
κε θετικός πληθωρισμός, 1,2%), οι υπό-
λοιποι οκτώ μήνες έκλεισαν με αρνητικό 
πληθωρισμό.

Η ΕΙΚΟΝΑ ΑΝΑ ΚΑΤΗΓΟΡΙΑ
Ανά giga κατηγορία υπήρξαν μέσες μειώ-
σεις τιμών 3,9% στα προϊόντα προσωπικής 
φροντίδας και υγιεινής και 2,3% στα προϊ-
όντα για το σπίτι, ενώ στα τρόφιμα οι ανα-

τιμήσεις ήταν της τάξης του 0,7%.
Οι μεγαλύτερες μειώσεις τιμών ανά μο-
νάδα καταγράφηκαν στα προϊόντα προ-
σωπικής υγιεινής (-6,1%), τα καθαριστικά 
(-3,2%), τα γαλακτοκομικά (-2,1%), και σε 

άλλα προϊόντα σπιτιού (-1,7%).
Στον αντίποδα, οι μεγαλύτερες αυξήσεις 
σημειώθηκαν σε snacks (3,1%), είδη μα-
γειρικής (2,1%) και μη αλκοολούχα (1,4%).
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PL
Το μερίδιο του PL διατηρήθηκε στο 26,7% 
του συνολικού τζίρου, με την ανάπτυξή του 
να φθάνει το 4,4% έναντι 2% των branded.

ΟΙ ΠΡΩΤΑΓΩΝΙΣΤΕΣ ΣΕ ΑΞΙΑ... 
Σε επίπεδο σταθερού barcode, στις giga 

κατηγορίες, σε όρους αξίας τα τρόφιμα 
αναπτύχθηκαν με 3,6%, ενώ υποχώρησαν 
κατά 0,9% τόσο τα είδη σπιτιού, όσο και τα 
προϊόντα υγείας. Σε όρους όγκου, τα προ-
ϊόντα υγείας και ομορφιάς εμφάνισαν αύ-
ξηση 3,1%, τα τρόφιμα 2,8% και τα είδη σπι-
τιού 1,5%.

Τη μεγαλύτερη ανάπτυξη σε αξία εμφά-
νισαν τα μη αλκοολούχα ποτά, ενώ ακο-
λούθησαν τα κατεψυγμένα τρόφιμα, τα αλ-
κοολούχα ποτά, τα είδη μαγειρικής και τα 
γαλακτοκομικά. Αντίθετα, υστέρησαν τα 
προϊόντα προσωπικής υγιεινής και άλλα 
είδη σπιτιού.

...ΚΑΙ ΟΓΚΟ
Σε επίπεδο όγκου, όπου όλες οι κατηγορίες 

ενισχύθηκαν, τη μεγαλύτερη βελτίωση εμ-
φάνισαν τα γαλακτοκομικά, τα αλκοολούχα 

ποτά και τα κατεψυγμένα τρόφιμα.

ΕΠΙ ΖΥΓΙΩ ΠΡΟΪΟΝΤΑ
Στα προϊόντα επί ζυγίω αξιοσημείωτη αύ-

ξηση, μεταξύ 6,2% -6,7% καταγράφηκε στο 
κοτόπουλο, το κρέας και τα λαχανικά.

ΣΤΡΟΦΗ ΣΤΑ ΜΙΚΡΟΤΕΡΑ 
ΚΑΤΑΣΤΗΜΑΤΑ
Τέλος, αναλύοντας την εικόνα του κλάδου 
ανά μέγεθος καταστήματος, τα μικρά κα-
ταστήματα (έως 400 τ.μ.) κατέγραψαν την 
υψηλότερη ανάπτυξη στο έτος (5,5%), δι-
καιολογώντας και τη στροφή μεγάλων 
retailers σε τέτοιου είδους format. Στη 
δεύτερη θέση της ανάπτυξης ακολούθη-
σαν τα hyper markets (+3,1%).

Ανάπτυξη ανά τύπο καταστήματος
•	 >2.500 τ.μ.: +3,1%
•	 1.000-2.500 τ.μ.: +2,6%
•	 400-1.000 τ.μ.: +1,5%
•	 0-400 τ.μ.: +5,5%

ΞΕΧΩΡΙΣΕ Η ΚΡΗΤΗ
Σε γεωγραφικό περίοδο, τις υψηλότερες επιδό-
σεις κατέγραψε η Κρήτη (+5,2%), με την Βόρεια 
Ελλάδα και την Πελοπόννησο να ακολουθούν.

Ανάπτυξη ανά γεωγραφική περιοχή
•	 Κρήτη: +5,2%
•	 Βόρεια Ελλάδα: +3,9%
•	 Πελοπόννησος: +3,1%
•	 Θεσσαλονίκη: +2,7%
•	 Αττική: +2,0%
•	 Κεντρική Ελλάδα: +1,7%

Μάκης Αποστόλου
makis@notice.gr
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• CAVINO

ΈΔΩΣΕ ΤΑ ΧΈΡΙΑ ΜΕ ΚΟΥΡΤΆΚΗ ΓΙΑ ΤΟ 100% ΤΗΣ ΕΛΛΗΝΙΚΆ 
ΚΕΛΛΆΡΙΑ ΟΊΝΟΥ, ΜΈΝΕΙ ΜΌΝΟ ΤΟ DUE DILIGENCE
Σε συμφωνία με το Δημήτρη και τη Διώνη 
Κουρτάκη για την εξαγορά του 100% της Ελ-
ληνικά Κελλάρια Οίνου κατέληξαν τα αδέρ-
φια Γιάννης και Θεόδωρος Αναστασίου της 
οινοποιίας Cavino, όπως πληροφορείται το 
FnB Daily. Σύμφωνα με πηγές με γνώση των 
διαπραγματεύσεων, οι δύο πλευρές έχουν 
δώσει τα χέρια και η μοναδική (αλλά διόλου 
ασήμαντη) εκκρεμότητα είναι να ολοκληρω-
θεί με επιτυχία το due dilligence, κάτι που 
αναμένεται να συμβεί έως τα τέλη Μαρτίου. 

ΜΠΑΙΝΟΥΝ ΣΤΗ ΔΙΟΙΚΗΣΗ  
ΤΑ ΑΔΕΛΦΙΑ ΑΝΑΣΤΑΣΙΟΥ
Επιπλέον, για το μεταβατικό διάστημα τα 
αδέλφια Αναστασίου θα εισέλθουν στη διοί-
κηση της Ελληνικά Κελλάρια Οίνου ασκώ-
ντας από κοινού το μάνατζμεντ με την πλευρά 
Κουρτάκη. Καλώς εχόντων των πραγμάτων, 
όπως αναφέρουν οι ίδιες πηγές, η μεταβίβα-
ση των μετόχων εκτιμάται ότι θα έχει ολο-
κληρωθεί μέχρι το Πάσχα. 

ΤΙ ΘΑ ΓΙΝΕΙ ΜΕ ΤΑ ΔΑΝΕΙΑ 
Η Cavino, όπως προαναφέρθηκε, θα εξαγο-
ράσει απευθείας το 100% της Ελληνικά Κελ-

λάρια Οίνου Δ. Κουρτάκης ενώ θα αναλάβει 
και τα δάνεια της τελευταίας που, σύμφω-
να με τις τελευταίες δημοσιοποιημένες οι-
κονομικές καταστάσεις, στις 31/12/2023 
ανέρχονταν σε €8,803 εκατ. (€6,354 εκατ. 
τα βραχυπρόθεσμα και €2,449 εκατ. τα 
μακροπρόθεσμα). 

ΕΝΑΣ ΕΘΝΙΚΟΣ ΠΡΩΤΑΘΛΗΤΗΣ 
ΣΤΟ ΚΡΑΣΙ
Όπως είχε γράψει σε σχετικό ρεπορτάζ το 
FnB Daily, από την πρώτη στιγμή είχε δι-
απιστωθεί σύγκλιση απόψεων και πρό-
σφορο έδαφος στις συζητήσεις των δύο 
πλευρών. Εφόσον δεν υπάρξουν απρόο-
πτα, η επιτυχής ολοκλήρωση του deal με-
ταξύ των δύο μεγαλύτερων - βάσει τζίρου 
- παικτών στον χώρο του κρασιού θα οδη-
γήσει στη δημιουργία ενός εθνικού πρω-
ταθλητή στον κλάδο, με έναν κύκλο εργα-
σιών της τάξης των €60 εκατ. και εξίσου 
ισχυρή παρουσία σε κατηγορίες όπως π.χ. 
τα αποστάγματα. 
Σύμφωνα με το σχετικό ρεπορτάζ του FnB 
Daily, η Cavino έκλεισε το 2024 με ρυθμό 
ανάπτυξης της τάξης του 7% και τον τζίρο να 

αγγίζει τα €36 εκατ. ενώ το EBITDA ανήλθε 
σε ιστορικό υψηλό. 
Σύμφωνα με τις τελευταίες δημοσιοποιημέ-
νες οικονομικές καταστάσεις, είχε το 2023 
κύκλο εργασιών άνω των €32,5 εκατ., αυξη-
μένο κατά 12% σε σχέση με έναν χρόνο νω-
ρίτερα, ενώ ενισχυμένο κατά 26% ήταν και 
το EBITDA που ξεπέρασε τα €4 εκατ. Όπως 
πληροφορείται το FnB Daily, το 2024 έκλει-
σε επίσης με θετικό 
Από την πλευρά της, η Ελληνικά Κελλάρια 
Οίνων Δ. Κουρτάκης είχε - σύμφωνα πάντα 
με τις τελευταίες οικονομικές καταστάσεις - 
ακαθάριστα έσοδα από πωλήσεις €24,107 
εκατ. το 2023, οριακά αυξημένα κατά 0,72% 
σε σχέση με το 2022. 
Το μικτό κέρδος υποχώρησε 3,2% στα €6,805 
εκατ. ενώ το καθαρό αποτέλεσμα της χρήσης 
ήταν αρνητικό με ζημίες €167.646, αυξημέ-
νες κατά σχεδόν 20%. Πριν από την Cavino, η 
οικογένεια Κουρτάκη είχε συζητήσει με τον 
όμιλο Mantis με τον οποίο δεν κατέληξε εν 
τέλει σε συμφωνία. 

Γιάννης Τσατσάκης
yannis@notice.gr 

Business Opinions - Business Secrets - Τράπεζες
Ναυτιλία - Real Estate - Μετακινήσεις Στελεχών

ΚΑΘΕ ΠΡΩΙ ΣΤΟ EMAIL ΣΑΣ!

MAZI ME TO ΒΝΒ DAILY: Γίνε 
συνδρομητής 

εδώ

https://bnbdaily.gr/
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• NESTLE PROFESSIONAL

ΜΕ ΤΗ ΝΈΑ ΣΕΙΡΆ NESCAFÉ ESPRESSO BEANS ΣΤΗ ΦΕΤΙΝΉ 
HORECA

• NESPRESSO PROFESSIONAL

ΕΠΙΤΥΧΗΜΈΝΗ Η ΦΕΤΙΝΉ ΣΥΜΜΕΤΟΧΉ ΣΤΗΝ HORECA

Το χαρτοφυλάκιο καφέ της Nestlé 
Professional που περιλαμβάνει τις μάρκες 
Buondi Craft, Roastelier by Buondi Craft και 
Nescafé είχαν την ευκαιρία να γνωρίσουν οι 
επισκέπτες της έκθεσης HORECA.
Παράλληλα, η Nestlé Professional παρουσί-
ασε τη νέα σειρά NESCAFÉ Espresso Beans, 
μια γκάμα 4 κωδικών καβουρδισμένου καφέ 
σε κόκκους που εγγυώνται ένα ισορροπημέ-
νο ρόφημα espresso ακόμη και για τις πιο 
απαιτητικές προτιμήσεις.  "Με καφέ 100% 
υπεύθυνης προέλευσης, που στηρίζει τους 
καλλιεργητές για τη βελτίωση της γης και 
της διαβίωσης τους, η νέα σειρά NESCAFÉ 
Espresso Beans αποτελεί ακόμα μια δράση 
της μάρκας που συμβάλει σε έναν βιώσιμο 
κόσμο γύρω από τον καφέ" σημειώνεται στη 
σχετική ανακοίνωση.
Με το Roastelier by Buondi Craft "οι λάτρεις 
του καφέ είχαν τη μοναδική ευκαιρία να δη-
μιουργήσουν τον δικό τους espresso blend, 
ενώ στο περίπτερο Buondi Craft οι επισκέ-
πτες εντυπωσιάστηκαν με τον καφέ από την 
Ονδούρα και παρακολούθησαν την νέα τε-
χνική espresso extraction chilling".  

ACADEMISTA
Στην HORECA βρέθηκε και η ομά-
δα Academista by Nestlé Professional, η 

οποία με την τεχνογνωσία της και τη βοή-
θεια της εικονικής πραγματικότητας μύησε 
τους επισκέπτες σε κάθε στάδιο της συναρ-
παστικής πορείας του καφέ, από τη φάρμα 
έως την τελική κούπα. Το ταξίδι ολοκληρώ-
θηκε με cupping, όπου οι επισκέπτες δοκί-
μασαν ποικιλίες καφέ διαφορετικών προε-
λεύσεων, ανακαλύπτοντας τις γεύσεις και τα 

αρώματα που προσφέρουν.
Τέλος, και φέτος παρουσιάστηκε το portfolio 
των φυσικών μεταλλικών νερών (Κορπή, 
Perrier, Maison Perrier, S. Pellegrino και 
Aqua Panna), ενώ στο Perrier bar προ-
σφέρθηκαν cocktails σε συνεργασία με την 
Sky Spirits και τους bartenders του NAKED 
Athens.

Την ευκαιρία να απολαύσουν γευστικές συντα-
γές καφέ και coffee cocktail και να ανακαλύψουν 
στοιχεία για επαγγελματικές λύσεις Nespresso 
Professional είχαν την ευκαιρία να ανακαλύ-
ψουν οι επισκέπτες του περιπτέρου της εταιρεί-
ας στη φετινή HORECA.
Συγκεκριμένα ανακάλυψαν:
•	 Εξατομικευμένες λύσεις καφέ για επαγγελ-

ματικούς χώρους
•	 Κορυφαία ποιότητα καφέ για κάθε 

στιγμή μέσα από 23 διαφορετικές 
ποικιλίες Nespresso Professional

•	 Ποικιλία καινοτόμων μηχανών που προσαρ-
μόζονται στις ανάγκες των επιχειρήσεων

•	 Συμβουλές και καθοδήγηση από την ομάδα 
της εταιρείας

Όπως αναφέρεται, οι συζητήσεις, οι δοκιμές και 
η ανταλλαγή απόψεων, γέμισαν έμπνευση την 
ομάδα με στόχο να συνεχίσουν να προσφέρουν 
βιώσιμες επιλογές για τους επαγγελματίες του 
κλάδου.
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• ΗΠΑ

ΠΟΎ ΑΝΑΜΈΝΕΤΑΙ ΝΑ ΑΥΞΗΘΟΎΝ ΟΙ ΤΙΜΈΣ ΛΌΓΩ ΤΩΝ ΔΑΣΜΏΝ 
ΣΕ ΧΆΛΥΒΑ ΚΑΙ ΑΛΟΥΜΊΝΙΟ
Με τους δασμούς 25% σε εισαγωγές χάλυβα 
και αλουμινίου στις ΗΠΑ να τίθενται σε ισχύ 
από τον ερχόμενο μήνα, πολλές είναι οι επι-
χειρήσεις στις ΗΠΑ που αναμένεται να έρ-
θουν αντιμέτωπες με αυξημένα κόστη.
Δεδομένου ότι οι χάλυβας και το αλουμί-
νιο είναι βασικά αγαθά για σειρά δραστηρι-
οτήτων, το BBC αναφέρεται στις περιπτώ-
σεις προϊόντων που αναμένεται να γίνουν 
ακριβότερα.

1. Κονσέρβες, μπύρα και ανθρακούχα ποτά

Υπολογίζεται ότι περίπου το 70% του χάλυ-
βα που χρησιμοποιείται για την κατασκευή 
κονσερβών τροφίμων εισάγεται από χώρες 
όπως η Γερμανία, η Ολλανδία και ο Καναδάς. 
Όταν το 2018 ο Trump επέβαλε δασμούς στον 
χάλυβα, πολλοί κατασκευαστές κονσερβών 
εξαιρέθηκαν από τους φόρους εισαγωγής, 
δεδομένης της περιορισμένης παραγωγής 
του τύπου χάλυβα που χρησιμοποιείται για 
την κατασκευή κονσερβών στις ΗΠΑ.
Όσον αφορά το αλουμίνιο, οι ζυθοποιοί και οι 
παραγωγοί ανθρακούχων ποτών έχουν προ-
ειδοποιήσει ότι η κίνηση αυτή θα μπορού-
σε να προσθέσει κόστος και να οδηγήσει σε 
υψηλότερες τιμές τα είδη τους για τους πελά-
τες. Αν και ο Trump δήλωσε ότι δεν θα υπάρ-

ξουν εξαιρέσεις από τους κανόνες αυτή τη 
φορά - είτε για μεμονωμένα προϊόντα, είτε 
για συγκεκριμένες χώρες - ορισμένοι κλά-
δοι ελπίζουν ότι θα υπαναχωρήσει από αυτή 
τη θέση.

2. Αυτοκίνητα

Κατά τη διάρκεια της πρώτης θητείας 
του Trump, αυτοκινητοβιομηχανίες, όπως η 
Ford και η General Motors, προειδοποίησαν 
ότι τα μέτρα θα προσθέσουν περίπου $1 δισ. 
στα κόστη τους. Η Morningstar είχε εκτιμή-
σει τότε ότι το κόστος των δασμών θα οδη-
γούσε σε αύξηση των τιμών για τους τελι-
κούς πελάτες κατά περίπου 1%.
Ο David Whiston, αναλυτής της Morningstar, 
προειδοποίησε ότι η Ford θα μπορούσε να 
βρεθεί αντιμέτωπη με παρόμοια αύξηση του 
κόστους αυτή τη φορά, αλλά δήλωσε ότι δεν 
είναι σαφές πώς θα επηρεαστούν οι κατανα-
λωτές. Σύμφωνα με τον ίδιο, πάντως, οι νέοι 
δασμοί θα μπορούσαν να έχουν πολύ μεγα-
λύτερο αντίκτυπο στους αγοραστές. Σε επι-
χειρηματικό συνέδριο, ο CEO της Ford, Jim 
Farley, προειδοποίησε ότι οι πρόσφατες κι-
νήσεις του Τrump προκαλούν "πολύ κόστος 
και πολύ χάος" για τη βιομηχανία του.
Η TD Economics έχει εκτιμήσει ότι οι τιμές 
των αυτοκινήτων ενδέχεται να αυξηθούν 

κατά περίπου $3 χιλ., εάν τεθούν σε ισχύ οι 
γενικοί δασμοί στα προϊόντα από το Μεξικό 
και τον Καναδά.

3. Κατασκευές, στέγαση και συσκευές

Ο κατασκευαστικός κλάδος είναι ένας από 
τους μεγαλύτερους χρήστες χάλυβα.
Ο Carl Harris, πρόεδρος της Εθνικής Ένωσης 
Κατασκευαστών Κατοικιών των ΗΠΑ, δήλω-
σε ότι η απόφαση να επιβληθούν δασμοί στον 
χάλυβα και το αλουμίνιο είναι "εντελώς αντί-
θετη" με τον διακηρυγμένο στόχο του Αμερι-
κανού προέδρου να καταστήσει τη στέγαση 
πιο προσιτή, προειδοποιώντας ότι θα αυξή-
σει το κόστος και θα αποτρέψει την ανάπτυ-
ξη και την ανοικοδόμηση.
Η Εθνική Ένωση Κατασκευαστών Κατοικι-
ών προέτρεψε τον πρόεδρο να εξαιρέσει τα 
οικοδομικά υλικά από τους προτεινόμενους 
δασμούς.
Σημειώνεται, επίσης, ότι αφότου ο Trump 
επέβαλε δασμούς στον χάλυβα το 2018, η 
εταιρεία συσκευών Whirlpool αντιμετώπισε 
ένα απροσδόκητο άλμα κόστους $350 εκατ. 
Οι εταιρείες που δεν είναι σε θέση να απορ-
ροφήσουν τέτοιου είδους κόστη, πιθανότατα 
θα τα μετακυλήσουν μέσω υψηλότερων τι-
μών στα καταστήματα.

Το κλειδί για να μαθαίνετε τα μυστικά 
της αγοράς ακινήτων, κάθε μέρα  
στο e-mail σας. Με την υπογραφή της

ΚΆΝΤΕ 
ΕΓΓΡΑΦΉ 

ΕΔΏ

https://www.realestatedailysecret.com/
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• ΔΑΣΜΟΙ TRUMP

ΤΟ ΔΙΕΘΝΈΣ ΕΜΠΌΡΙΟ, ΤΟ ΛΙΜΆΝΙ ΤΟΥ ΑΜΒΟΎΡΓΟΥ  
ΚΑΙ Η ΔΎΣΚΟΛΗ ΘΈΣΗ ΤΗΣ ΓΕΡΜΑΝΊΑΣ
Μπορεί η οικονομία της Γερμανίας να είναι 
σε ύφεση, αυτό, όμως, δεν γίνεται ορατό από 
την κίνηση στο μεγαλύτερο λιμάνι της χώρας, 
στο Αμβούργο, εκεί που φορτώνονται εμπο-
ρευματοκιβώτια για προορισμούς προς όλο 
τον κόσμο.
Ωστόσο η επί μακρόν εξάρτηση από το διε-
θνές εμπόριο δημιουργεί κινδύνους για την 
Γερμανία λόγω των δασμών του Trump, σε 
μια περίοδο που χαρακτηρίζεται ως εύθραυ-
στη, πολιτικά και οικονομικά, για τη χώρα.
Η απόφαση του προέδρου των ΗΠΑ να επι-
βάλει δασμούς 25% στον χάλυβα και το αλου-
μίνιο παγκοσμίως από τον επόμενο μήνα, 
προσθέτει ακόμη ένα αγκάθι στις εμπορικές 
εντάσεις που αναδύθηκαν από τότε που επέ-
στρεψε στον Λευκό Οίκο. Οι φόβοι για μια ευ-
ρύτερη σύγκρουση με την Ευρώπη φουντώ-
νουν, ενώ η ΕΕ, σε θέση μάχης, ετοιμάζεται 
να απαντήσει με ανάλογες κινήσεις.

ΕΠΙΒΛΑΒΕΙΣ ΚΑΙ ΓΙΑ ΤΙΣ ΗΠΑ
"Όποιους φόρους και αν βάζετε στο εμπό-
ριο, δεν βοηθούν κανέναν", δήλωσε ο Axel 
Mattern, στέλεχος στο τμήμα Marketing στο 
λιμάνι του Αμβούργου, απορρίπτοντας την 
επιβολή δασμών ως “γελοία”, ενώ εξήγησε 
ότι ο αντίκτυπός τους είναι δύσκολο να εκτι-
μηθεί. Αντί να δώσουν ώθηση στις αμερικα-
νικές επιχειρήσεις, "θα υπέθετα ότι είναι πε-
ρισσότερο επιβλαβείς για την αμερικανική 
οικονομία και βιομηχανία", δήλωσε.

ΜΕΤΑΞΥ ΣΦΥΡΑΣ ΚΑΙ ΑΚΜΟΝΟΣ
Σχεδόν το 90% του παγκόσμιου εμπορίου δι-
εξάγεται δια θαλάσσης. Είναι ενδεικτικό ότι 
1 στα 3 εμπορευματοκιβώτια που διακινού-
νται στο Αμβούργο προέρχεται ή προορίζε-
ται για την Κίνα.
Η Γερμανία "είναι παγιδευμένη ανάμεσα 
στους 2 οικονομικούς κολοσσούς, ΗΠΑ και 
Κίνα", δήλωσε η Sudha David-Wilp, ανώ-
τερη συνεργάτης του German Marshall 
Fund, προσθέτοντας ότι το γεγονός αυτό εί-
ναι κάτι που "οι δασμοί μεταφέρουν σε άλλο 
επίπεδο".
Ο επικεφαλής του Εμπορικού Επιμελητηρίου 
του Αμβούργου, Malte Heyne, συμπλήρω-
σε για τους δασμούς ότι "οι προοπτικές είναι 
αρκετά απαισιόδοξες, διότι αυτό θα ασκήσει 
ακόμη μεγαλύτερη πίεση στη γερμανική οι-
κονομία". Το "αισιόδοξο σενάριο" είναι ότι οι 
εμπορικές ροές θα εκτρέπονται, ότι το διε-
θνές εμπόριο θα προσαρμόζεται και θα βρί-
σκει διέξοδο, εξήγησε, τονίζοντας, ωστόσο 

ότι "είναι εξίσου πιθανό να μειωθεί το συνο-
λικό εμπόριο".

ΣΕ ΑΝΑΖΗΤΗΣΗ ΚΑΙΝΟΤΟΜΙΑΣ
Τα παραπάνω έρχονται σε μια περίοδο που 
οι διαδικασίες στο λιμάνι αυτοματοποιούνται 
με οχήματα χωρίς οδηγό, καθώς το Αμβούρ-
γο προσπαθεί να γίνει αποτελεσματικό μέσω 
της καινοτομίας. Σύμφωνα με τον Mattern, οι 
επενδύσεις σε υποδομές για τη σύνδεση με 

τους πελάτες και τη βιομηχανία είναι το υπ' 
αριθμόν 1 αίτημα της επόμενης ομοσπονδι-
ακής κυβέρνησης.
Το λιμάνι έχει ως στόχο την επίτευξη του 
καθαρού μηδενικού αποτυπώματος έως το 
2040, με τις υποδομές υδρογόνου να είναι 
σε φάση ανάπτυξης, ενώ ο κλιματικός σκε-
πτικισμός του Trump δεν φαίνεται να αλλά-
ζει την κατεύθυνση του Αμβούργου, καταλή-
γει το Bloomberg.
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• ΗΠΑ

ΑΥΞΆΝΟΝΤΑΙ ΟΙ ΠΩΛΉΣΕΙΣ ΣΕ ΤΕΚΊΛΑ ΚΑΙ ΜΕΣΚΆΛ ΑΛΛΆ... 
ΠΑΡΑΜΟΝΕΎΟΥΝ ΟΙ ΔΑΣΜΟΊ TRUMP
Τα αλκοολούχα ποτά διατήρησαν το 2024 
την πρωτοκαθεδρία τους στις ΗΠΑ έναντι 
της μπύρας και του κρασιού, παρά το γε-
γονός ότι τα έσοδα διολίσθησαν ελαφρώς 
μέσα στη χρονιά, όπως αναφέρει μελέτη του 
αμερικάνικου οργανισμού Distilled Spirits 
Council of USA.

DATA 2024 (Σε $δισ.)
Πωλήσεις

2024: 37,2 (-1,1%)
2023: 37,7

Όγκος
2024: 312,2 (+1,1%)

2023: 308,8

Οι πωλήσεις των προμηθευτών οινοπνευ-
ματωδών ποτών στις ΗΠΑ μειώθηκαν κατά 
1,1%, ενώ πρόκειται για την πρώτη φορά που 

τα έσοδα της κατηγορίας των αλκοολούχων 
ποτών μειώνονται εδώ και 2 δεκαετίες. 
"Ενώ η βιομηχανία οινοπνευματωδών πο-
τών έχει αποδείξει ότι είναι ανθεκτική σε 
δύσκολους καιρούς, σίγουρα δεν είναι 

απρόσβλητη από ανατρεπτικές οικονομικές 
δυνάμεις και προκλήσεις της αγοράς, και 
αυτό ήταν σίγουρα η περίπτωση το 2024", 
δήλωσε ο Πρόεδρος και CEO, της DISCUS 
Chris Swonger.

ΑΝΤΕΞΑΝ ΤΕΚΙΛΑ ΚΑΙ ΜΕΣΚΑΛ
Η τεκίλα και το μεσκάλ παρέμειναν φωτεινή 
εξαίρεση για το 2024, ως η μόνη κατηγορία 
οινοπνευματωδών ποτών που τα έσοδα αυ-
ξήθηκαν κατά 2,9%, σε €6,7 δισ.
Οι 5 μεγαλύτερες κατηγορίες αλκοολούχων 
ποτών με βάση τα έσοδα το 2024 ήταν οι εξής:
•	 Βότκα
•	 Τεκίλα/μεσκάλ
•	 Αμερικανικό ουίσκι
•	 Coctails/RTDs
•	 Cordials

ΑΠΕΙΛΗ ΟΙ ΔΑΣΜΟΙ ΣΤΟ ΜΕΞΙΚΟ
Τα μεξικανικά αλκοολούχα ποτά και η μπύ-
ρα φαίνεται να γίνονται όλο και πιο δημοφιλή 
μεταξύ των καταναλωτών, ενώ και οι πωλή-
σεις τεκίλας και μεσκάλ ξεπέρασαν το 2023 
για πρώτη φορά το αμερικανικό ουίσκι. Πα-
ρόλα αυτά η πορεία τους είναι αβέβαιη, κα-
θώς ο Trump έχει ανακοινώσει επιβολές δα-
σμών για τις εισαγωγές από το Μεξικό.
"Αυτοί οι δασμοί έχουν προκαλέσει κατα-
στροφή στην κοινότητα της βιοτεχνικής μας 
απόσταξης", δήλωσε η Sonat Birnecker Hart, 
Πρόεδρος και ιδρύτρια της KOVAL Distillery 

στο Σικάγο. "Πολλοί βιοτεχνικοί αποσταγμα-
τοποιοί έχουν ξοδέψει πολύ χρόνο, προσπά-
θεια και πόρους για να επεκταθούν στις δι-
εθνείς αγορές, μόνο και μόνο για να δουν τα 
όνειρά τους να γκρεμίζονται από δασμούς 
που δεν έχουν καμία απολύτως σχέση με τη 
βιομηχανία μας", πρόσθεσε.
Ο Swonger σημείωσε επίσης ότι οι δασμοί 
θα αποτελούσαν "καταστροφικό πλήγμα" για 
τους αποσταγματοποιούς και μόνο θα προ-
σέθεταν στην πίεση που έχουν ασκήσει τα 
υψηλότερα επιτόκια στην αλυσίδα εφοδια-
σμού του κλάδου.
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Business Maker

ΆΝΟΙΞΕ ΤΟ ΠΑΙΧΝΊΔΙ ΓΙΑ ΤΗΝ ΠΏΛΗΣΗ ΤΗΣ ΔΩΔΏΝΗΣ

ΣΕ ΔΙΠΛΟ… ΤΑΜΠΛΟ ΤΟ FUND ΤΟΥ ΤΑΜΒΑΚΑΚΗ

Η ώρα αποχώρησης του CVC από την Δωδώ-
νη - όπως όλα δείχνουν - πλησιάζει. Κάποιοι, 
μάλιστα, στην αγορά υποστηρίζουν πως… 
ήρθε ήδη ! 
Πηγή, που γνωρίζει καλά τον κλάδο, λέει στο 
FnB Daily πως οι συζητήσεις για την πώληση 
της ηπειρώτικης γαλακτοβιομηχανίας ξεκίνη-
σαν, χωρίς ωστόσο να έχουν πάρει επίσημη 
ακόμη μορφή (π.χ. διαγωνιστική διαδικασία). 
Το αμερικάνικο fund, όπως λέει, προσπαθεί 
να διερευνήσει τις προθέσεις των δυνητικών 
αγοραστών για ένα ισχυρό asset με σημαντι-

κές δυνατότητες. 
Παρότι δεν έχει καταφέρει να τις αξιοποιήσει 
στον βαθμό, που μπορεί. 
Ανάμεσα στους δυνητικούς επενδυ-
τές, σύμφωνα με πληροφορίες, είναι και η 
FrieslandCampina. 
Η ολλανδική εταιρεία δεν έχει κρύψει πως 
ενδιαφέρεται διαχρονικά για την εξαγορά της 
εταιρείας. Ταιριάζει, άλλωστε, και στη φυσιο-
γνωμία της. 
Είναι αμφότερες συνεταιριστικές, ενώ έχουν 
απόλυτα συμπληρωματικά χαρτοφυλάκια. 

Μάλιστα, η Δωδώνη μπορεί να καλύψει με 
τον καλύτερο τρόπο το τεράστιο κενό της 
FrieslandCampina στη φέτα. 
Το εμβληματικό ελληνικό τυρί αποτελεί τον δι-
ακαή πόθο των Ολλανδών διαχρονικά.
Άλλωστε, όπως είναι σε θέση να γνωρίζει η 
στήλη, οι Ολλανδοί είχαν φθάσει πολύ κοντά 
στην απόκτηση της ηπειρώτικης γαλακτοβιο-
μηχανίας, τη δεύτερη φορά που βγήκε στο… 
σφυρί.  Ωστόσο, μια μικρή διαφορά στο τίμημα 
δεν επέτρεψε το deal, που θα άλλαζε άρδην 
τα δεδομένα στην εγχώρια αγορά γάλακτος. 

Ικανοποίηση επικρατεί στο EOS Capital του 
Απόστολου Ταμβακάκη για την επενδυτική 
του πορεία.
Πληροφορούμαστε πως μια σειρά από 
projects βρίσκονται στα σκαριά και δεν απο-
κλείεται σύντομα να υπάρξουν εξελίξεις. 
Κάποια από αυτά λέγεται πως αρχίζουν και 
ωριμάζουν.

Δεν αποκλείεται, μάλιστα, να γίνονται πα-
ράλληλα επενδύσεις και… αποεπενδύσεις. 
Όπως στην περίπτωση του Φρεσκούλη και 
της Cosmos Sport. "Το ένα δεν αποκλείει το 
άλλο", όπως σχολιάζουν πηγές στο FnB Daily.
Όπως επίσης δεν αποκλείεται και το ενδε-
χόμενο να υπάρξουν πολλές επενδύσεις 
στον ίδιο τομέα. Για παράδειγμα στα τρόφι-

μα, ο οποίος εξακολουθεί να έχει τεράστια 
δυναμική.
Ειδικά τώρα, που η μεσογειακή διατροφή 
απολαμβάνει μοναδικής αναγνώρισης σε 
παγκόσμιο επίπεδο.
"Η εξειδίκευση σε έναν κλάδο μπορεί να απο-
δειχθεί και λαχείο", αναφέρουν οι ίδιες πη-
γές με νόημα. 

• Debrief •

Θα ήταν ένα deal που δυνητικά θα άλλα-
ζε ισορροπίες στην παγκόσμια αυτοκινητο-
βιομηχανία. Διαβάζουμε, όμως, ότι οι συ-
νομιλίες Honda – Nissan κατέρρευσαν. 
Το ενδιαφέρον είναι ο λόγος. Οι συνομιλί-
ες σταμάτησαν λόγω της υπερηφάνειας της 
Nissan, καθώς και της ξαφνικής απόφασης 
της Honda να αναθεωρήσει τους όρους και 
να προτείνει να γίνει η Nissan θυγατρική 
της. Με λίγα λόγια πείσμα και από τις δύο 
πλευρές.
Το πείσμα και ο εγωισμός είναι ανθρώπινα 
χαρακτηριστικά. Τί γίνεται, όμως, όταν εκ-
δηλώνονται στο επιχειρείν, όπου αυτό που 
πραγματικά μετράει είναι η κάτω γραμμή 
του ισολογισμού; Τίποτα καλό, τις περισσό-
τερες φορές.
Για να το ξεκαθαρίσουμε, ο εγωισμός είναι 
απαραίτητος στο επιχειρείν. Αλλά ο σωστός 
εγωισμός, αυτός που σύμφωνα με τον Ιρ-
λανδό γκουρού του management, Charles 

Handy, απαιτεί από τα άτομα και τις επιχει-
ρήσεις να επικεντρωθούν στην επιβίωση 
και την επίτευξη των στόχων τους.
Τα παράπονα των ελληνικών επιχειρήσεων 
για τις δυσκολίες που αντιμετωπίζουν είναι 
κατά βάση σωστά. Γραφειοκρατία, θολό το-
πίο αρμοδιοτήτων, αδύναμη δημόσια διοί-
κηση και άλλα πολλά. Υπάρχει, όμως, και 
ένα άλλο ζήτημα. Το μικρό μέγεθος των 
περισσότερων εξ αυτών αποτελεί εμπόδιο 
στην προσπάθεια να καταστούν ανταγωνι-
στικές σε διεθνές επίπεδο.
Μία από τις αιτίες για το μέγεθος των ελ-
ληνικών επιχειρήσεων είναι και η δυσα-
νεξία – όχι όλων – να προχωρήσουν σε 
συνέργειες και κυρίως σε συγχωνεύσεις. 
Υπάρχουν, ακόμα και σήμερα, επιχειρημα-
τίες, οι οποίοι εξακολουθούν να βλέπουν 
το business τους με όρους περασμένων 
δεκαετιών. Σχεδόν συναισθηματικά. Πρό-
κειται για επιχειρηματική λογική που μπο-

ρεί κάποτε να είχε αποτέλεσμα, αλλά στην 
εποχή της παγκοσμιοποίησης και του διε-
θνούς ανταγωνισμού δεν φτάνει για να σε 
πάει μακριά. Γιατί όσο γρήγορα και αν κο-
λυμπάς, σε έναν κόσμο γεμάτο θηρευτές, 
όλο και κάποιος θα παραμονεύει στη γω-
νία. Μόνος τρόπος άμυνας είναι να αποκτή-
σεις κρίσιμο μέγεθος.
Ασφαλώς κάθε επιχείρηση που μπορεί να 
σταθεί από μόνη της σε αυτό το περιβάλλον, 
καλά κάνει και συνεχίζει στον ίδιο δρόμο. 
Αλλά αυτές οι περιπτώσεις είναι μάλλον η 
εξαίρεση, όχι ο κανόνας. Γιατί η εσωτερική 
αγορά στην Ελλάδα δεν φτάνει για να μεγα-
λώσεις αρκετά.
Με αφορμή, λοιπόν, την ιστορία Nissan-
Honda, ας έχουμε κατά νου το ρητό “η ισχύς 
εν τη ενώσει”.

Γιάννης Παλιούρης
giannis@notice.gr

ΤΟ ΓΙΝΆΤΙ ΒΓΆΖΕΙ ΜΆΤΙ
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Business Insight

Η CLAUDIA BUCH ΣΤΗΝ ΑΘΉΝΑ ΦΈΡΝΕΙ  
ΤΟ ΟΚ ΓΙΑ ΜΕΡΊΣΜΑΤΑ
Η επικεφαλής του Ενιαίου Εποπτικού 
Μηχανισμού/Ευρωπαϊκή Κεντρική Τρά-
πεζα έρχεται στην Αθήνα τη μεθεπόμενη 
Τρίτη-Τετάρτη.
Στο πλαίσιο των τακτικών επισκέψεων (επι-
θεωρήσεων) στις χώρες-μέλη η Γερμανίδα 
οικονομολόγος θα έχει το διήμερο 25 και 26 
Φεβρουαρίου σειρά συναντήσεων με τους 
επικεφαλής των τεσσάρων συστημικών 
Eurobank, Εθνική, Πειραιώς και Alpha 
Bank ενώ συνάντηση έχει κλειστεί και με 
τη διοίκηση της Attica Bank. 
Από ευνοϊκότερη θέση - συγκριτικά με άλ-
λων ευρωπαϊκών αγορών - το εγχώριο 
banking προσβλέπει στο ότι η επικεφαλής 
του SSM θα δώσει το κατ' αρχήν ΟΚ για τη 
διανομή κερδών (χρήσης 2024) στους μετό-
χους/επενδυτές των τραπεζών. Στην ατζέντα 
της Claudia Maria Buch (όπως είναι πλή-
ρες το όνομα της) η συνηθισμένη συνάντη-
ση με τον διοικητή της Τραπέζης της Ελλά-
δος, Γιάννη Στουρνάρα. 
Η έλευση της επικεφαλής του SSM γίνεται σε 
μία ιδιαίτερη περίοδο για την ΕΚΤ, καθώς το 
2025 θα συντελεστεί η ευρύτερη ανανέωση 
του υψηλόβαθμου προσωπικού της. Πρό-
κειται για τη μεγαλύτερη από το 2019, αφο-
ρά τους 7 από τους 26 υψηλόβαθμους αξι-
ωματούχους, με το Bloomberg να ονοματίζει 
τον Ολλανδό Klaas Knot - το πιο παλιό μέ-
λος της ομάδας- όπως και άλλους 6 (μετα-
ξύ αυτών και πρώην Yπ.Οικ.), βετεράνων της 
ευρωπαϊκής κρίσης χρέους, η τεχνογνωσία 
των οποίων θεωρείται απαραίτητη για τη δι-
αχείριση των πρακτικών Trump. Σημειωτέ-
ον πως οι αλλαγές θα συνεχιστούν το 2026 
και 2027, διετία που λήγει η θητεία των de 
Guindos, Lagarde, Lane, Schnabel κ.ά.  
Τί σχέση έχει η ανανέωση σε τόσο υψηλό 
επίπεδο στην Φρανκφούρτη; Προφανή, κα-
θώς θεωρείται πολύ πιθανή η ανατροπή 

στις ισορροπίες γερακιών vs περιστεριών 
στα διοικητικά όργανα που αποφασίζουν από 
την επιτοκιακή πολιτική και την ποσοτική σύ-
σφιξη, μέχρι το πλαίσιο των ελέγχων κεφα-
λαιακών αντοχών/stress tests.
Το σημαντικό για την Αθήνα, το εγχώριο 
banking και τις σχέσεις με τους πανίσχυρους 
επενδυτικούς οίκους, είναι πως η Claudia 
Maria Buch έρχεται σχετικά νωρίς (σε σχέ-
ση με τις επόμενες επισκέψεις της) και μά-
λιστα σε συγκυρία που το εγχώριο σύστη-
μα είναι στον δεύτερο συνεχόμενο έτος 
ολικής επαναφοράς στην επενδυσιμότητα, 
με σαφώς βελτιωμένους ισολογισμούς, με-
γαλύτερη παραγωγή καθαρής λειτουργικής 
κερδοφορίας και σε διετία μόχλευσης των 
σημαντικών χορηγήσεων/δανείων από τα 
προγράμματα του Ταμείου Ανάκαμψης. Εί-
ναι η συγκυρία που ο ένας μετά τον άλλο οι 
ξένοι επενδυτικοί οίκοι/τράπεζες αναθεω-
ρούν τις εκτιμήσεις τους για τα οικονομικά 
αποτελέσματα και τις προοπτικές κάθε μίας 
συστημικής ξεχωριστά. Μόλις προχθές η 
Goldman Sachs εκτιμούσε πως υπάρχουν 
υψηλά περιθώρια ανόδου και κλείσιμο της 
ψαλίδας με την ΕΕ.
Όσον αφορά στο καίριο που ενδιαφέρει τους 
επενδυτές/μετόχους ο αμερικανικός οίκος 
σημείωνε ότι «... η αύξηση των μερισμα-
τικών πληρωμών των ελληνικών τραπε-
ζών και η σταδιακή μείωση των υπολοίπων 
αναβαλλόμενων φορολογικών πιστώσε-
ων (DTCs) θα είναι μεταξύ των βασικών πα-
ραγόντων που θα οδηγήσουν σε περαιτέρω 
επανατιμολόγηση/re rating...», ενώ μεταξύ 
άλλων αναφερόταν στην «...επιτάχυνση της 
αύξησης των χορηγήσεων, ιδίως των επιχει-
ρηματικών δανείων...», κύρια πηγή επανα-
λαμβανόμενων λειτουργικών κερδών. 
Η, σχεδόν, βεβαιότητα των τραπεζιτών πως 
η επικεφαλής του SSM θα ανάψει το πράσι-

νο φως για τη διανομή μεγαλύτερων μερι-
σμάτων εδράζεται στη γενικότερη τάση που 
διαμορφώνεται στην Ευρώπη, με ενδεικτι-
κή την περίπτωση της UniCredit. Αυξάνονται 
τα κέρδη του δεύτερου μεγαλύτερου χρημα-
τοπιστωτικού ομίλου της Ιταλίας, μεγαλώνει 
το μέρισμα - στα €9,3 δισ. τα καθαρά κέρ-
δη/2024 - στα €9 δισ. η συνολική διανομή. 
Από τις προτεραιότητες των Ελλήνων τρα-
πεζιτών η αισθητά μεγαλύτερη διάθεση 
κερδών (2024) που ενδεχομένως να είναι 
υπερδιπλάσια της προηγούμενης (περίπου 
€860 εκατ.).      
Με ενισχυμένη την αποτίμηση (σε σχέση με 
την αντίστοιχη περίοδο του 2024) η Eurobank 
έχει χρηματιστηριακή αξία €8,588 δισ. η 
Εθνική €7,555 δισ., η Πειραιώς €5,537 δισ., 
τελευταία και σε απόσταση σχεδόν €1,5 δισ. 
η Alpha Bank στα €4,149 δισ.(*). Όντως η 
Alpha Bank χρηματιστηριακά έμεινε αρκε-
τά πίσω το 2024 (υποαποδίδοντας έναντι των 
άλλων συστημικών) ενώ είχε τον χαμηλότε-
ρο δείκτη p/tbv. H εκτιμώμενη απόδοση των 
ενσώματων κεφαλαίων της Alpha Bank για 
το 2024 και το 2025 βρίσκεται στην 4η θέση. 
Αυτό έχει διττή ανάγνωση. Έτσι, είτε ο αριθ-
μητής είναι μικρός (κέρδη), είτε ο παρονομα-
στής (ενσώματα κεφάλαια) μεγάλος, και μας 
οδηγεί σε αυτό το αποτέλεσμα.
Όσον αφορά στην επίσκεψη της C.M. Buch 
ενδιαφέρον θα έχει και η συνάντηση της 
με το επιτελικό team της Attica Bank - μό-
νης μη συστημικής και εν δυνάμει 5ου πό-
λου στο εγχώριο banking. Στο πρόγραμμα 
της Γερμανίδας εκτός από τη συνάντηση με 
τη Διευθύνουσα Σύμβουλο, Ελένη Βρεττού, 
περιλαμβάνεται και ο νέος Πρόεδρος, Κων-
σταντίνος Ηροδότου. Παράγων ο οποίος χαί-
ρει μεγάλης εκτίμησης στην Φρανκφούρτη.  

(*) με τιμές κλεισίματος 12 Φεβρουαρίου. 

ΓΊΝΕ ΣΥΝΔΡΟΜΗΤΉΣ ΕΔΏ

ΕΠΕΙΔΉ. . .  
BUSINESS IS  BUSINESS, 
PLEASURE IS  PLEASURE!
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Editorial

SECRETRECIPE

Bon viveur με δανεικά από τους υπαλλήλους του

Είναι γνωστό στην πιάτσα ότι ο συγκεκριμένος επιχειρηματίας δεν είναι και ο πλέον 
συνεπής στις υποχρεώσεις του απέναντι στους εργαζομένους του. Ειδικά σε ό,τι αφορά 
τα bonus επίτευξης στόχων, και όχι μόνο... Είναι, επίσης, γνωστό ότι η επιχείρησή του 
σώθηκε πριν από τρία χρόνια στο παρά ένα και με τη βοήθεια άλλων - τους οποίους 
και απογοήτευσε και πούλησε στη συνέχεια. Το γεγονός, όμως, ότι συμμετείχε σε 
δείπνο, όπου ο λογαριασμός ήταν τετραψήφιος ανά άτομο (!), έχει εξοργίσει πολλούς 
συνεργάτες του. Εντός και εκτός εταιρείας. Διότι, όπως λένε με νόημα, δικαίωμά του 
από τη μία πλευρά, αλλά μόνο όταν είναι εντάξει στις υποχρεώσεις του...

Ψάχνοντας απεγνωσμένα  
για ακίνητα

Το πρόβλημα είναι δεδομένο στην αγορά: 
Υπάρχει έλλειψη ακινήτων. 
Αυτό το θέμα συζητήσαμε χθες με ανθρώπους 
από το real estate, στο συνέδριο του 
Συνδέσμου Ανωνύμων Εταιρειών. 
Ποια είναι η εικόνα; 
Φταίει ότι οι τράπεζες και οι servicers δεν 
βγάζουν προς πώληση περισσότερα ακίνητα; 
Όχι, αν σκεφτεί κανείς ότι τα μισά από όσα 
βγαίνουν στο σφυρί κατοικούνται. Άρα, όσοι 
χάνουν το σπίτι τους, πρέπει να βρουν κάποιο 
άλλο να μείνουν. Συνεπώς, το ισοζύγιο δεν 
αλλάζει. 
Φταίει ότι οι τράπεζες είναι πολύ προσεκτικές/
φειδωλές στη χορήγηση στεγαστικών δανείων;
Ναι, αλλά γιατί συμβαίνει αυτό; 
Διότι οι υποψήφιοι δανειολήπτες δεν είναι 
bankable. Και δεν είναι bankable, όχι διότι 
απαραίτητα είναι ήδη κόκκινοι, αλλά γιατί δεν 
μπορούν να σηκώσουν το βάρος του χρέους. 
Και, ευτυχώς, το ξέρουν και οι ίδιοι - 
τουλάχιστον, όλο και περισσότεροι...
Φταίει ότι το Κράτος δεν προχωρά - σε 
συνεργασία με ιδιώτες - στην κατασκευή 
κατοικιών; 
Ναι, είπαν πολλοί, αναπολώντας τις δράσεις 
του Οργανισμού Εργατικής Κατοικίας. 
Εγώ θα διαφωνήσω. 
Ναι, είναι μείζον θέμα το στεγαστικό. 
Ναι, υπάρχουν νοικοκυριά, που χρειάζονται 
στήριξη. 
Όχι, όμως, με λογικές παλαιότερων δεκαετιών, 
και, στην ουσία, του περασμένου αιώνα. 
Αλλά με πλήρη και σωστή καταγραφή της 
εικόνας της αγοράς, και με συνέργειες και όχι 
επιδοτήσεις. 
Τόσο απλά. 

Νεκτάριος B. Νώτης
nectarios@notice.gr
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• WOLT

ΠΏΣ ΚΙΝΟΎΝΤΑΙ ΟΙ ΚΑΤΑΝΑΛΩΤΈΣ 
ΤΗΝ ΗΜΈΡΑ ΤΟΥ ΑΓΊΟΥ ΒΑΛΕΝΤΊΝΟΥ 
- ΝΈΑ ΛΕΙΤΟΥΡΓΊΑ GIFTING
Τις προτιμήσεις των ελλήνων χρηστών την 
Ημέρα του Αγίου Βαλεντίνου αποκαλύπτει 
έρευνα της Wolt για το 2024.
•	 Οι χρήστες της Wolt στην Ελλάδα πραγ-

ματοποίησαν περισσότερες από 5.000 
παραγγελίες λουλουδιών, ενώ η πιο 
ακριβή παραγγελία λουλουδιών παγκο-
σμίως έφτασε τα €595

•	 Οι περισσότερες παραγγελίες καταγρά-
φηκαν μεταξύ 11:00 και 19:00, ενώ δεν 
έλειψαν και αυτοί που έκαναν τις πα-
ραγγελίες τους  λίγα μόλις λεπτά πριν τα 
μεσάνυχτα

•	 126 παραγγελίες λουλουδιών στάλθη-
καν από την Ελλάδα προς το εξωτερικό

ΠΡΟΣΩΠΟΠΟΙΗΜΕΝΑ ΔΩΡΑ ΜΕΣΩ 
GIFTING
Φέτος, με αφορμή τη Γιορτή του Αγίου Βα-
λεντίνου, η Wolt συστήνει το Gifting, επιτρέ-
ποντας στους χρήστες να στέλνουν προσω-
ποποιημένα δώρα. Ειδικότερα, οι χρήστες 
μπορούν να διαλέξουν μέσα από μια ευρεία 
γκάμα καταστημάτων, από εστιατόρια και αν-
θοπωλεία μέχρι παντοπωλεία, καταστήματα 
ρούχων και αξεσουάρ.
Επιλέγοντας τη διεύθυνση του παραλήπτη, 

ο χρήστης παραγγέλνει το δώρο του επιλέ-
γοντας "Αποστολή ως Δώρο", και μετά προ-
σθέτει το σχετικό προσωπικό μήνυμα, με τη 
μορφή μίας ψηφιακής κάρτας. Στη συνέ-
χεια, ο παραλήπτης θα λάβει με SMS ενη-
μερώσεις για την πορεία του δώρου του, 
ενώ για την ολοκλήρωση της αποστολής 
δεν απαιτείται λογαριασμός Wolt. Η παραγ-
γελία μέσω Gifting συνοδεύεται από μία ψη-
φιακή κάρτα και ένα προσωπικό μήνυμα για 
τον παραλήπτη. 
"Αν και η Ημέρα του Αγίου Βαλεντίνου απο-
τελεί την ιδανική ευκαιρία για να γνωρίσει 
κανείς το Gifting, η λειτουργία έχει σχεδια-
στεί για γενέθλια, επετείους ή οποιαδήπο-
τε άλλη ξεχωριστή στιγμή", αναφέρεται στη 
σχετική ανακοίνωση.
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