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• ESCARCOM
Τρίτη δύναμη στα σαλιγκάρια στην Γαλλία  
- Αύξηση 30% στο τονάζ φρούτων φέτος

• ΑΓΟΡΑ ΚΑΦΕ
Mοχλός ανάπτυξης για την Ευρώπη οι specialty 

coffees - O χάρτης της παγκόσμιας κατανάλωσης  
των $500 δισ.

Business Maker
• �Έως €100 το τ.μ. στην Ερμού  

– Φουντώνει η μάχη  
στην εστίαση για τα καλά σημεία 

• �Όταν η συσκευασία κοστίζει  
όσο και το προϊόν

SecretRecipe
Νέο deal στα τρόφιμα:  
To Golden Age μπαίνει  
στην Dryfo-Αφοι Μενεξόπουλοι

Editorial
Το ταμείο των εγγονιών τους  
και οι δόσεις των δικών μας

Debrief
Εύκολες λύσεις; Ούτε καν

• CARLO MEREGHETTI (BARILLA HELLAS)  
ΣΤΟ FNB DAILY

Σταθεροί όγκοι στα ζυμαρικά, ανάπτυξη σε σάλτσες  
και Wasa - Πού κατευθύνει επενδύσεις €3 εκατ.

• NIELSENIQ
Πάνω από €300 εκατ. οι πωλήσεις καφέ  

στο λιανεμπόριο το επτάμηνο – Κερδίζει έδαφος  
ο espresso

Business Insight
Οι αποδόσεις ομολόγων στα 
ύψη, η Αθήνα δικαιώνεται
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Διαμαντής Μασούτης Α.Ε.
Στο πλευρό των ανθρώπων  
της πρώτης γραμμής καθ’ όλη τη 
διάρκεια της αντιπυρικής περιόδου

FnINNOVATION powered by

www.masoutis.gr

Η Διαμαντής Μασούτης Α.Ε., με στα-
θερή παρουσία δίπλα στις τοπικές 
κοινωνίες, στήριξε και φέτος το έργο 
των πυροσβεστών, των εθελοντών 
και των φορέων Πολιτικής Προστασί-
ας, προσφέροντας 28.000 φιά-
λες εμφιαλωμένου νερού σε 
περισσότερες από 18 Πυρο-
σβεστικές Υπηρεσίες, εθελο-
ντικές οργανώσεις και φορείς 
Πολιτικής Προστασίας σε όλη 
τη χώρα. Η υποστήριξη πραγματοποι-
ήθηκε σε όλη τη διάρκεια της αντιπυ-
ρικής περιόδου, με παραδόσεις σε 
περιοχές όπως  Αττική, Θεσσαλονί-
κη, Πάτρα,  Λάρισα, Λέσβος, Εύβοια, 
Αλεξανδρούπολη, Ξάνθη, Χαλκιδική 
και  Σύρος.
Με αυτόν τον τρόπο, η εταιρεία δεν 
ανταποκρίθηκε μόνο σε μεμονωμέ-
νες έκτακτες ανάγκες που προέκυ-
ψαν κατά τη διάρκεια των πυρκαγιών, 
αλλά στήριξε συστηματικά τους αν-
θρώπους που βρίσκονται στην πρώ-
τη γραμμή καθ’ όλη τη διάρκεια της 
αντιπυρικής περιόδου, συμβάλλοντας 
στην κάλυψη μιας βασικής καθημερι-
νής ανάγκης τους.
Παράλληλα με την έμπρακτη αυτή 
υποστήριξη, η Διαμαντής Μασούτης 
Α.Ε. αξιοποιεί τη συγκεκριμένη πρω-
τοβουλία για να αναδείξει τη σημασία 
της πρόληψης, της ενημέρωσης και 
της ενεργού συμμετοχής των πολι-
τών στην Πολιτική Προστασία.
Στο πλαίσιο αυτό, η εταιρεία υποστή-
ριξε και το OPEN DAY “Γίνε εθελο-
ντής Πολιτικής Προστασίας για μια 
μέρα”, που διοργάνωσαν οι Εθελο-
ντικές Ομάδες Θέρμης και Μίκρας, σε 
συνεργασία με τον Δήμο Θέρμης και 
τον ΦΟΔΣΑ Κεντρικής Μακεδονίας, 
στο Περιβαλλοντικό Πάρκο Θέρμης.
Η εκδήλωση συγκέντρωσε περισσό-

τερους από 1.000 επισκέπτες 
και με τη συμμετοχή 80 εθελο-
ντών πυροσβεστών έδωσε σε 
παιδιά και οικογένειες τη δυ-
νατότητα να γνωρίσουν από 

κοντά το έργο της Πολιτικής Προστα-
σίας και τη σημασία του εθελοντισμού. 
Μέσα από βιωματικές δραστηριότη-
τες, οι επισκέπτες είχαν την ευκαιρία 
να χρησιμοποιήσουν πραγματικό πυ-
ροσβεστικό όχημα, να παρακολου-
θήσουν σύντομα σεμινάρια Πρώτων 
Βοηθειών και να γνωρίσουν τον εξο-
πλισμό και τη δράση των εθελοντικών 
ομάδων Πολιτικής Προστασίας.
Τα σούπερ μάρκετ Μασούτης συνέβα-
λαν στην πραγματοποίηση της δράσης 
διαθέτοντας προϊόντα ιδιωτικής ετι-
κέτας τα οποία προσφέρθηκαν στους 
επισκέπτες και τους συμμετέχοντες 
κατά τη διάρκεια της εκδήλωσης.
Για την Διαμαντής Μασούτης Α.Ε., η 
στήριξη των τοπικών κοινωνιών ση-
μαίνει παρουσία εκεί όπου υπάρχει 
ανάγκη, αλλά και έγκαιρη υποστή-
ριξη των ανθρώπων και των φορέ-
ων που βρίσκονται καθημερινά στην 
πρώτη γραμμή.
Οι πρωτοβουλίες αυτές εντάσσονται 
στο πρόγραμμα κοινωνικής προσφο-
ράς της Διαμαντής Μασούτης Α.Ε., 
μέσα από το οποίο η εταιρεία στηρίζει 
φορείς και τοπικές κοινωνίες σε όλη 
την Ελλάδα, ανταποκρίνεται σε έκτα-
κτες ανάγκες και συμβάλλει στην ενί-
σχυση της κοινωνικής ανθεκτικότη-
τας απέναντι στις επιπτώσεις φυσικών 
καταστροφών.

• CONAGRA

ΤΙΜΈΣ ΚΑΙ 
ΠΡΟΪΟΝΤΙΚΌ 
ΜΕΊΓΜΑ ΒΟΉΘΗΣΑΝ 
ΚΈΡΔΗ ΚΑΙ 
ΠΩΛΉΣΕΙΣ
Υψηλότερα των εκτιμήσεων της Wall Street δι-
αμορφώθηκαν τα κέρδη και οι πωλήσεις της 
Conagra Brands κατά το α' τρίμηνο της οικονο-
μικής της χρήσης, με την εταιρεία να επωφελεί-
ται από τη βελτίωση των τιμών και του μείγμα-
τος προϊόντων της. Παράλληλα, ο αμερικανικός 
όμιλος επιβεβαίωσε τις ετήσιες προβλέψεις του 
για τις πωλήσεις και την κερδοφορία.
Υπενθυμίζεται ότι τον Ιούλιο η Conagra είχε 
προχωρήσει σε μείωση του ετήσιου μερίσμα-
τος κατά 50%, ενώ είχε ανακοινώσει ότι επα-
νεξετάζει τα περιουσιακά στοιχεία που δεν 
εντάσσονται στον βασικό πυρήνα των δραστη-
ριοτήτων της. Ο νέος CEO έχει αφήσει ανοιχτό 
το ενδεχόμενο αποεπένδυσης από brands που 
δεν εξυπηρετούν τη στρατηγική του ομίλου, 
χωρίς να αποκλείει την προσθήκη νέων εμπο-
ρικών σημάτων.

DATA Α΄τρίμηνο (σε $εκατ.) 
Καθαρές πωλήσεις: 2.595 (-1,4%)

Λειτουργικό Κέρδος: 268,4 (-22,7%) 
Καθαρό Κέρδος: 174,3 (+6%)

ΑΝΟΔΙΚΑ Η ΕΣΤΙΑΣΗ
Ειδικότερα, στον τομέα των προϊόντων ψυγεί-
ου και κατάψυξης, οι καθαρές πωλήσεις μει-
ώθηκαν κατά 2,1% σε σύγκριση με το αντίστοι-
χο περυσινό διάστημα. Οι όγκοι υποχώρησαν 
κατά 1%, ενώ οι τιμές κατέγραψαν μείωση 1,5%.
Πιο έντονες ήταν οι πιέσεις στον τομέα τροφί-
μων και snack, όπου οι καθαρές πωλήσεις μει-
ώθηκαν κατά 2,6%. Η εξέλιξη αυτή αποδίδεται 
στην αύξηση κατά 3,4% από την τιμολόγηση και 
το μείγμα προϊόντων, η οποία δεν στάθηκε αρ-
κετή για να αντισταθμίσει την πτώση των όγκων 
κατά 5,4%.
Αντίθετα, θετική πορεία ακολούθησε ο τομέ-
ας της εστίασης, με τις καθαρές πωλήσεις να 
αυξάνονται κατά 3,2%, φτάνοντας τα $273 εκατ.

John Brase, Πρό-
εδρος και CEO, 
Conagra Brands

https://www.masoutis.gr/
https://www.facebook.com/masoutis
https://www.youtube.com/user/MasoutisMarket
https://www.instagram.com/masoutis_supermarkets/
https://www.linkedin.com/authwall?trk=bf&trkInfo=AQGDWZ7UmwFJSgAAAYHX6SXw-K5HL54T-rHU854kVesQHhxIFkPDU7iEGvPq3p-RnzLG8UR9kAyeYISHWCxWoYnVU1GD7MRJZKy0ByzEvLD8jnrAHdrh84kZ6Wg6pymzeazBG1Q=&original_referer=&sessionRedirect=https%3A%2F%2Fwww.linkedin.com%2Fcompany%2Fmasoutis-s-a-%2F
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• COFFEE ISLAND

ΕΊΣΟΔΟΣ ΣΕ ΒΟΥΛΓΑΡΊΑ, Β. ΜΑΚΕΔΟΝΊΑ ΚΑΙ ΕΠΈΚΤΑΣΗ  
ΣΤΗΝ ΙΣΠΑΝΊΑ - ΣΤΟΧΕΎΕΙ ΣΕ ΤΖΊΡΟ ΆΝΩ ΤΩΝ €45 ΕΚΑΤ. ΦΈΤΟΣ
Πάνω από τα €45 εκατ. αναμένεται να κι-
νηθεί ο κύκλος εργασιών της Coffee Island 
το 2026, με την εταιρεία να διατηρεί σχετι-
κά σταθερή κερδοφορία και να συνεχίζει το 
πλάνο ανάπτυξης σε Ελλάδα και εξωτερικό. 
Την ίδια στιγμή, διευρύνει το αποτύπωμά της 
σε Βαλκάνια και Μέση Ανατολή, ενώ ενισχύ-
ει τη συνεργασία της με παραγωγούς στην 
Ινδία, από όπου οι προμήθειες καφέ έχουν 
πλέον αυξηθεί στους 150-200 τόνους.

ΝΕΑ ΣΗΜΕΙΑ 
Στο εξωτερικό, το επόμενο διάστημα περι-
λαμβάνει σειρά νέων ανοιγμάτων, όπως 
αναφέρει ο CMO της εταιρείας, Πάνος Κων-
σταντινόπουλος. Το νέο κατάστημα στην Ιορ-
δανία ολοκληρώνεται και αναμένεται να ξε-
κινήσει τη λειτουργία του μέσα στις επόμενες 
ημέρες, ενώ στις 11 Οκτωβρίου προγραμμα-
τίζεται το άνοιγμα του δεύτερου σημείου στην 
Μαδρίτη. Ήδη βρίσκεται σε προετοιμασία και 
τρίτο κατάστημα στην ισπανική πρωτεύουσα.
Παράλληλα, η Coffee Island εισέρχεται για 
πρώτη φορά στην Βουλγαρία και στην Βό-
ρεια Μακεδονία. Το μοντέλο ανάπτυξης στις 
νέες αγορές στηρίζεται σε τοπικές συνεργα-
σίες, με την εταιρεία να δίνει προτεραιότη-
τα στην επιλογή του κατάλληλου συνεργάτη 
και στη συνέχεια στην αξιολόγηση της εκά-
στοτε αγοράς.
Στη Μέση Ανατολή, το δίκτυο ενισχύθηκε το 
καλοκαίρι και με εποχικά σημεία σε τουρι-
στικές περιοχές της Αιγύπτου, ενώ προετοι-
μάζονται και επόμενα ανοίγματα. Συνολικά, 
το δίκτυο της Coffee Island αριθμεί περίπου 
500 καταστήματα.

ΑΝΑΔΙΟΡΓΑΝΩΣΗ ΤΟΥ ΔΙΚΤΥΟΥ 
ΣΤΗΝ ΕΛΛΑΔΑ
Στην εγχώρια αγορά συνεχίζεται για δεύτε-
ρη χρονιά η αναδιοργάνωση του δικτύου, με 
παρεμβάσεις σε υφιστάμενα καταστήματα 
και μετακινήσεις σημείων. Σύμφωνα με τον 
κ. Κωνσταντινόπουλο, το ποσοστό των κατα-
στημάτων που έχει κλείσει την τελευταία διε-
τία είναι μικρό διψήφιο, χωρίς ωστόσο αυτό 
να αντιστοιχεί εξ ολοκλήρου σε καθαρή μεί-
ωση του δικτύου, καθώς μέρος των σημεί-
ων έχει μεταφερθεί.
Οι αποφάσεις λαμβάνονται με βάση την από-
δοση κάθε καταστήματος, την εμπορικότητα 
του σημείου, τον συνεργάτη, τη συμπεριφο-
ρά του καταναλωτή και τους όρους μίσθω-
σης. Σημαντική παράμετρο αποτελεί πλέον η 
άνοδος των ενοικίων, καθώς η λήξη παλαι-

ότερων, μακροχρόνιων συμβολαίων φέρ-
νει αρκετά σημεία αντιμέτωπα με υψηλότε-
ρα μισθώματα.
Η εταιρεία εκτιμά ότι η αναδιοργάνωση εξε-
λίσσεται σύμφωνα με τον σχεδιασμό και δεν 
προσανατολίζεται σε αλλαγή πλάνου πριν 
από το τέλος του έτους.

ΠΙΛΟΤΙΚΑ FORMATS  
ΣΤΗΝ ΘΕΣΣΑΛΟΝΙΚΗ
Παράλληλα με την αναδιάταξη του υφιστά-
μενου δικτύου, δοκιμάζονται νέα formats, τα 
οποία θα αποτελέσουν τη βάση για τις επόμε-
νες κινήσεις της Coffee Island.
Στην Θεσσαλονίκη λειτουργούν τρία πιλοτι-
κά σημεία, διαφορετικού μεγέθους, τα οποία 
συνδυάζουν το βασικό μοντέλο Coffee Island 
με στοιχεία μικρής λιανικής. Την ίδια στιγ-
μή, δοκιμάζονται αλλαγές στο design του πα-
ραδοσιακού καφεκοπτείου, αλλά και διαφο-
ρετικές εκδοχές καταστημάτων, μεταξύ των 
οποίων all-day concepts.
Η αξιολόγηση των νέων μοντέλων θα συνε-
χιστεί μέχρι το τέλος του 2026, οπότε ανα-
μένεται να προσδιοριστούν τα στοιχεία που 
μπορούν να αξιοποιηθούν ευρύτερα. Βασι-
κός άξονας παραμένει το καφεκοπτείο και 
η εμπειρία γύρω από τον καφέ, με δυνα-
τότητα προσθήκης προϊόντων λιανικής και 
τροφίμων.

ΟΙ ΣΥΜΦΩΝΙΕΣ ΣΤΗΝ ΙΝΔΙΑ
Ξεχωριστό σκέλος της στρατηγικής αποτε-
λεί η ενίσχυση του sourcing από την Ινδία. 
Η Coffee Island ξεκίνησε τη συνεργασία της 
με ποσότητες περίπου 50 τόνων, οι οποίες 
στη συνέχεια αυξήθηκαν στους 100 τόνους 
και πλέον έχουν φθάσει σε επίπεδα 150-200 
τόνων.
Πάνω σε αυτή τη συνεργασία αναπτύχθηκε 
τα τελευταία δύο χρόνια και ένα project με 

το The Coorg Coffee Club, μέσω του οποί-
ου η εταιρεία απέκτησε πρόσβαση σε μικρές 
οικογενειακές φάρμες στην περιοχή Coorg 
της Ινδίας.
Το αποτέλεσμα είναι το "The Origin Box", το 
οποίο περιλαμβάνει πέντε περιορισμένες 
παρτίδες καφέ από ισάριθμες οικογενειακές 
φάρμες. Πρόκειται για Arabica, Canephora 
και Excelsa, με την τελευταία να αντιστοιχεί 
σε εξαιρετικά περιορισμένο τμήμα της πα-
γκόσμιας παραγωγής.
Οι συγκεκριμένες ποσότητες αποτελούν 
micro-lots, με διαφορετική προέλευση, σο-
δειά και επεξεργασία ανά φάρμα. Μεταξύ 
των τεχνικών που χρησιμοποιούνται περι-
λαμβάνονται Natural Anaerobic και Honey 
Process Anaerobic, με ελεγχόμενες αναε-
ρόβιες ζυμώσεις.

ΑΠΕΥΘΕΙΑΣ ΣΧΕΣΗ  
ΜΕ ΠΑΡΑΓΩΓΟΥΣ
Για την Coffee Island, ωστόσο, το project λει-
τουργεί κυρίως ως προέκταση της στρατηγι-
κής sourcing και της απευθείας σχέσης με 
παραγωγούς. Σύμφωνα με τον Πάνο Κων-
σταντινόπουλο, για μία από τις συγκεκριμέ-
νες παρτίδες η εταιρεία εξασφάλισε το σύ-
νολο της διαθέσιμης φετινής παραγωγής της 
φάρμας.
Οι ποσότητες είναι περιορισμένες και εκτιμά-
ται ότι θα εξαντληθούν σε περίπου μία εβδο-
μάδα. Η διάθεση γίνεται κυρίως μέσω του 
ελληνικού δικτύου, ενώ μικρότερες ποσό-
τητες προορίζονται για σημεία του εξωτε-
ρικού. Η εταιρεία έχει απορροφήσει μέρος 
του κόστους του συγκεκριμένου project, χω-
ρίς να το αντιμετωπίζει ως κίνηση άμεσης 
κερδοφορίας.

Στέλλα Αυγουστάκη
stella@notice.gr

Πάνος Κωνστα-
ντινόπουλος, 
CMO, Coffee 
Island



https://logisticsexpo.gr/
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• CARLO MEREGHETTI (BARILLA HELLAS) ΣΤΟ FNB DAILY

ΣΤΑΘΕΡΟΊ ΌΓΚΟΙ ΣΤΑ ΖΥΜΑΡΙΚΆ, 
ΑΝΆΠΤΥΞΗ ΣΕ ΣΆΛΤΣΕΣ ΚΑΙ WASA  
- ΠΟΎ ΚΑΤΕΥΘΎΝΕΙ ΕΠΕΝΔΎΣΕΙΣ €3 ΕΚΑΤ.

• �ΕΛΛΗΝΙΚΗ ΕΝΩΣΗ 
ΖΥΘΟΠΟΙΩΝ

ΡΕΚΌΡ 
ΕΠΙΣΚΕΨΙΜΌΤΗΤΑΣ 
ΣΤΑ ΑΝΟΙΧΤΆ 
ΖΥΘΟΠΟΙΕΊΑ
Τη μεγαλύτερη προσέλευση 
στην επταετή ιστορία του θεσμού 
κατέγραψαν φέτος τα “Ανοιχτά 
Ζυθοποιεία”, με σχεδόν 3.500 
επισκέπτες να συμμετέχουν 
στη διοργάνωση της Ελληνικής 
Ένωσης Ζυθοποιών, στις 26 και 27 
Σεπτεμβρίου 2026. Συνολικά, 15 
ζυθοποιεία σε διάφορες περιοχές της 
χώρας άνοιξαν τις εγκαταστάσεις τους, 
δίνοντας στο κοινό τη δυνατότητα να 
γνωρίσει από κοντά τη διαδικασία 
παραγωγής της μπύρας.

ΠΟΙΕΣ ΖΥΘΟΠΟΙΙΕΣ 
ΣΥΜΜΕΤΕΙΧΑΝ
Στη φετινή διοργάνωση συμμετείχαν 
ζυθοποιίες από την Αττική, την 
Θεσσαλονίκη, την Θεσσαλία, την 
Μακεδονία, την Κρήτη και τα νησιά 
του Αιγαίου. Μεταξύ αυτών ήταν: 
•	 η Αθηναϊκή Ζυθοποιία
•	 η Ολυμπιακή Ζυθοποιία
•	 η Ζυθοποιία Πηνειού
•	 η Ικαριακή Ζυθοποιία
•	 οι Κρητικές Ζυθοποιίες 

– Ζηδιανάκης
•	 η Κρητική Ζυθοποιία
•	 μικροζυθοποιίες από την Καβάλα, 

την Τήνο, τον Βόλο, την Μύκονο και 
την Εύβοια

•	 η Πρότυπη Μικροζυθοποιία 
Θεσσαλονίκης

•	 η Siris Craft Brewery στις Σέρρες

ΝΕΟ ΡΑΝΤΕΒΟΥ ΤΟΝ 
ΣΕΠΤΕΜΒΡΙΟ ΤΟΥ 2027
Τα “Ανοιχτά Ζυθοποιεία” αναμένεται 
να πραγματοποιηθούν ξανά το 
τελευταίο Σαββατοκύριακο του 
Σεπτεμβρίου 2027, συνεχίζοντας την 
προσπάθεια εξοικείωσης του κοινού 
με την εγχώρια παραγωγή και τις 
διαφορετικές πτυχές της ζυθοποίησης.

Με σταθερή πορεία σε όγκο στα ζυμαρικά και 
ανάπτυξη στις σάλτσες και στα αρτοσκευά-
σματα εξελίσσεται το 2026 για την Barilla 
Hellas. Όπως αναφέρει στο FnB Daily ο CEO 
της Barilla Hellas και Πρόεδρος της EEMEA 
(Ανατολική Ευρώπη, Τουρκία, Μέση Ανα-
τολή, Αφρική), Carlo Mereghetti, η χρονιά 
χαρακτηρίζεται από πιέσεις στις τιμές της 
αγοράς και διακυμάνσεις στο κόστος παρα-
γωγής και logistics.
Η ενέργεια και οι πρώτες ύλες επηρεάζουν 
επίσης τα περιθώρια κερδοφορίας, καθι-
στώντας τον έλεγχο του κόστους και τη βελ-
τίωση της παραγωγικότητας βασικές προτε-
ραιότητες, ενώ για το 2027, η Barilla Hellas 
επικεντρώνεται στη διατήρηση της ηγετι-
κής της θέσης στην ελληνική αγορά ζυμα-
ρικών, στην περαιτέρω ανάπτυξη των εξα-
γωγών και στην ενίσχυση των κατηγοριών 
σαλτσών και αρτοσκευασμάτων.

ΣΤΟ +8% ΟΙ ΚΑΤΗΓΟΡΙΕΣ 
ΚΟΚΚΙΝΩΝ ΣΑΛΤΣΩΝ & PESTO
Μιλώντας ειδικότερα για την πορεία του 
οκταμήνου, ανέφερε ότι τα ζυμαρικά παρα-
μένουν ο βασικός πυλώνας της δραστηρι-
ότητας της Barilla Hellas. Εκτός αυτής της 
κατηγορίας, η εταιρεία καταγράφει θετι-
κή πορεία στις σάλτσες και στα αρτοσκευά-
σματα, κατηγορία που, σύμφωνα με στοιχεία 
οκταμήνου της NielsenIQ, τα οποία επικα-
λείται, η ελληνική αγορά των κόκκινων σαλ-
τσών αναπτύσσεται κατά 8%, όπως και η κα-
τηγορία του pesto.
Στο πλαίσιο αυτό στο χαρτοφυλάκιο της 
Barilla Hellas έχουν προστεθεί το Pesto 
Basilico & Mozzarella diBufala Campana 

και νέα σάλτσα ντομάτας με μοτσαρέλα. Το 
επόμενο διάστημα σχεδιάζονται νέες προτά-
σεις για τη χρήση του pesto και πέρα από τα 
ζυμαρικά, σε σαλάτες, σάντουιτς και snacks. 
Για την προβολή της κατηγορίας, η εταιρεία 
πραγματοποίησε φέτος ενέργειες στην Αθή-
να και στην Θεσσαλονίκη, μεταξύ των οποί-
ων το Basil Bar, που παρουσιάστηκε και 
στην ΔΕΘ.
Διψήφιο ρυθμό ανάπτυξης καταγράφει, σύμ-
φωνα με τον κ. Mereghetti, η Wasa. Με τη 
σειρά Protein+ και την επέκταση της σειράς 
crackers, η εταιρεία διευρύνει την παρουσία 
της στο crispbread και στο snacking.

ΕΠΕΝΔΥΣΕΙΣ €3 ΕΚΑΤ.  
ΣΤΗΝ ΕΛΛΑΔΑ
Το προγραμματισμένο επενδυτικό πλάνο 
της Barilla Hellas ανέρχεται σε περίπου €3 
εκατ. και αφορά τον εκσυγχρονισμό των πα-
ραγωγικών εγκαταστάσεων, τη βελτίωση της 
ενεργειακής απόδοσης και την ψηφιοποίη-
ση των λειτουργιών. Η εταιρεία έχει επίσης 
ολοκληρώσει επενδύσεις σε ανανεώσιμες 
πηγές ενέργειας, επιδιώκοντας να μειώσει 
την εξάρτησή της από το συμβατικό ενεργει-
ακό κόστος.
Η σημερινή παραγωγική δυναμικότητα 
επαρκεί, σύμφωνα με τον ίδιο, για την υφι-
στάμενη και την προβλεπόμενη ζήτηση. Εν-
δεχόμενη περαιτέρω επέκταση θα εξαρτη-
θεί από την ανάπτυξη της δραστηριότητάς 
της στην Ελλάδα και στο εξωτερικό. Στο με-
ταξύ, οι επενδύσεις θα συνεχιστούν με έμ-
φαση στον τεχνολογικό εκσυγχρονισμό, την 
ψηφιοποίηση και την αναβάθμιση των παρα-
γωγικών υποδομών.

ΒΑΛΚΑΝΙΑ, ΗΠΑ ΚΑΙ ΚΑΝΑΔΑΣ
Η εξαγωγική δραστηριότητα αναπτύσσεται 
με συγκρατημένο ρυθμό, στηριζόμενη σε 
συνεργασίες μεταξύ αγορών και σε εμπο-
ρικές ευκαιρίες στην ευρύτερη περιοχή. Τα 
Βαλκάνια παραμένουν η κύρια περιοχή εξα-
γωγών της Barilla Hellas στην Ευρώπη.
Η εταιρεία παρακολουθεί επίσης τις αγορές 
των ΗΠΑ και του Καναδά. Σύμφωνα με τον 
κ. Mereghetti, οι σημερινές εμπορικές συν-
θήκες στις δύο αγορές είναι δυσμενείς για 
τα εισαγόμενα προϊόντα και οι πρωτοβουλί-
ες ανάπτυξης προχωρούν επιλεκτικά.

Στέλλα Αυγουστάκη
stella@notice.gr

Carlo Mereghetti, CEO της Barilla Hellas & Πρό-
εδρος της EEMEA (Ανατολική Ευρώπη, Τουρκία, 
Μέση Ανατολή, Αφρική)



https://foodforward.com.gr/
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Δύο από τα τρία επενδυτικά προγράμματα που 
έτρεξαν παράλληλα και είχαν στο ως κοινό πα-
ρονομαστή την ποιοτική αναβάθμιση της παρα-
γωγικής διαδικασίας και των υποδομών, έχει 
ολοκληρώσει μέσα στο 2026 η Escarcom, με 
το τρίτο να βρίσκεται επίσης στην τελική ευθεία 
και να περατώνεται μέχρι το τέλος του έτους. 

ΕΚΣΥΓΧΡΟΝΙΣΜΟΣ 
ΜΗΧΑΝΟΛΟΓΙΚΟΥ ΕΞΟΠΛΙΣΜΟΥ
Ο συνολικός προϋπολογισμός των παρεμβά-
σεων ανέρχεται σε €1,8-€2 εκατ. και, όπως 
σημειώνει στο FnB Daily, o Πρόεδρος και 
CEO της εταιρείας, Δημήτρης Κοτζαβασίλο-
γλου, αφορούν περισσότερο τον εκσυγχρο-
νισμό του μηχανολογικού εξοπλισμού και 
λιγότερο στην αύξηση της παραγωγικής δυνα-
μικότητας η οποία κρίνεται επαρκής. Η εταιρεία 
δραστηριοποιείται:
•	 στα φρουτολαχανικά- κατά κύριο λόγο πυ-

ρηνόκαρπα (κεράσια, βερίκοκα, ροδάκι-

να)- που διατίθενται κατεψυγμένα (IQF) σε 
φέτες ή κύβους, εκπυρηνωμένα κλπ στο 
B2B κανάλι- με πελατολόγιο το οποίο εντο-
πίζεται πρωτίστως στην Ευρώπη και δευ-
τερευόντως στις ΗΠΑ

•	 στα τυποποιημένα σαλιγκάρια, που κατευ-
θύνονται σχεδόν αποκλειστικά στη γαλλι-
κή αγορά

ΚΙΝΗΤΙΚΟΤΗΤΑ ΓΙΑ ΝΕΕΣ ΑΓΟΡΕΣ 
"Μπορούμε να πούμε ότι στο σαλιγκάρι είμα-
στε πλέον όχι απλά μια υπολογίσιμη αλλά αρκε-
τά ισχυρή δύναμη στην Γαλλία, πίσω μόνο από 
δύο μεγάλες ντόπιες εταιρείες οι οποίες, πέρα 
από την ιδιωτική ετικέτα, διαθέτουν κι επώνυ-
μο προϊόν", σημειώνει, προσθέτοντας ότι τα τε-
λευταία χρόνια η Escarcom έχει διεισδύσει και 
σε ορισμένες νέες αγορές, όπως το Βέλγιο που 
προστίθενται σε υφιστάμενες όπως ο Καναδάς 
και η Ν. Κορέα. Σε όλες τις περιπτώσεις βέβαια 
οι ποσότητες είναι πολύ μικρότερες από εκεί-
νες που στέλνονται στην Γαλλία. 
Στα φρούτα, από τα οποία προέρχεται σχεδόν 
τα 2/3 του τζίρου, οι ποσότητες που απορρο-
φήθηκαν φέτος ήταν αυξημένες κατά 30%, 
ακολουθώντας την αντίστοιχη αύξηση της πα-
ραγωγής στη χώρα μας. "Πέραν των άλλων, 
νιώσαμε ότι είχαμε την υποχρέωση να παρα-

λάβουμε μεγαλύτερο τονάζ προκειμένου να 
στηρίξουμε τους παραγωγούς μας", εξηγεί ο 
κ. Κοτζαβασίλογλου. 

DATA (σε €χιλ.)
Κύκλος 

Εργασιών
2025: 18.331
2024: 16.887
2023: 14.710

EBIT
2025: 3.701
2024: 3.254
2023: 2.152

Κέρδη  
προ φόρων
2025: 3.489
2024: 3.008
2023: 1.978

 
ΣΤΑ ΠΕΡΥΣΙΝΑ ΕΠΙΠΕΔΑ  
Ο ΤΖΙΡΟΣ
Το 2025 ο συνολικός κύκλος εργασιών ενισχύ-
θηκε κατά 8,55%, αποτέλεσμα των αυξημένων 
τιμών οι οποίες ενσωμάτωσαν ένα μέρος από 
τα ανεβασμένα κόστη παραγωγής.
Φέτος, ο τζίρος της εταιρείας, σύμφωνα με τον 
κ. Κοτζαβασίλογλου, αναμένεται να κλείσει στα 
περυσινά επίπεδα, με το αυξημένο τονάζ να 
αντισταθμίζει την διόρθωση των τιμών- τάση 
που χαρακτηρίζει άλλωστε και τις επιδόσεις 
του πρώτου εξαμήνου.
 
Γιάννης Τσατσάκης
yannis@notice.gr

Σε λειτουργία τέθηκε η ψηφιακή πλατφόρμα 
ενημέρωσης και κατάρτισης της πρωτοβου-
λίας “Moving the City, Responsibly” της Wolt, 
με στόχο την ενίσχυση της οδικής ασφάλειας 
και την προώθηση της υπεύθυνης μετακίνη-
σης στις πόλεις.
Η πλατφόρμα, η οποία είναι διαθέσιμη μέσω 
της ιστοσελίδας movingthecityresponsibly.
gr, παρέχει εκπαιδευτικό υλικό, πρακτικές 
συμβουλές και εργαλεία για τους πολίτες που 
μοιράζονται καθημερινά τον δρόμο.
Η πρωτοβουλία υλοποιείται σε συνεργασία 
με το Ινστιτούτο Οδικής Ασφάλειας (Ι.Ο.ΑΣ.) 
“Πάνος Μυλωνάς”, υπό την αιγίδα του 
υπουργείου Υποδομών και Μεταφορών και 
με την υποστήριξη της Διεθνούς Ομοσπονδί-
ας Αυτοκινήτου (FIA). Το περιεχόμενο απευ-
θύνεται σε διανομείς, οδηγούς, πεζούς και 
επιβάτες.

ΠΟΥ ΔΙΝΕΤΑΙ ΕΜΦΑΣΗ
Ιδιαίτερη έμφαση δίνεται στους περισσό-
τερους από 19.000 συνεργάτες διανομείς 
της Wolt στην Ελλάδα, μέσω του Courier 
Partners Hub, μιας ειδικά διαμορφωμένης 
ενότητας της πλατφόρμας. Το εκπαιδευτικό 

υλικό, το οποίο αναπτύχθηκε σε συνεργασία 
με το Ι.Ο.ΑΣ. “Πάνος Μυλωνάς”, περιλαμ-
βάνει θεματικές ενότητες, πρακτικούς οδη-
γούς, εργαλεία αυτοαξιολόγησης και σύντο-
μα βίντεο για την πρόληψη κινδύνων και την 
ασφαλή μετακίνηση.
Το συγκεκριμένο υλικό έχει ήδη ενσωματω-
θεί στη διαδικασία ένταξης των νέων συνερ-
γατών διανομέων, ενώ παραμένει διαθέσι-
μο και στους ήδη ενεργούς συνεργάτες, ως 
μέσο συνεχούς ενημέρωσης και κατάρτισης.

Η ΕΠΟΜΕΝΗ ΦΑΣΗ
Στην επόμενη φάση της δράσης προβλέπεται 
η διοργάνωση εξειδικευμένων εκπαιδευτι-
κών σεμιναρίων για συνεργαζόμενα κατα-
στήματα, επικεφαλής ομάδων εξυπηρέτη-
σης της Wolt και εκπροσώπους σωματείων 
διανομέων. Παράλληλα, η πρωτοβουλία θα 
επεκταθεί στη μαθητική κοινότητα, με προ-
γράμματα οδικής ασφάλειας σε περισσότε-
ρα από 12 σχολεία της περιφέρειας, τα οποία 
αναμένεται να συμμετάσχουν περισσότεροι 
από 600 μαθητές.

• ESCARCOM

ΤΡΊΤΗ ΔΎΝΑΜΗ ΣΤΑ ΣΑΛΙΓΚΆΡΙΑ ΣΤΗΝ ΓΑΛΛΊΑ  
- ΑΎΞΗΣΗ 30% ΣΤΟ ΤΟΝΆΖ ΦΡΟΎΤΩΝ ΦΈΤΟΣ

• WOLT

ΣΕ ΛΕΙΤΟΥΡΓΊΑ Η ΝΈΑ ΨΗΦΙΑΚΉ 
ΠΛΑΤΦΌΡΜΑ ΓΙΑ ΤΗΝ ΟΔΙΚΉ ΑΣΦΆΛΕΙΑ
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Στα €304,7 εκατ. διαμορφώθηκαν οι λια-
νικές πωλήσεις καφέ στην Ελλάδα στο 
επτάμηνο του 2026, αυξημένες κατά 
8,9% έναντι της αντίστοιχης περυσινής 
περιόδου, όπως ανέφερε στο 1ο Πανελ-
λαδικό Συμπόσιο Καφέ η Retail Vertical 
Sales Executive της NielsenIQ, Σοφία 
Κυριακουλέα.
Η άνοδος συνδυάζει αύξηση του όγκου 
κατά 3,2% και της μέσης τιμής κατά 5,7%, 
με την κατηγορία να διατηρεί τη ζήτηση 
και τις επιλογές για παρασκευή espresso 
στο σπίτι να ενισχύουν τη συμμετοχή 
τους.
Τα στοιχεία της NielsenIQ καλύπτουν το 
οργανωμένο λιανεμπόριο, συμπεριλαμ-
βανομένων των discounters και των νη-
σιών, καθώς και τη μικρή λιανική.
Σημειώνεται ότι στο σύνολο του 2025, 
οι πωλήσεις διαμορφώθηκαν σε €501,4 
εκατ., καταγράφοντας αύξηση 13,7%.

ΤΡΙΤΗ ΚΑΤΗΓΟΡΙΑ ΣΕ ΤΖΙΡΟ
Στο retail, ο καφές αναπτύχθηκε σε αξία 
κατά 10,1% στο επτάμηνο, έναντι 5,5% για 
το σύνολο των ταχυκίνητων καταναλωτι-
κών αγαθών και 5,1% για τα υπόλοιπα μη 
αλκοολούχα ποτά και ροφήματα.
Η κατηγορία καταλαμβάνει την τρίτη 
θέση σε κύκλο εργασιών, μετά το τυρί 
και το γάλα, μεταξύ των 171 κατηγορι-
ών που παρακολουθεί η NielsenIQ. Πα-
ράλληλα, οι δύο πρώτοι κωδικοί σε τζίρο 
στο οργανωμένο λιανεμπόριο ανήκουν 
στον καφέ.
Το συγκεκριμένο κανάλι συγκεντρώ-
νει πλέον το 93,9% του όγκου πωλήσε-
ων καφέ, από 92,7% στο αντίστοιχο επτά-
μηνο του 2025, ενισχύοντας περαιτέρω τη 
θέση του έναντι της μικρής λιανικής.

ΥΠΟΧΩΡΕΙ Ο ΕΛΛΗΝΙΚΟΣ
Ο ελληνικός καφές παραμένει η μεγαλύ-
τερη υποκατηγορία σε όγκο, με μερίδιο 
44,4% στο επτάμηνο του 2026. Ωστόσο, η 
συμμετοχή του υποχωρεί από 46,3% την 
αντίστοιχη περσινή περίοδο.
Ο στιγμιαίος ενισχύεται στο 27,1%, από 
26,8%, ενώ ο καφές φίλτρου περιορίζε-
ται στο 13,5%, από 13,7%.
Μεγαλύτερη συμμετοχή καταγράφουν οι 
επιμέρους κατηγορίες espresso. Οι κά-
ψουλες φτάνουν στο 7,6% του όγκου, από 

• NIELSENIQ

ΠΆΝΩ ΑΠΌ €300 ΕΚΑΤ. ΟΙ ΠΩΛΉΣΕΙΣ ΚΑΦΈ ΣΤΟ ΛΙΑΝΕΜΠΌΡΙΟ 
ΤΟ ΕΠΤΆΜΗΝΟ – ΚΕΡΔΊΖΕΙ ΈΔΑΦΟΣ Ο ESPRESSO
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6,8%, ο αλεσμένος espresso στο 6,1%, 
από 5,4%, και ο espresso σε κόκκους 
στο 1,3%, από 1%.
Οι μεταβολές αυτές αποτυπώνουν τη 
σταδιακή αλλαγή των αγορών καφέ για 
το σπίτι. Οι κάψουλες κερδίζουν μερί-
διο παρά την υψηλότερη μέση τιμή ανά 
κιλό, η οποία διαμορφώνεται περίπου 
στα €60,2, έναντι €19,9 για τον ελληνι-
κό καφέ.
Η ενίσχυση των επιλογών espresso 
αποτυπώνεται και στον εξοπλισμό πα-
ρασκευής. Στο επτάμηνο, οι μηχανές 
καψουλών αντιστοιχούν στο 43,2% των 
πωληθέντων τεμαχίων μηχανών ζεστών 
ροφημάτων. Το 2025, οι συνολικές πω-
λήσεις της αγοράς μηχανών ζεστών ρο-
φημάτων έφτασαν τις 403 χιλ. συσκευές, 
αυξημένες κατά 17,5% έναντι του 2023.

ΕΤΟΙΜΟΣ ΠΡΟΣ ΚΑΤΑΝΑΛΩΣΗ
Διαφορετική εικόνα παρουσιάζει ο έτοι-
μος προς κατανάλωση καφές, με τις πω-
λήσεις να διαμορφώνονται στα €9,08 
εκατ. στο επτάμηνο, αυξημένες μόλις 
κατά 0,6%. Η μέση τιμή ενισχύεται κατά 
2,4%, ενώ ο όγκος υποχωρεί κατά 1,8%.
Η μικρή λιανική παραμένει το βασικό κα-
νάλι διάθεσης για την κατηγορία, συγκε-
ντρώνοντας το 65,9% του όγκου. Στο σύ-
νολο του 2025, οι πωλήσεις έτοιμου καφέ 
είχαν φτάσει τα €16,8 εκατ., με αύξηση 
6,3%.

ΠΙΕΣΗ ΣΤΗ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ 
ΕΠΙΣΚΕΨΕΩΝ
Η ανάπτυξη της λιανικής συνυπάρχει με 
την πρόθεση μέρους των καταναλωτών 
να περιορίσει τις εξόδους. Στην έρευ-
να της NielsenIQ αναφέρεται ότι, μεταξύ 
όσων σχεδιάζουν να μειώσουν τη δαπά-
νη για φαγητό και ποτό εκτός σπιτιού, το 
45,7% δηλώνει ότι θα επισκέπτεται λιγό-
τερο συχνά καφέ και καφετέριες. Το αντί-
στοιχο ποσοστό για τη μείωση των εξό-
δων για φαγητό φτάνει στο 66,5%.
Πρόκειται για προθέσεις περιορισμού 
της δαπάνης, οι οποίες αναδεικνύουν την 
πίεση στη συχνότητα επίσκεψης. Ο κα-
φές διατηρεί σημαντική θέση στην καθη-
μερινή κατανάλωση, με το λιανεμπόριο 
να καταγράφει αυξημένους όγκους και 
τις επιχειρήσεις καφεστίασης να αντιμε-
τωπίζουν πιο προσεκτικές επιλογές από 
την πλευρά του πελάτη.

Στέλλα Αυγουστάκη
stella@notice.gr
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• DS SMITH

ΣΥΝΕΡΓΑΣΊΑ ΜΕ 
ACCENTURE ΚΑΙ 
OSAPIENS  
ΓΙΑ ΤΗ ΔΙΑΦΆΝΕΙΑ 
ΣΤΗΝ ΕΦΟΔΙΑΣΤΙΚΉ 
ΑΛΥΣΊΔΑ

• LIDL ΕΛΛΑΣ

ΠΑΡΑΤΕΊΝΕΙ ΤΗΝ ΕΝΈΡΓΕΙΑ “ΔΏΡΟ Ο ΦΠΑ”  
ΓΙΑ ΠΕΡΙΣΣΌΤΕΡΑ ΑΠΌ 50 ΠΡΟΪΌΝΤΑ

Στην ενίσχυση της διαφάνειας και της ιχνηλα-
σιμότητας των εφοδιαστικών της σε Ευρώπη, 
Μέση Ανατολή και Αφρική (ΕΜΕΑ) προχωρά η 
DS Smith, μέσω στρατηγικής συνεργασίας με 
την Accenture και την osapiens.
Η σύμπραξη αποσκοπεί στην ψηφιακή πα-
ρακολούθηση της προέλευσης των πρώτων 
υλών, αλλά και στη διευκόλυνση της συμμόρ-
φωσης με τον ευρωπαϊκό Κανονισμό για την 
αποψίλωση των δασών (EUDR), ο οποίος τί-
θεται σε ισχύ στα τέλη του 2026.

ΤΙ ΠΡΟΒΛΕΠΕΙ
Στο πλαίσιο της συνεργασίας, η DS Smith έχει 
θέσει σε λειτουργία ένα κεντρικοποιημένο σύ-
στημα, μέσω του οποίου μπορεί να παρακο-
λουθεί ψηφιακά την προέλευση των σχετικών 
υλικών που χρησιμοποιούνται στην εφοδιαστι-
κή της αλυσίδα. Η νέα υποδομή συγκεντρώ-
νει τα δεδομένα σε ένα ενιαίο περιβάλλον, ενι-
σχύοντας την εποπτεία των προμηθευτών και 
διευκολύνοντας τη διαχείριση των κανονιστι-
κών απαιτήσεων.

Η πρωτοβουλία αποκτά ιδιαίτερη σημασία εν 
μέσω αυξανόμενης γεωπολιτικής και κανονι-
στικής αβεβαιότητας. Σύμφωνα με τον Matias 
Pollmann-Larsen, επικεφαλής παγκόσμιων 
κινδύνων, ανθεκτικότητας και βιώσιμης αξίας 
στην εφοδιαστική αλυσίδα της Accenture, σχε-
δόν το 80% των στελεχών που είναι υπεύθυνα 
για τις εφοδιαστικές αλυσίδες θεωρεί ότι οι γε-
ωπολιτικές εξελίξεις και οι κανονιστικές απαι-
τήσεις έχουν δυσχεράνει τη λειτουργία των 
επιχειρήσεών τους κατά το τελευταίο εξάμηνο.

ΨΗΦΙΑΚΗ ΕΠΟΠΤΕΙΑ  
ΣΕ ΠΕΡΙΣΣΟΤΕΡΕΣ ΑΠΟ 30 ΧΩΡΕΣ
Η συνεργασία των τριών εταιρειών περιλάμβα-
νε την αξιολόγηση της ανθεκτικότητας της εφο-
διαστικής αλυσίδας της DS Smith, η οποία δια-
θέτει περισσότερες από 250 εγκαταστάσεις σε 
πάνω από 30 χώρες. Κεντρικός στόχος ήταν η 

δημιουργία ενός ενιαίου συστήματος διαχείρι-
σης των δεδομένων των προμηθευτών, αξιο-
ποιώντας την πλατφόρμα osapiens HUB.
Τα αποτελέσματα της εφαρμογής είναι ήδη με-
τρήσιμα, καθώς η DS Smith έχει διαχειριστεί 
σχεδόν 10.000 υποθέσεις συμμόρφωσης, έχει 
παρακολουθήσει περίπου 25.000 αγροτεμάχια 
και έχει εκτελέσει περισσότερες από 25.000 
ψηφιακές ροές εργασιών (workflows).
Παράλληλα, η Accenture και η osapiens επε-
κτείνουν τις αντίστοιχες συνεργασίες τους με 
επιχειρήσεις από διαφορετικούς κλάδους, 
επιδιώκοντας την ενίσχυση της ανθεκτικό-
τητας των διεθνών εφοδιαστικών αλυσίδων. 
Οι πρωτοβουλίες τους επικεντρώνονται στη 
χαρτογράφηση προμηθευτών σε πολλαπλά 
επίπεδα, στην παρακολούθηση κινδύνων 
και στην αυτοματοποίηση των διαδικασιών 
συμμόρφωσης.

Την παράταση της προωθητικής ενέργειας 
“Δώρο ο ΦΠΑ” για ολόκληρο τον Οκτώβριο 
ανακοίνωσε η Lidl Ελλάς, διατηρώντας τις 
μειώσεις τιμών σε περισσότερα από 50 βα-
σικά προϊόντα καθημερινής κατανάλωσης. Η 
πρωτοβουλία, η οποία ξεκίνησε τον Σεπτέμ-
βριο, προβλέπει εκπτώσεις ίσες με την αξία 
του ΦΠΑ, οι οποίες εφαρμόζονται απευθεί-
ας στις τιμές των προϊόντων σε όλα τα κατα-
στήματα της αλυσίδας πανελλαδικά.

ΠΟΙΟΣ ΕΙΝΑΙ Ο ΣΤΟΧΟΣ
Η παράταση της ενέργειας εντάσσεται στη 
στρατηγική της εταιρείας για τη συγκράτη-
ση του κόστους των εβδομαδιαίων αγορών, 
σε μια περίοδο κατά την οποία οι τιμές των 
βασικών αγαθών εξακολουθούν να επιβα-
ρύνουν τους οικογενειακούς προϋπολογι-
σμούς. Μέσω της πρωτοβουλίας, η Lidl Ελ-

λάς διατηρεί τις μειωμένες τιμές σε ένα ευρύ 
φάσμα προϊόντων, με στόχο την εξοικονόμη-
ση για τα νοικοκυριά.

ΕΞΟΙΚΟΝΟΜΗΣΗ  
ΓΙΑ ΤΟΥΣ ΚΑΤΑΝΑΛΩΤΕΣ
Παράλληλα, η εταιρεία επικαλείται τα αποτε-
λέσματα έρευνας της ανεξάρτητης εταιρείας 

ερευνών IWD, η οποία πραγματοποιήθηκε 
από τις 31 Αυγούστου έως τις 5 Σεπτεμβρίου 
2026. Η έρευνα περιλάμβανε δειγματοληψία 
τιμών σε 44 προϊόντα ευρείας κατανάλωσης, 
σε τέσσερα καταστήματα της Αθήνας, δύο της 
Lidl και δύο ανταγωνιστικής αλυσίδας.
Σύμφωνα με τα στοιχεία που παρουσιάζει η 
Lidl Ελλάς, το συνολικό κόστος του καλαθιού 
των 44 προϊόντων στα καταστήματά της ήταν 
χαμηλότερο από εκείνο της ανταγωνιστικής 
αλυσίδας που συμμετείχε στη σύγκριση. Η 
εταιρεία υποστηρίζει ότι η διαφορά αυτή με-
ταφράζεται σε εξοικονόμηση για τους κατα-
ναλωτές, συνδέοντας τα αποτελέσματα της 
έρευνας με την πολιτική τιμών της.
Η νέα περίοδος της προωθητικής ενέργειας 
θα διαρκέσει έως το τέλος Οκτωβρίου και θα 
καλύπτει το σύνολο του δικτύου καταστημά-
των της στην Ελλάδα.

Miles 
Roberts, 
Group CEO, 
Ds Smith
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• ΦΥΣΙΚΟ ΜΕΤΑΛΛΙΚΟ ΝΕΡΟ ΒΙΚΟΣ

ΜΕ ΝΈΑ ΓΥΆΛΙΝΗ ΦΙΆΛΗ ΣΤΟ GASTROSOPHY FEST 2026

• FRIGOGLASS

ΕΣΤΙΆΖΕΙ ΣΤΗ ΝΌΤΙΑ ΕΥΡΏΠΗ ΜΕΤΆ ΤΗΝ ΕΝΣΩΜΆΤΩΣΗ 
PROVISIONA IBERIA, ΚΑΙ SERLUSA REFRIGERANTES

Την πρώτη επίσημη παρουσίαση της νέας 
γυάλινης φιάλης της στο κοινό θα πραγ-
ματοποιήσει η ΒΙΚΟΣ, στο πλαίσιο του 
Gastrosophy Fest powered by Protergia, 
που θα διεξαχθεί την Κυριακή 4 Οκτωβρίου 
2026, στο Tae Kwon Do.
Η διοργάνωση, η οποία συγκεντρώνει Έλλη-
νες και διεθνείς chef, θα αποτελέσει το πλαί-
σιο για την ανάδειξη της νέας συσκευασίας 
του φυσικού μεταλλικού νερού, σηματοδο-

τώντας ένα νέο κεφάλαιο για το brand.
Το Gastrosophy Fest θα περιλαμβάνει 15 
σταθμούς ζωντανής μαγειρικής, με τη συμ-
μετοχή chef και την παρουσίαση γαστρονο-
μικών δημιουργιών, αξιοποιώντας πρώ-
τες ύλες από διαφορετικές περιοχές της 
Ελλάδας. 

Η ΝΕΑ ΓΥΑΛΙΝΗ ΦΙΑΛΗ
Στο επίκεντρο της παρουσίας της ΒΙΚΟΣ θα 
βρίσκεται η νέα γυάλινη φιάλη, ο σχεδια-
σμός της οποίας αντλεί στοιχεία από τη φυ-
σική προέλευση του νερού. Το φαράγγι του 
Βίκου αποτελεί βασικό στοιχείο της σχεδια-
στικής της ταυτότητας, ενώ η νέα συσκευ-
ασία υιοθετεί minimal αισθητική, με στόχο 
να εντάσσεται αρμονικά στο γαστρονομικό 
τραπέζι.
Παράλληλα, η συμμετοχή της εταιρείας στη 

διοργάνωση εντάσσεται σε μια ευρύτερη 
προσέγγιση του ρόλου του νερού στη γα-
στρονομία. Πέρα από τη θέση του ως συνο-
δευτικού στοιχείου στο τραπέζι, το νερό ανα-
δεικνύεται ως σημαντικός παράγοντας σε 
ολόκληρη την αλυσίδα παραγωγής και πα-
ρασκευής των τροφίμων, από την προέλευ-
ση των πρώτων υλών έως την τελική γευ-
στική εμπειρία.
Στο πλαίσιο αυτό, ο chef Χάρης Νικολούζος 
θα εκπροσωπήσει το φυσικό μεταλλικό νερό 
ΒΙΚΟΣ σε συζήτηση που θα πραγματοποιη-
θεί κατά τη διάρκεια του Gastrosophy Fest. 
Η συζήτηση θα εστιάσει στον ρόλο του νερού 
ως ενός από τους λιγότερο ορατούς, αλλά 
σημαντικούς, πόρους πίσω από την τροφή, 
αναδεικνύοντας τη συμβολή του σε όλα τα 
στάδια, από την παραγωγή έως την παρου-
σίαση ενός γαστρονομικού πιάτου.

Ενισχύει τη θέση της στις αγορές της Ιβηρι-
κής Χερσονήσου και της Νότιας Ευρώπης η 
Frigoglass μετά την ολοκλήρωση εξαγοράς 
των εταιρειών Provisiona Iberia  και Serlusa 
Refrigerantes.
Όπως αναφέρεται στις χρηματοοικονομι-
κές καταστάσεις, “η στρατηγική αυτή κίνηση 
εντάσσεται στο ευρύτερο πλάνο ανάκαμψης 
και μετασχηματισμού της εταιρείας, το οποίο 
περιλαμβάνει επαναπροσδιορισμό της κεφα-
λαιακής της δομής, ενίσχυση της λειτουργι-
κής αποδοτικότητας και διεύρυνση του χαρ-
τοφυλακίου προϊόντων και υπηρεσιών της. 
Η εξαγορά δημιουργεί τις προϋποθέσεις για 
βελτιωμένη χρηματοοικονομική σταθερότη-

τα και ευελιξία, επιτρέποντας στην εταιρεία 
να επενδύσει περαιτέρω σε καινοτομία και 
βιώσιμη ανάπτυξη”. 

ΣΤΟΧΟΣ
Η διοίκηση της Frigoglass στοχεύει στην αξι-
οποίηση των συνεργειών που προκύπτουν 
από την κοινή χρήση δικτύων διανομής και 
την εξειδικευμένη τεχνογνωσία στην αγορά 
των επαγγελματικών ψυγείων και των σχε-
τικών υπηρεσιών, καθώς και των ευκαιρι-
ών που υπάρχουν στην Ιβηρική χερσόνησο 
και στην ευρύτερη περιοχή. Η διεύρυνση της 
γεωγραφικής παρουσίας στη Νότια Ευρώ-
πη εκτιμάται ότι θα οδηγήσει σε οικονομίες 

κλίμακας και ενίσχυση του μεριδίου αγοράς. 

ΠΛΑΝΟ ΜΕΤΑΣΧΗΜΑΤΙΣΜΟΥ
Παράλληλα, συνεχίζει την υλοποίηση του 
πλάνου μετασχηματισμού της, με προτεραι-
ότητα τη βελτιστοποίηση της λειτουργικής 
αποδοτικότητας και τη διασφάλιση θετικών 
λειτουργικών ταμειακών ροών, προκειμέ-
νου να ανταπεξέλθει στις μεταβολές του μα-
κροοικονομικού περιβάλλοντος και να ενι-
σχύσει τη μακροπρόθεσμη αξία της.

DATA A' Εξάμηνο (σε €εκατ.)
Κύκλος εργασιών: 29,9 (αποκλειστικά από 

τις θυγατρικές του ομίλου)
Μικτό αποτέλεσμα: 5,9 (19,87% επί των 

πωλήσεων) 
Κέρδη προ φόρων: 1,8

Καθαρά κέρδη: €1,3 εκατ.

Σημειώνεται ότι δεν είναι συγκρίσιμα τα με-
γέθη με το α’ εξάμηνο του 2025, καθώς τα πε-
ρυσινά αποτελέσματα περιλαμβάνουν συνει-
σφορά των θυγατρικών εταιρειών μόνο για 
την περίοδο 4-30 Ιουνίου 2025.

Μάκης Απόστολου
makis@notice.gr

Χάρης 
Δαυίδ, Πρό-
εδρος ΔΣ, 
Frigoglass
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• ΑΓΟΡΑ ΚΑΦΕ

MΟΧΛΌΣ ΑΝΆΠΤΥΞΗΣ ΓΙΑ ΤΗΝ ΕΥΡΏΠΗ ΟΙ SPECIALTY 
COFFEES - O ΧΆΡΤΗΣ ΤΗΣ ΠΑΓΚΌΣΜΙΑΣ ΚΑΤΑΝΆΛΩΣΗΣ 
ΤΩΝ $500 ΔΙΣ.
Σημαντικά περιθώρια ανάπτυξης για την 
ευρωπαϊκή και την παγκόσμια αγορά 
καφέ, παρά τις προκλήσεις που έχει να 
αντιμετωπίσει ο κλάδος, διακρίνει ο Gerd 
Müller-Pfeiffer, CEO της International 
Coffee Consulting και επί χρόνια υψη-
λόβαθμο στέλεχος της Nestle, με την ευ-
θύνη χαρτοφυλακίων και λανσαρισμά-
των όπως Starbucks, Nescafe Farmer 
Origins αλλά και Nescafe Dolce Gusto 
στη χώρα μας. 
Μεταφέροντας την εμπειρία του στο 1ο 
Πανελλαδικό Συμπόσιο Καφέ που διορ-
γάνωσε η Ελληνική Ένωση Καφέ, ο κ. 
Muller-Pfeiffer έκανε λόγο για δύσκο-
λη εξαετία που ξεκίνησε από την πανδη-
μία και ακολουθήθηκε από τις αναταρά-

ξεις στην εφοδιαστική αλυσίδα, εκτίναξη 
των ναύλων, επιπτώσεις της κλιματικής 
κρίσης στις χώρες-παραγωγούς καφέ, 
τον πληθωρισμό και, εσχάτως, δασμούς 
οι οποίοι, όπως ανέφερε χαρακτηριστι-
κά, εντείνουν την αβεβαιότητα που απο-
τελεί αυτή τη στιγμή την πλέον σημαντι-
κή μεταβλητή.

TΟ ΠΡΟΒΛΗΜΑ ΑΠΟ  
ΤΟ ΧΩΡΑΦΙ... ΣΤΟ ΡΑΦΙ 
Σε αυτά έρχεται να προστεθεί η δύσκο-
λη κατάσταση που έχει διαμορφωθεί στον 
πρώτο κρίκο της αλυσίδας, δηλαδή τους 
καλλιεργητές καφέ, που ανέρχονται σε 
12,5 εκατ. παγκοσμίως, ωστόσο τα 5 εκατ. 
εξ αυτών ζουν κάτω από το όριο της φτώ-

χειας. Επιπλέον, το 95% κατέχει λιγότερα 
από 50 στρέμματα γεωργικής γης ενώ η 
μέση ηλικία τους είναι τα 55 έτη, γεγονός 
που δημιουργεί εύλογους φόβους για την 
επόμενη μέρα της καλλιέργειας.
Η συνθήκη αυτή καθιστά επιτακτική τη 
λήψη πρωτοβουλιών για την ενίσχυση του 
εισοδήματος των παραγωγών, τη στήριξη 
των τοπικών κοινωνιών και την αξιοποίη-
ση σύγχρονων τεχνολογιών που θα μπο-
ρούσαν να μειώσουν το κόστος παραγω-
γής. Η αδράνεια είναι μια κάθε άλλο παρά 
σοφή επιλογή, καθώς, όπως ανέφερε χα-
ρακτηριστικά, ελλοχεύει ο κίνδυνος το 
2050 η παγκόσμια παραγωγή να έχει μει-
ωθεί στο μισό και η τιμή της πρώτης ύλης 
να διπλασιαστεί. 

ΑΓΟΡΑ $500 ΔΙΣ.
Σήμερα σε καθημερινή βάση καταναλώ-
νονται 3 δις φλυτζάνια καφέ σε παγκόσμια 

κλίμακα ενώ η κατανάλωση τα τελευταία 
30 χρόνια έχει διπλασιαστεί.
Η παγκόσμια αγορά υπολογίζεται σε $500 

δισ. εκ των οποίων το 29%, δηλαδή τα $145 
δισ. αντιστοιχούν στην ιδιωτική/οικιακή 
κατανάλωση. 
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DATA Ιδιωτική Κατανάλωση (σε $δισ.)
Αλεσμένος και καβουρδισμένος  

καφές: 42 
Έτοιμα προς κατανάλωση προϊόντα: 36

Στιγμιαίος καφές: 35 δισ.
Κάψουλες: 29 

Την ίδια στιγμή, η κατανάλωση εκτός σπι-
τιού φτάνει τα $355 δισ.

DATA Κατανάλωση εκτός σπιτιού  
(σε $δισ.)

Καφετέρειες και μπαρ: 178
Εστιατόρια και ξενοδοχεία: 79 

Χώροι εργασίας: 46
Άλλα σημεία: 57 

ΣΤΗΝ ΕΥΡΩΠΗ ΤΟ 40%  
ΤΗΣ ΚΑΤΑΝΑΛΩΣΗΣ
Γεωγραφικά, την πρωτοκαθεδρία στην 
κατανάλωση κατέχει η Ευρώπη με 40%, 

παρά το γεγονός ότι συγκεντρώνει λιγό-
τερο από το 10% του παγκόσμιου πληθυ-
σμού. Η Βόρεια Αμερική καταναλώνει το 
23% ενώ στο 26% ανέρχεται το μερίδιο της 

Ασίας, που όμως θεωρείται μικρό αν ανα-
λογιστεί κανείς ότι έχει το 60% του παγκό-
σμιου πληθυσμού. 

Gerd Müller-
Pfeiffer, CEO, 
International 
Coffee Consulting
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Συνολικά, σε αγορές όπως η Κίνα, η Ιν-
δία, η Μέση Ανατολή και η Αφρική, η κατά 
κεφαλήν κατανάλωση περιορίζεται σή-
μερα σε 40 φλυτζάνια τον χρόνο, δηλαδή 
περίπου 3 φλυτζάνια το μήνα- όσο δηλα-
δή καταναλώνει σε ημερήσια βάση ένας 
Βορειοευρωπαίος. 

ΔΙΕΥΡΥΝΣΗ ΚΑΤΑΝΑΛΩΤΩΝ  
ΚΑΙ ΠΕΡΙΣΤΑΣΕΩΝ
Το στοιχείο αυτό προδίδει, σύμφωνα με 
τον κ. Muller-Pfeiffer και τον πρώτο πα-
ράγοντα πάνω στον οποίο θα μπορούσε 
να στηριχθεί η ανάπτυξη της παγκόσμι-
ας αγοράς και δεν είναι άλλος από τη δι-
εύρυνση του καταναλωτικού κοινού. "Για 
παράδειγμα, ένα 10% του πληθυσμού της 
Ινδίας ισοδυναμεί με δύο Γερμανίες", 
ανέφερε χαρακτηριστικά, χαρακτηρίζο-
ντας την εν λόγω χώρα ως "κοιμώμενο 
γίγαντα". 
Δεύτερο εργαλείο ανάπτυξης είναι η αύ-
ξηση των περιστάσεων κατανάλωσης. 
Εδώ θα μπορούσε να αξιοποιηθεί η ολο-
ένα και μεγαλύτερη δημοφιλία που απο-
λαμβάνει ο κρύος καφές καθώς και ο 
καφές ψυχρής εκχύλισης στις νεότε-
ρες ηλικίες. Μάλιστα, η εν λόγω αγορά 
(σ.σ. καφές κρύας εκχύλισης) συνδέεται 
με αρκετούς specialty και αναμένεται να 
αναπτυχθεί 22,71% έως το 2032, φτάνο-
ντας τα $16,22 δισ. από $3,87 δισ. 2025.

Ο ΡΟΛΟΣ ΤΟΥ PREMIUMIZATION
Τρίτος μοχλός ανάπτυξης είναι το 
premiumization, δηλαδή η συνολική 
αναβάθμιση, σε όρους ποιότητας, κύ-
ρους, αξίας και συνολικής εμπειρίας του 
προσφερόμενου προϊόντος μέσα από κα-
λύτερα υλικά, ιχνηλασιμότητα κ.α. 
Ειδικά για την Ευρώπη, κομβικός είναι ο 

ρόλος των specialty coffees που κερδί-
ζουν διαρκώς σε δημοφιλία και δεν πε-
ριορίζονται πλέον σε ένα niche τμήμα της 
αγοράς. 
Μιλώντας με αριθμούς, η αγορά των 
specialty coffees στην Ευρώπη ανήλθε το 
2025 σε €22,7 δισ. και αναμένεται να ανα-
πτύσσεται με 9% ετησίως μέχρι το 2030. 

"KOMBIKH H ΠΛΗΡΟΦΟΡΗΣΗ"
Νωρίτερα, η Eileen Gordon, Γενική Γραμ-
ματέας της Ευρωπαϊκής Ομοσπονδίας Καφέ 
(European Coffee Federation ή ECF) τόνισε 
τις τρεις βασικές αρχές που πρέπει να διέ-
πουν τη στρατηγική της οργάνωσης. "Κα-
ταρχάς, οφείλουμε να διασφαλίζουμε ότι 
το προϊόν που τοποθετούμε στην αγορά εί-

ναι κορυφαίας ποιότητας, τόσο από πλευράς 
ποιότητας όσο και ασφάλειας". Ο δεύτερος 
άξονας, πρόσθεσε, "είναι να διασφαλίζου-
με ότι το προϊόν αυτό είναι βιώσιμο, όχι μόνο 
στην πηγή, δηλαδή στη χώρα παραγωγής 
του, αλλά κι εδώ στην Ευρώπη. Ο τρίτος και 
εξίσου σημαντικός άξονας είναι να παρακο-
λουθούμε στενά τις αλλαγές στη νομοθεσία 
και τις εξελίξεις σε κρίσιμα ζητήματα, όπως 
η παιδική εργασία, η αποψίλωση των δασών, 
η συσκευασία κ.α. Να έχουμε, με λίγα λόγια, 
τη στρατηγική πληροφόρηση που θα μας επι-
τρέπει να αποφεύγουμε τις δυσάρεστες εκ-
πλήξεις και να απαντάμε με στοιχεία". 

Γιάννης Τσατσάκης
yannis@notice.gr

• ΑΒ ΒΑΣΙΛΟΠΟΥΛΟΣ

ΝΈΑ ΚΑΜΠΆΝΙΑ ΓΙΑ ΤΗ ΣΕΙΡΆ “ΑΒ ΚΆΘΕ 
ΜΈΡΑ ΕΠΙΛΟΓΉ”
Στην ανάδειξη της σχέσης ποιότητας και προ-
σιτής τιμής στα προϊόντα καθημερινής κατα-
νάλωσης εστιάζει η νέα καμπάνια της ΑΒ 
Βασιλόπουλος, με τίτλο “Το καλό φαγητό σε 
κάνει να παραμιλάς”. Η καμπάνια προβάλλει 
τη σειρά “ΑΒ Κάθε Μέρα Επιλογή”, η οποία 
περιλαμβάνει προϊόντα για τις καθημερινές 
ανάγκες των νοικοκυριών, δίνοντας έμφα-
ση στην ποικιλία και την προσιτή τιμολόγηση.
Η σειρά καλύπτει διαφορετικές κατηγορίες 

τροφίμων, από προϊόντα για το πρωινό έως 
επιλογές για το μεσημεριανό και το βραδινό 
γεύμα. Στο χαρτοφυλάκιό της περιλαμβάνο-
νται, μεταξύ άλλων, φρέσκα αυγά αχυρώνα, 
ψωμί για τοστ, φρεσκοκομμένες σαλάτες, ελ-
ληνικό ρύζι και ελαιόλαδο.
Κεντρικό στοιχείο της νέας επικοινωνια-
κής καμπάνιας αποτελεί η σύνδεση της μα-
γειρικής με την απόλαυση, με τη χρήση του 
χιούμορ για την ανάδειξη των προϊόντων της 

σειράς. Μέσα 
από το μήνυμα 
“Το καλό φαγη-
τό σε κάνει να 
παραμιλάς”, η 
ΑΒ Βασιλόπου-
λος επιχειρεί 
να συνδέσει τις 

επιλογές των καταναλωτών στο ράφι με την 
έμπνευση για το καθημερινό τραπέζι.
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• Debrief •

“Είναι να τους παρακολουθείς. 
Συστηματικά. Να βλέπεις τί κάνουν 
και να κάνεις το αντίθετο”. Αυτή τη 
“συμβουλή” ενός φίλου θυμήθηκα χθες, 
με αφορμή τη συζήτηση που έχει ανοίξει 
περί “Breturn”, δηλαδή το ενδεχόμενο 
επιστροφής της Βρετανίας στην ΕΕ.
Ο φίλος αναφερόταν στους Βρετανούς, 
το Brexit και στα αλλεπάλληλα λάθη που 
έχουν κάνει τις τελευταίες δεκαετίες. 
Είχα σπεύσει να τους υπερασπιστώ. 
Του είχα εξηγήσει ότι είναι εύκολο να 
κρίνεις εκ των υστέρων και πολύ πιο 
δύσκολο να πάρεις τη σωστή απόφαση, 
τη στιγμή που πρέπει. Οι σειρήνες των 
εύκολων λύσεων είναι πολλές φορές 
ακαταμάχητες.
To Brexit δεν έλυσε κανένα από τα 

προβλήματα των Βρετανών. Πλέον 
πολλοί το έχουν καταλάβει. Γι’ αυτό και 
τώρα δείχνουν να το ξανασκέφτονται. 
Ορισμένοι τουλάχιστον. Μάλιστα, 
Macron και Sanchez δήλωσαν ότι θα 
καλωσόριζαν το Λονδίνο αν επέστρεφε 
στην ευρωπαϊκή οικογένεια.
Οι Βρετανοί αντιμετώπιζαν – και 
αντιμετωπίζουν – έναν σκασμό 
προβλήματα, η επίλυση των οποίων 
απαιτεί και τρόπο και κόπο. Αυτό ήθελαν 
να αποφύγουν: τον κόπο. Οπότε τί 
έκαναν; Πίστεψαν ότι υπάρχει μια απλή 
λύση: το Brexit.
H έξοδος από την ΕΕ φάνταζε σαν 
το σπαθί του Μέγα Αλέξανδρου, θα 
έλυνε με μία κίνηση όλα τα στραβά κι 
ανάποδα. Αμ δε. Όπως αποδείχθηκε 

στη συνέχεια πολλά από αυτά 
επιδεινώθηκαν.
Εδώ, λοιπόν, έγκειται η διδακτική 
αξία του Brexit. Όχι με την έννοια 
που είχε προτείνει ο φίλος, δηλαδή 
ότι οι Βρετανοί κάνουν το ένα λάθος 
μετά το άλλο. Το Brexit είναι εξόχως 
διδακτικό γιατί δείχνει ότι στα δύσκολα 
προβλήματα δεν υπάρχουν εύκολες 
λύσεις. Όποιος τις υπόσχεται κατά πάσα 
πιθανότητα δεν έχει καν κατανοήσει 
το πρόβλημα, πόσο μάλλον τη λύση 
του. Και όποιοι τον πιστεύουν αργά 
ή γρήγορα θα βρεθούν ενώπιον 
δυσάρεστων εκπλήξεων.   

Γιάννης Παλιούρης
giannis@notice.gr

ΕΎΚΟΛΕΣ ΛΎΣΕΙΣ; ΟΎΤΕ ΚΑΝ

• GREGGS

ΑΝΑΒΆΘΜΙΣΗ ΠΡΟΒΛΈΨΕΩΝ ΓΙΑ ΤΗΝ ΚΕΡΔΟΦΟΡΊΑ  
ΚΑΙ ΣΧΈΔΙΑ ΓΙΑ... 740 ΑΠΟΛΎΣΕΙΣ
Ανοδικά αναθεωρεί τις προβλέψεις της για 
την κερδοφορία του 2026 η Greggs, καθώς η 
επιτάχυνση των πωλήσεων κατά το γ' τρίμη-
νο ενισχύει τις προσδοκίες για το σύνολο της 
χρήσης. Η μεγαλύτερη αλυσίδα ταχυφαγεί-
ων της Βρετανίας εκτιμά πλέον ότι τα αποτε-
λέσματά της θα είναι ελαφρώς βελτιωμένα 
σε σχέση με το 2025, ενώ παράλληλα προ-
χωρά σε αναδιάρθρωση του παραγωγικού 
δικτύου, η οποία ενδέχεται να οδηγήσει στην 
απώλεια περίπου 740 θέσεων εργασίας.

Οι συγκρίσιμες πωλήσεις στα καταστήμα-
τα που διαχειρίζεται απευθείας αυξήθη-
καν κατά 3,4% στο τρίμηνο έως τις 26 Σε-
πτεμβρίου.   Η επιτάχυνση της εμπορικής 
δραστηριότητας αποδίδεται τόσο στις νέες 
προϊοντικές κυκλοφορίες, όπως το Steak 
& Stilton Bake, όσο και στις ευνοϊκότερες 
καιρικές συνθήκες του Αυγούστου και του 
Σεπτεμβρίου.
Μετά την εξέλιξη αυτή, η Greggs εκτιμά ότι 
τα αποτελέσματα του 2026 θα είναι “ελα-
φρώς βελτιωμένα”, αναθεωρώντας την 
προηγούμενη πρόβλεψη, σύμφωνα με την 
οποία τα υποκείμενα κέρδη προ φόρων θα 
παρέμεναν στα επίπεδα του 2025, όταν ανήλ-
θαν σε £172 εκατ.

ΑΝΑΔΙΑΡΘΡΩΣΗ  
ΜΕ ΚΟΣΤΟΣ £60 ΕΚΑΤ.  
Την ίδια στιγμή, δρομολογεί την αναδιοργά-
νωση της παραγωγικής της δραστηριότητας, 
με τη μετεγκατάσταση μέρους των εργασι-
ών της και το κλείσιμο τεσσάρων εγκαταστά-
σεων. Η σχετική διαδικασία διαβούλευσης 
έχει ήδη ξεκινήσει και ενδέχεται να οδηγή-
σει σε περίπου 740 περικοπές θέσεων εργα-
σίας μέσα στα επόμενα δυόμισι χρόνια.
Η διοίκηση χαρακτηρίζει τις αλλαγές ανα-
γκαίες, προκειμένου η Greggs να καλύψει 

τις μελλοντικές ανάγκες παραγωγικής δυ-
ναμικότητας και να υποστηρίξει την ανά-
πτυξή της με αποδοτικότερο κόστος. Το κό-
στος υλοποίησης του σχεδίου υπολογίζεται 
σε £60 εκατ., ενώ οι ετήσιες εξοικονομήσεις 
από τη μείωση των λειτουργικών δαπανών 
εκτιμάται ότι θα φτάσουν τα £20 εκατ.

ΣΤΟΙΧΗΜΑ Η ΠΕΡΑΙΤΕΡΩ 
ΕΠΕΚΤΑΣΗ 
Παράλληλα, η ταχεία ανάπτυξη του δικτύου 
της τα τελευταία χρόνια έχει αναζωπυρώ-
σει τη συζήτηση για ενδεχόμενο κορεσμό 
της βρετανικής αγοράς. Ορισμένοι αναλυ-
τές εκτιμούν ότι τα περιθώρια περαιτέρω 
επέκτασης ενδέχεται να περιορίζονται, με 
την εταιρεία, ωστόσο, να απορρίπτει το συ-
γκεκριμένο ενδεχόμενο. Πρόσθετη πρόκλη-
ση αποτελεί η αυξανόμενη χρήση φαρμά-
κων κατά της παχυσαρκίας, ιδίως των νέων 
από του στόματος θεραπειών GLP-1, καθώς 
ενδέχεται να επηρεάσει τη ζήτηση για προ-
ϊόντα υψηλής θερμιδικής αξίας. Παρά τις 
προκλήσεις, η Greggs διατηρεί το πλάνο με 
προσθήκη 100 έως 110 καταστημάτων σε 
καθαρή βάση το 2026. Σε μακροπρόθεσμο 
ορίζοντα, επιδιώκει να διευρύνει το δίκτυό 
της στις 3.500 μονάδες, από τις 2.796 που 
λειτουργεί σήμερα στο Ηνωμένο Βασίλειο.

Roisin 
Currie, 
CEO, 
Greggs
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• IONIKI

ΜΕ ΝΈΑ ΠΡΟΪΌΝΤΑ ΣΤΗΝ SIAL PARIS 2026

Με νέα προϊόντα και χαρτοφυλάκιο που συν-
δυάζει παραδοσιακές ελληνικές γεύσεις με 
σύγχρονες προτάσεις θα συμμετάσχει η 
Ioniki στη διεθνή έκθεση τροφίμων και πο-
τών SIAL Paris 2026, η οποία θα πραγματο-
ποιηθεί από τις 17 έως τις 21 Οκτωβρίου στο 
εκθεσιακό κέντρο Paris Nord Villepinte, στη 
γαλλική πρωτεύουσα. 

ΤΙ ΘΑ ΠΑΡΟΥΣΙΑΣΕΙ
Στο χαρτοφυλάκιο που θα εκτεθεί περιλαμ-
βάνονται, μεταξύ άλλων, μπουρέκι με κο-
τόπουλο γύρο-κεμπάπ και τζατζίκι, διπλά 

ρολά με σπανάκι και φέτα, παραδοσιακή 
σπανακόπιτα, στριφτές πίτες με φύλλο και 
flatbreads.
Την γκάμα συμπληρώνουν παραδοσιακά σι-
ροπιαστά γλυκά, όπως ο μπακλαβάς, η πορ-
τοκαλόπιτα και το κανταΐφι, με την εταιρεία 
να επιδιώκει να αναδείξει διαφορετικές πτυ-
χές της ελληνικής γαστρονομικής παράδο-
σης στο διεθνές κοινό της έκθεσης.
Ιδιαίτερη θέση στην παρουσία της θα έχουν τα 
νέα NY Original Bagels, τα οποία θα παρουσι-
αστούν σε τρεις εκδοχές: κλασικά, με νιφάδες 
βρώμης και με παπαρουνόσπορο. 

Business Maker
ΈΩΣ €100 ΤΟ Τ.Μ. ΣΤΗΝ ΕΡΜΟΎ – ΦΟΥΝΤΏΝΕΙ  
Η ΜΆΧΗ ΣΤΗΝ ΕΣΤΊΑΣΗ ΓΙΑ ΤΑ ΚΑΛΆ ΣΗΜΕΊΑ
Έως και €100ανά τετραγωνικό τον μήνα μπο-
ρεί να φθάσει το ενοίκιο για έναν χώρο εστία-
σης 350 τ.μ. στο κέντρο της Αθήνας. Τα στοι-
χεία της Cushman & Wakefield δείχνουν 
πόσο έχει ανέβει ο πήχης για ένα καλό ση-
μείο σε Ερμού, Κολωνάκι και Ψυρρή, όπου 
οι τιμές κινούνται μεταξύ €50 και €100 ανά 
τ.μ. Η πίεση δεν περιορίζεται στο κέντρο. Στην 
Γλυφάδα και την Κηφισιά το αντίστοιχο εύρος 
είναι €50-€80, ενώ σε Σωτήρος και Πασαλι-
μάνι στον Πειραιά διαμορφώνεται μεταξύ €40 
και €70. Πίσω από τα ενοίκια βρίσκεται μια 
αγορά που εξακολουθεί να έχει ισχυρή ζή-
τηση. Η Cushman περιγράφει την Αθήνα ως 
πόλη όπου κάτοικοι και επισκέπτες περνούν 

πολλές ώρες εκτός σπιτιού, από τον καφέ και 
το φαγητό μέχρι τη βραδινή έξοδο. Το κλίμα, 
το ιστορικό κέντρο και το παραλιακό μέτωπο 
τροφοδοτούν αυτή τη συνήθεια. Η κινητικότη-
τα φαίνεται και στα ονόματα. Wagamama, TGI 
Fridays, Hard Rock Café, McDonald’s, Taco 
Bell, KFC, Pizza Hut και Starbucks έχουν πα-
ρουσία στην Ελλάδα, ενώ η Goody’s διατηρεί 
εκτεταμένο πανελλαδικό δίκτυο. Παράλληλα, 
ισχυρή ανάπτυξη εμφανίζουν τα πιο εξειδι-
κευμένα concepts καφέ, bakery και dessert. 
Mikel, Χωριάτικο, Coffee Lab, Coffee Way, 
Coffee Island, Coffee Berry και Beat είναι 
μεταξύ των αλυσίδων που, σύμφωνα με την 
Cushman, έχουν αποκτήσει δυναμική. Αλ-

λάζει και το format. Περισσότερες επιχειρή-
σεις επενδύουν σε take-away και grab-and-
go, με μεγαλύτερη έμφαση στην ποιότητα και 
στις ανταγωνιστικές τιμές. Έτσι εξηγείται και η 
μάχη για τα καλά ακίνητα. Κορυφαίοι εμπορι-
κοί δρόμοι, malls και σημεία γύρω από σταθ-
μούς μετρό συγκεντρώνουν τη μεγαλύτερη 
ζήτηση. Τα καταστήματα κινούνται συνήθως 
από 30 έως 500 τ.μ., ενώ ορισμένα concepts 
αναζητούν μεγαλύτερους χώρους με εξωτε-
ρικά καθίσματα. Παρά τις πιέσεις των προη-
γούμενων ετών, η Cushman βλέπει την αγο-
ρά ανθεκτική, με ισχυρή πελατειακή ζήτηση 
και υψηλά επίπεδα πληρότητας στα καλά ση-
μεία της αθηναϊκής εστίασης.

ΌΤΑΝ Η ΣΥΣΚΕΥΑΣΊΑ ΚΟΣΤΊΖΕΙ ΌΣΟ ΚΑΙ ΤΟ ΠΡΟΪΌΝ
Έχουν φθάσει τα υλικά συσκευασίας να κο-
στίζουν όσο το ίδιο το προϊόν που περικλεί-
ουν. "Κάτι τέτοιο δεν έχει συμβεί ποτέ στο 
παρελθόν", λέει χαρακτηριστικά γνωστός 
βιομήχανος τροφίμων, περιγράφοντας την 
έκταση της πίεσης που δέχεται πλέον το κό-
στος παραγωγής.
Χαρακτηριστικό παράδειγμα είναι τα αλλα-
ντικά. Σε ορισμένες περιπτώσεις, όπως εξη-
γεί, το κόστος της συσκευασίας έχει φθάσει 
στα επίπεδα του προϊόντος που βρίσκεται 
μέσα σε αυτήν. Μια ανατροπή που δείχνει 
πόσο έχει αλλάξει η εξίσωση για τη βιομη-
χανία τροφίμων.

Θεωρητικά, υπάρχει πάντα η λύση του… 
πάγκου. Το χύμα προϊόν, ειδικά στα γαλα-
κτοκομικά, αποφεύγει μέρος του κόστους 
της τυποποιημένης συσκευασίας. Μόνο που 
και αυτή η επιλογή δεν είναι πλέον τόσο οι-
κονομική ή ανταγωνιστική όσο στο παρελ-
θόν, μετά τις διαδοχικές ανατιμήσεις των τε-
λευταίων ετών.
Και κάπου εδώ αρχίζει η συζήτηση για το 
πόσο μπορεί να αντέξει η Εθνική Πρωτο-
βουλία μείωσης των τιμών. Παράγοντες της 
αγοράς δεν περιμένουν να μακροημερεύσει, 
καθώς, όπως επισημαίνουν, οι επιχειρήσεις 
δύσκολα μπορούν να συνεχίσουν να απορ-

ροφούν αυξήσεις κόστους και ταυτόχρονα 
να μειώνουν τις τιμές στο ράφι.
Οι πρώτες ανατιμήσεις στα γαλακτοκομικά 
έχουν ήδη περάσει στην αγορά, ενώ άνθρω-
ποι του κλάδου αφήνουν να εννοηθεί ότι θα 
ακολουθήσουν και άλλες.
Το βλέμμα στρέφεται πλέον και προς την Πο-
λιτεία. Στην αγορά πληθαίνουν οι φωνές για 
πρόσθετες παρεμβάσεις που θα συγκρατή-
σουν το λειτουργικό κόστος, με ιδιαίτερη έμ-
φαση στα καύσιμα. Γιατί, όπως λένε χαρα-
κτηριστικά, όσο το κόστος ανεβαίνει, τόσο 
στενεύουν τα περιθώρια για νέες μειώσεις 
τιμών.
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Στην έκδοση κοινού ομολογιακού δανείου 
ύψους €6 εκατ. προχωρά η Flexopack, με την 
Εθνική Τράπεζα να αναλαμβάνει την πλήρη κά-
λυψή του. Σύμφωνα με ανακοίνωση της εται-
ρείας, η σχετική σύμβαση υπογράφηκε στις 29 
Σεπτεμβρίου 2026, με τα κεφάλαια να προορίζο-
νται για την κάλυψη αναγκών σε κεφάλαιο κίνη-
σης μονιμότερου χαρακτήρα.
Ειδικότερα, το ομολογιακό δάνειο έχει συνολι-
κή ονομαστική αξία €6 εκατ. και θα καλυφθεί εξ 

ολοκλήρου από την Εθνική Τράπεζα της Ελλά-
δος, η οποία αναλαμβάνει παράλληλα τον ρόλο 
του πληρεξούσιου καταβολών και του εκπρο-
σώπου των ομολογιούχων.
Η χρηματοδότηση θα αξιοποιηθεί από την εται-
ρεία, όπως ανακοίνωσε, για την κάλυψη ανα-
γκών κεφαλαίου κίνησης μονιμότερου χαρα-
κτήρα, με στόχο την εξυπηρέτηση των εταιρικών 
της σκοπών. 

Business Insight

ΟΙ ΑΠΟΔΌΣΕΙΣ ΟΜΟΛΌΓΩΝ ΣΤΑ ΎΨΗ, Η ΑΘΉΝΑ ΔΙΚΑΙΏΝΕΤΑΙ
Πάνω από το 3,5% η απόδοση του 
10ετούς ομολόγου της Γερμανίας, 
παρασύροντας σαν ντόμινο το σύνολο 
των ευρωπαϊκών κρατών. Επί μακρόν 
το bund ήταν σημείο αναφοράς για 
τις οικονομίες της Eυρωζώνης. Ένα 
χρόνο πριν η απόδοση του ήταν στο 
2,5% , ενώ τέλη 2024 χαμηλότερα του 
2%. Πρακτικά, έκτοτε προστέθηκαν 
150 μονάδες βάσης, συνακόλουθα 
ανάλογη είναι η επιβάρυνση του 
κόστους χρήματος. Αυτή την 
περίοδο το Βερολίνο πληρώνει 3,6% 
προκειμένου να δανειστεί για 10 
χρόνια, συνεκτιμώντας ότι το δημόσιο 
(ομοσπονδιακό) χρέος έφτασε σε 
επίπεδα-ρεκόρ, ξεπερνώντας τα €2,6 
τρισ. καταγράφοντας αύξηση 6% σε 
ετήσια μέτρηση. 
Κάτι αντίστοιχο συμβαίνει και με την 
οικονομία της Ιαπωνίας, που από το 
1% (για δεκαετίας) υποχρεώνεται να 
βγαίνει στις αγορές με πάνω από 3%. 
Δεδομένης της συσχέτισης με το χρέος 
των ΗΠΑ (carry trade) η κατάσταση 
μόνο εφησυχασμό δεν δικαιολογεί. 
Κατάσταση που περιγράφεται από το 
Bloomberg σε σχετική αρθρογραφία 
για το συνεχές “ξεπούλημα” ομολόγων 
στις διεθνείς αγορές. Οι οικονομολόγοι 
του, αποδίδουν το sell off  στη 
διογκούμενη πίεση στις αγορές 
χρέους, απ’ όπου αναδεικνύεται η 
σταθερή μείωση της εμπιστοσύνης 
των επενδυτών έναντι της ικανότητας 

των κυβερνήσεων να διαχειριστούν 
αποτελεσματικά την εξυπηρέτηση του 
χρέους τους. Σε αυτό να προσθέσω την 
άκρως ανησυχητική εκτίμηση πως οι 
κεντρικές τράπεζες δεν μπορούν να 
δαμάσουν τη φούσκα χρέους.
Σύμφωνα με το Bloomberg από 
τους υπαίτιους του προβλήματος 
της ανάπτυξης- κατά κύριο λόγο 
επενδυτικής/χρηματιστηριακής- στις 
ΗΠΑ, αποτέλεσμα της θηριώδους 
μεγέθυνσης της βιομηχανίας των 
ΑΙ κολοσσών που βαρύνονται με 
τεράστιο δανεισμό. Ενδεικτικά, περί 
τα $350 δισ. είναι το συνολικό χρέος 
που έχουν προσθέσει σωρευτικά 
στους ισολογισμούς τους οι 5 μεγάλοι 
παίκτες των ΗΠΑ (Alphabet, Amazon, 
Meta, Microsoft, Oracle) τα τελευταία 
5 χρόνια. Το βάρος του δανεισμού 
τους διπλασιάστηκε μέσα σε αυτό 
το διάστημα για να τροφοδοτήσει 
τον αγώνα δρόμου της AI. Λόγω 
των αστρονομικών κεφαλαιακών 
δαπανών (CapEx) για data centers και 
microchips, οι εταιρείες αυτές έχουν 
εγκαταλείψει το παραδοσιακό μοντέλο 
χρηματοδότησης αποκλειστικά μέσω 
ιδίων μετρητών και στρέφονται μαζικά 
στις αγορές χρέους.
Γινόμαστε κουραστικοί, αλλά μόνον 
έτσι μπορούμε να έχουμε μέρος της 
εικόνας που διαμορφώνεται. Για να 
καταλάβουμε και δικαιώσουμε την 
πολιτική διαχείρισης δημοσίου χρέους 

(*) που υλοποιεί τα τελευταία χρόνια 
η Ελλάδα. Κυβέρνηση, οικονομικό 
επιτελείο, Οργανισμός Διαχειρίσεως 
Δημοσίου Χρέους, συνθέτοντας από 
κοινού ένα δίχτυ ασφαλείας που 
μέχρι τώρα αποδεικνύεται ανθεκτικό. 
Τώρα, με τις αποδόσεις στα ύψη, 
φαίνεται γιατί η ελληνική πλευρά 
επίσπευδε την αποπληρωμή φθηνού 
χρέους, πληρώνοντας υψηλότερους 
τόκους. Η απάντηση προφανής, για να 
μειώσει το συνολικό καθαρό χρέος, 
να το βγάλει από το πεδίο στόχευσης 
των κάθε λογής vulture funds και 
bonds vigilantes. Όλο το προηγούμενο 
διάστημα η ελληνική πλευρά μεθοδικά 
επιχειρούσε να βγάλει το κρατικό χρέος 
από το δωμάτιο με τον... ελέφαντα (δλδ 
το χρέος χωρών όπως η Γαλλία, η 
Ιταλία και σε εύθετο χρόνο το Βέλγιο).  
Προφανώς το sell off, η επιβάρυνση 
του bund στο 3,6% έχει συνέπειες 
και για τις αποδόσεις των ελληνικών, 
με το 10ετές ήδη στο 4,51% (τιμή 1ης 
Οκτωβρίου), πλην όμως η ελληνική 
οικονομία είναι εκτός της περιμέτρου 
άμεσων βολών.    
(*) στα €420,9 δισ. το ιδιωτικό χρέος 
στο πρώτο τρίμηνο, σύμφωνα με το 
ΙΟΒΕ και την Cepal. Επιβαρυμένο 
με επιπλέον €22,1 δισ. (ετησίως), 
συνιστά ανησυχητικό μέγεθος, που 
μένει να φανεί κατά πόσον μπορεί να 
αμβλυνθεί με τα τελευταία μέτρα που 
ανακοίνωσε η κυβέρνηση. 

• FLEXOPACK

ΧΡΗΜΑΤΟΔΌΤΗΣΗ €6 ΕΚΑΤ. ΑΠΌ ΤΗΝ 
ΕΘΝΙΚΉ ΤΡΆΠΕΖΑ ΓΙΑ ΚΕΦΆΛΑΙΟ ΚΊΝΗΣΗΣ

Δημήτρης Γκινοσάτης, Αναπληρωτής CEO, 
Flexopack

https://www.zerohedge.com/markets/central-banks-cannot-fix-sovereign-debt-bubble
https://www.zerohedge.com/markets/central-banks-cannot-fix-sovereign-debt-bubble
https://www.zerohedge.com/markets/central-banks-cannot-fix-sovereign-debt-bubble
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Editorial
Το ταμείο των εγγονιών τους  
και οι δόσεις των δικών μας

Το 1969, οι Νορβηγοί βρήκαν πετρέ-
λαιο στην Βόρεια Θάλασσα. Θα μπορού-
σαν να κάνουν ό,τι κάνουν συνήθως όσοι 
αποκτούν ξαφνικά πλούτο: Να τον μοι-
ράσουν σε προσλήψεις, επιδόματα και 
εγκαίνια. Έκαναν, όμως, κάτι βαθιά αντι-
δημοφιλές. Τον έκρυψαν από τον εαυ-
τό τους.
Σήμερα, το Government Pension Fund 
Global ξεπερνά τα $2,25 τρισ. Κατέχει 
περίπου το 1,5% όλων των εισηγμένων 
εταιρειών του πλανήτη, σε πάνω από 
7.000 επιχειρήσεις, από την Apple ως την 
SpaceX. Αναλογούν περίπου $400.000 
σε κάθε Νορβηγό, και στα βρέφη που 
δεν έχουν μάθει ακόμη να λένε "ομόλο-
γο". Μόνο το πρώτο εξάμηνο του 2026 το 
ταμείο κέρδισε περίπου $185 δισ. Για να 
εξαγγείλει τέτοιο ποσό η δική μας ΔΕΘ, 
θα χρειάζονταν μερικές δεκαετίες.
Το μυστικό δεν είναι το πετρέλαιο. Πε-
τρέλαιο έχουν και η Βενεζουέλα και η 
Νιγηρία. Το μυστικό είναι τρεις βαρετοί 
κανόνες:
1.	 Επενδύσεις μόνο στο εξωτερικό. 

Έτσι τα χρήματα δεν υπερθερμαί-
νουν την εγχώρια οικονομία και 
δεν γίνονται κουμπαράς "αναπτυξι-
ακών" ρουσφετιών

2.	 Αναλήψεις έως περίπου 3% τον 
χρόνο. Το κράτος παίρνει την ανα-
μενόμενη πραγματική απόδοση, 
ποτέ το κεφάλαιο. Φέτος ο προϋ-
πολογισμός θα αντλήσει περίπου 
το 2,7%

3.	 Διαφάνεια. Δημοσιεύεται κάθε 
θέση, κάθε απόδοση και κάθε εται-
ρεία που αποκλείεται για ηθικούς 
λόγους

Ποιος ωφελείται;
Οι Νορβηγοί του 2080, που θα έχουν συ-

ντάξεις, νοσοκομεία και σχολεία όταν η 
τελευταία εξέδρα άντλησης θα έχει γίνει 
μουσείο. Ένα ολόκληρο έθνος αποφάσι-
σε, κυριολεκτικά, να αποταμιεύσει για τα 
εγγόνια του.
Και εμείς;
Ας πούμε ότι κάποιος προτείνει αύριο να 
πηγαίνει ένα μέρος των πλεονασμάτων 
ή των εσόδων από αξιοποίηση περιου-
σίας σε ένα ταμείο για τους Έλληνες του 
2060. Πριν στεγνώσει το μελάνι θα έχει 
βγει η ανακοίνωση: "Ξεπούλημα", "Τζό-
γος με τα λεφτά του λαού", "Ο κόσμος πει-
νάει κι αυτοί αγοράζουν Wall Street". Η 
Αριστερά θα ανακάλυπτε νεοφιλελεύθε-
ρη συνωμοσία σε ένα εργαλείο, που εί-
ναι η ναυαρχίδα του σκανδιναβικού κοι-
νωνικού κράτους.
Το πραγματικό εμπόδιο, όμως, δεν είναι 
οι ανακοινώσεις. Είναι ότι το ταμείο θα 
έμενε άδειο. Το δημόσιο χρέος ξεπερνά 
ακόμη το 140% του ΑΕΠ. Η συνταξιοδοτι-
κή δαπάνη είναι από τις υψηλότερες της 
Ευρώπης. Και το κράτος καταναλώνει 
ό,τι εισπράττει πριν καν το εισπράξει. Με 
αυτά τα δεδομένα, δεν έχουμε πλεόνα-
σμα για αποταμίευση. Έχουμε δόσεις. Οι 
Νορβηγοί αποταμιεύουν για τις επόμενες 
γενιές, εμείς δανειζόμαστε από αυτές.
Η ειρωνεία είναι πλήρης. Η Νορβηγία, 
ο αγαπημένος παράδεισος όσων ζητούν 
περισσότερο κράτος, χτίστηκε πάνω σε 
ακραία δημοσιονομική πειθαρχία.
Εμείς κρατήσαμε το "περισσότερο κρά-
τος" και πετάξαμε την πειθαρχία.
Δεν μας έλειψε μόνο το πετρέλαιο. Μας 
έλειψε κυρίως η υπομονή.
Τόσο απλά. 

Νεκτάριος B. Νώτης
nectarios@notice.gr

SECRETRECIPE

Νέο deal στα τρόφιμα: To Golden 
Age μπαίνει στην Dryfo-Αφοι 
Μενεξόπουλοι
Στην επόμενη επένδυσή του προχωρά το 
Golden Age Capital του Περικλή Μαζαρά-
κη. Όπως πληροφορείται το FnB Daily, το 
fund έχει συμφωνήσει σε όλα με την οικο-
γένεια Μενεξόπουλου, η οποία και είναι ιδο-
κτήτρια της εταιρείας Dryfo, που δραστηριο-
ποιείται κυρίως στην επεξεργασία προϊόντων 
ξηράς τροφής, με το χαρτοφυλάκιο να πε-
ριλαμβάνει ξηρούς καρπούς, αποξηραμένα 
φρούτα, δημητριακά και μπαχαρικά, απευθυ-
νόμενο στη χονδρική και το Horeca και το PL. 
Οι ίδιες πληροφορίες αναφέρουν ότι η επέν-
δυση αφορά πλειοψηφικό ποσοστό στην εται-
ρεία, η οποία - όπως διαβάσετε πρόσφατα 
στο FnB Daily - έκλεισε το 2025 με τζίρο €92 
εκατομμύρια, ενώ στο οκτάμηνο τρέχει με 7% 
ανάπτυξη, και αναμένεται φέτος να ξεπεράσει 
τα €100 εκατομμύρια.

ΓΊΝΕ ΣΥΝΔΡΟΜΗΤΉΣ ΕΔΏ

Κάθε Σάββατο 
στις 9.30

ΕΠΕΙΔΉ. . . 
BUSINESS IS  BUSINESS, 
PLEASURE IS  PLEASURE!
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