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Editorial
Ενεργητική επιδείνωση

Κάθε φάρμακο προορίζεται για να αντι-
μετωπίσει μια πάθηση. Έχει, όμως, 
ταυτόχρονα και τις παρενέργειές του. 
Το ίδιο ισχύει και για τα μέτρα, που 
λαμβάνονται σε επίπεδο οικονο-
μικής και νομισματικής πολιτικής, 
ώστε να θεραπεύσουν δυσάρεστες 
καταστάσεις. 
Αναφέρομαι, φυσικά, στη μεγάλη συ-
ζήτηση γύρω από την αποτελεσματι-
κότητα του μέτρου της αύξησης των 
επιτοκίων για την τιθάσευση του πλη-
θωρισμού, αλλά και τις επιπτώσεις αυ-
τού στην πορεία της οικονομίας. 
Πάμε, λοιπόν, να δούμε πού βρισκόμα-
στε με όλα αυτά, και ποιες είναι οι πα-
ράπλευρες απώλειες, που υπάρχουν.
Ήδη, καταγράφεται - για πρώτη φορά 
από το 2015 - αύξηση των μη εξυπη-
ρετούμενων δανείων στην Ευρώπη.
Και αυτό φαίνεται ότι είναι μόνο η 
αρχή.
Οι αναλυτές του οίκου αξιολόγησης, 
Scope Ratings, βλέπουν ως πιο πιθανό 
σενάριο μια σταδιακή επιδείνωση της 
ποιότητας του ενεργητικού των ευρω-
παϊκών τραπεζών, ως αποτέλεσμα των 
υψηλότερων επιτοκίων και της μέτριας 
οικονομικής ανάπτυξης.
Και, όπως λένε, αυτό θα έχει αντί-
κτυπο, αν και μικρό, στην πιστοληπτι-
κή ικανότητα και τις αξιολογήσεις του 
γενικότερα.
Προσέξτε, όμως. 
Οι ίδιες εκτιμήσεις αναφέρουν ότι εάν 
η οικονομική επιβράδυνση είναι πιο 
έντονη, το ενδεχόμενο πιστωτικού κιν-
δύνου θα είναι ευρύτερο κατά το δεύ-
τερο εξάμηνο.
Γιατί συμβαίνουν όλα αυτά;
Ο βασικός μοχλός την επιδείνωσης 
στην ποιότητα του ενεργητικού είναι η 
ταχεία άνοδος των επιτοκίων, διότι βά-
ζει τους πιο ευάλωτους δανειολήπτες 
σε μεγαλύτερο κίνδυνο να αθετήσουν 
τις υποχρεώσεις τους.
Τόσο απλά. 
Καλές γιορτές !
  
Νεκτάριος B. Νώτης
nectarios@notice.gr

SECRETRECIPE

Ο έμπειρος σύμβουλος 

Είναι ένας εκ των πλέον έμπειρων ανθρώπων στον κλάδο. Με δυνατή παρουσία και 
ακόμα πιο δυνατές προσλαμβάνουσες. Γι αυτό και το αποτέλεσμα, που φέρνει στις 
εταιρείες, με τις οποίες συνεργάζεται, είναι άμεσο και ουσιαστικό. Ο νοών, νοείτο... 
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Η Studenac, η μεγαλύτερη αλυσίδα σε αριθ-
μό καταστημάτων στην Κροατία, βλέπει τη 
δυνατότητα να ανοίξει 2.500 επιπλέον κατα-
στήματα σε εθνικό επίπεδο, ενώ αναμένεται 
να προσθέσει 120 καταστήματα στο δίκτυο 
μέχρι το τέλος του τρέχοντος έτους.

ΣΤΟΧΟΣ Η ΑΥΞΗΣΗ 
ΚΕΡΔΟΦΟΡΙΑΣ
Η εταιρεία σχεδιάζει να εκμεταλλευτεί την τε-
χνολογία και τα δεδομένα για να αυξήσει την 
κερδοφορία και να επιταχύνει την ανάπτυξή 
της. Η Studenac υιοθέτησε διάφορα ψηφια-
κά εργαλεία που χρησιμοποιούν δεδομένα 
για να βελτιώσουν τα περιθώρια, να επιταχύ-
νουν την αλυσίδα εφοδιαστικής και να διευ-
κολύνουν καλύτερες και ταχύτερες αποφά-
σεις σχετικά με το πού να κατασκευαστούν 
νέα καταστήματα.
Το Εργαλείο Ανάλυσης Τοποθεσίας (LAT), 
για παράδειγμα, βοηθά τους διευθυντές να 
επιλέξουν νέες τοποθεσίες καταστημάτων. 

Χρησιμοποιεί δεδομένα για δημογραφικά, 
μεταφορικούς συνδέσμους και την παρου-
σία ανταγωνιστών για την εντοπισμό πιθα-
νών τοποθεσιών.

ΑΥΤΟΜΑΤΙΣΜΟΣ ΛΟΓΙΣΤΙΚΗΣ
Υιοθετεί, επίσης, τον αυτοματισμό για την 
υποστήριξη των διαδικασιών λογιστικής της, 
με ένα εργαλείο που βοηθά τους διευθυντές 
καταστημάτων να αποφασίσουν ποια προϊό-
ντα να παραγγείλουν κάθε ημέρα, βασιζόμε-
νο σε παράγοντες όπως οι τάσεις πωλήσεων, 
οι προσφορές, οι περιορισμοί αποθεμάτων 
και οι προβλέψεις καιρού.
Μέχρι το τέλος του έτους, περίπου 410 κα-
ταστήματα θα χρησιμοποιούν το σύστημα, το 
οποίο εισήχθη αρχικά σε 110 καταστήματα. 
Τα αρχικά αποτελέσματα δείχνουν μεγαλύ-
τερη διαθεσιμότητα προϊόντων, με λιγότερες 
περιπτώσεις έλλειψης αποθεμάτων και λιγό-
τερα υπερβάλλοντα αποθέματα, σύμφωνα με 
το retailer.

• STUDENAC

ΒΛΕΠΕΙ ΧΏΡΟ ΓΙΑ 2.500 ΕΠΙΠΛΕΟΝ 
ΚΑΤΑΣΤΗΜΑΤΑ ΣΤΗΝ ΚΡΟΑΤΙΑ



https://kritikos-sm.gr/fulladia/fulladio/
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• ΑΛΙΜΠΙΝΙΣΗΣ 

ΚΑΤΙ ΨΗΝΕΙ Ο ΑΛΙΜΠΙΝΙΣΗΣ ΣΤΗ ΧΑΛΚΙΔΑ…
Η εταιρεία Αλιμπινίσης άνοιξε τις πόρτες του 
νέου της καταστήματος στους κατοίκους της 
Χαλκίδας, αλλά και στους εκδρομείς επισκέ-
πτες της.
H Pinsaria by Alibinisis βρίσκεται σε περί-
οπτη θέση στο κέντρο της πόλης! Λ. Βενιζέ-
λου 6 & Βαρατάση είναι το νέο σημείο συνά-
ντησης για τους λάτρεις της πίτσας!
Η χειροποίητη παραδοσιακή ζύμη πίτσας 
και το αφράτο ζυμάρι της pinsa romana 
στολίζονται και χρωματίζονται με ποιοτικά & 
gourmet υλικά! Χρησιμοποιούμε πρωτότυ-
πες συνταγές δημιουργώντας μεγάλη ποικι-
λία γεύσεων, στην οποία κανείς δε μπορεί να 
αντισταθεί. Το ιδιαίτερο και ελαφρύ ζυμάρι 
της pinsa μπορεί κανείς να το απολαύσει σε 
μορφή σάντουιτς και πεϊνιρλί.
Τον σχεδιασμό και την κατασκευή του νέου 
καταστήματος ανέλαβε η εταιρία Δ. Αντωνό-
πουλος ΑΒΕΕ. Οι μοντέρνες βιτρίνες παρου-
σιάζουν και αναδεικνύουν ιδανικά τα προ-
ϊόντα, ενώ το κομψό και συνάμα φιλόξενο 
εσωτερικό του καταστήματος κάνει ευχά-
ριστη και όμορφη την εμπειρία του πελάτη. 
Μέσα σε αυτό το ζεστό περιβάλλον, ξεχω-

ριστή είναι η παρουσία των 2 ψηφιδωτών 
φούρνων που εντυπωσιάζουν τόσο με το 
αποτελεσματικό τους ψήσιμο όσο και με την 
εμφάνιση τους.

Αρχές της εβδομάδας η Επιτροπή Ανταγωνι-
σμού άναψε το πράσινο φως για την ολοκλή-
ρωση του deal εξαγοράς του 51% της Ιωνι-
κής Σφολιάτας (Ioniki) από το Switz Group, 
όπως αναφέρουν ασφαλείς πληροφορίες του 
FnB Daily.,

ΠΟΛΥΜΗΝΕΣ  
ΔΙΑΠΡΑΓΜΑΤΕΥΣΕΙΣ
Υπενθυμίζεται ότι η συμφωνία εξαγοράς 
του πλειοψηφικού ποσοστού της Ioniki από 
το Switz Group, στην οποία είχε αναφερθεί 
εμμέσως ο Ινδός επιχειρηματίας, Taizoon 
Khorakiwala, στο Delphi Economic Forum, 
οριστικοποιήθηκε μετά από πολύμηνες δια-
πραγματεύσεις, υπό άκρα μυστικότητα, με-
ταξύ του κ. Khorakiwhala και των μετόχων 
της εταιρείας.
Πρόκειται για ένα deal που γνώριζε το FnB 
Daily από τον περασμένο Μάρτιο, κάνοντας 
αναφορές στις 6/3 και στις 21/3, μιας και οι 
συζητήσεις ήταν από τότε σε προχωρημένο 
στάδιο. Επίσης, στις 2/5 είχε αναφερθεί συ-
γκεκριμένα στη χρονική οριστικοποίηση αυ-
τού, στα μέσα Σεπτεμβρίου.

 ΤΟ ΠΛΑΝΟ ΑΝΑΠΤΥΞΗΣ
H είσοδος του Switz Group στην Ioniki αναμέ-
νεται να αποτελέσει τη βάση για περαιτέρω δι-
εύρυνση της παρουσίας του ομίλου στην ελ-
ληνική αγορά. Ο ιδρυτής του Switz Group έχει 
επενδύσει σε πάνω από 10 ελληνικές εταιρεί-
ες (Κουλουράδες, Olympia Foods, Artizan, 
Troufa, Oak, κ.λπ.) και συνεχώς αναζητά νέες 
ευκαιρίες μέσω των οποίων θα επιτύχει πε-
ραιτέρω οργανική ανάπτυξη. Επίσης, η Ελλά-
δα είναι η χώρα με τη μεγαλύτερη ανάπτυξη 

μεταξύ των χωρών στις οποίες έχει παρου-
σία το Switz Group. Το 2022 η Ioniki έκλεισε 
με ανάπτυξη 37%, ενώ σημαντική ήταν και η 
αύξηση των κερδών της. Επίσης, το μικτό πε-
ριθώριο κέρδους της εταιρείας αυξήθηκε στο 
30,18% από 29,25% το 2021, με το καθαρό πε-
ριθώριο να διαμορφώνεται στο 6,97% από 4% 
την αμέσως προηγούμενη χρονιά.

Στέλλα Αυγουστάκη
stella@notice.gr

• SWITZ GROUP - IONIKI

ΕΓΚΡΙΘΗΚΕ Η ΣΥΜΦΏΝΙΑ ΑΠΟ ΤΗΝ ΕΠΙΤΡΟΠΗ ΑΝΤΑΓΏΝΙΣΜΟΥ

Taizoon Khorakiwala, 
ιδρυτής Switz Group

https://www.fnbdaily.com/issues/22E153F3-04F4-410B-B303-10F8D48D071A.pdf
https://www.fnbdaily.com/issues/69A3216B-3713-49A8-A4F4-AA76E8DDB5E3.pdf
https://www.fnbdaily.com/issues/FC9D1712-7C3F-42CE-B639-ACA25D7E77EF.pdf


https://www.mymarket.gr/
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Η εταιρεία εμφιάλωσης της PepsiCo 
India, Varun Beverages, θα εξαγοράσει, 
σύμφωνα με πληροφορίες του Reuters, 
την The Beverage Company (Bevco) με 
έδρα την Αφρική έναντι περίπου $158,71 
εκατ., κίνηση που θα επιτρέψει στην 
Varun Beverages να εισέλθει στην αφρι-
κανική αγορά. 
Το Reuters αναφέρει πως από τότε που το 
διοικητικό συμβούλιο της Varun ενέκρινε 
την εξαγορά της Bevco, οι τιμές των μετο-
χών της "εκτινάχθηκαν έως και 17,8%, σε 
επίπεδο ρεκόρ". Η συμφωνία αναμένεται 
να ολοκληρωθεί έως τις 31 Ιουλίου 2024, 
με την επιφύλαξη των εγκρίσεων από τις 
ρυθμιστικές Αρχές.

OI ETAIΡΕΙΕΣ
Η Varun Beverages είναι ένας από τους 
μεγαλύτερους franchisees της PepsiCo 
εκτός των ΗΠΑ με περισσότερες από 30 
μονάδες παραγωγής στην Ινδία, οι οποί-
ες συσκευάζουν και διανέμουν ποτά με 
τις ετικέτες Pepsi, Mirinda και Tropicana.
Η Bevco εμφιαλώνει και διανέμει μη αλ-
κοολούχα ποτά με την επωνυμία PepsiCo 
στη Νότια Αφρική και διαθέτει 5 εγκατα-
στάσεις στη χώρα, εκ των οποίων 2 στο 
Γιοχάνεσμπουργκ και από 1 στο Ντέρ-
μπαν, το Ανατολικό Λονδίνο και το Κέιπ 
Τάουν. Εκτός από αυτές τις εγκαταστά-
σεις, η Bevco έχει περαιτέρω δικαιώμα-
τα franchise στο Λεσότο, το Εσβατίνι, την 
Ναμίμπια και την Μποτσουάνα.

• VARUN BEVERAGES

ΕΞΑΓΟΡΑΖΕΙ ΤΗΝ 
BEVCO ΕΝΑΝΤΙ 
$158,7 ΕΚΑΤ.

• ΓΙΩΡΓΟΣ ΠΟΡΤΟΚΑΛΙΔΗΣ

ΝΕΕΣ BUSINESS ΓΙΑ ΤΟΝ ΠΡΏΗΝ MR 
IONIKI ΜΕΤΑ ΤΟ DEAL ΜΕ SWITZ GROUP

• MY MARKET

ΠΡΟΣΦΕΡΟΥΝ 6ΜΗΝΗ ΣΥΝΔΡΟΜΗ 
VODAFONE TV ΜΟΝΟ €19,90 ΜΕ ΑΓΟΡΕΣ 
ΑΞΙΑΣ €30 ΚΑΙ ΑΝΏ

Σε νέους τομείς επιχειρηματικής δραστηρι-
ότητας επεκτείνεται ο ένας, μέχρι πρότινος, 
εκ των βασικών μετόχων της Ιωνικής Σφο-
λιάτας, Γιώργος Πορτοκαλίδης. Όπως πλη-
ροφορείται το FnB Daily, μετά το deal με το 
Switz Group ο κ. Πορτοκαλίδης προχώρησε 
στη σύσταση της ιδιωτικής κεφαλαιουχικής 
εταιρείας G.Port Invest, στην οποία είναι μο-
ναδικός εταίρος και διαχειριστής.

ΣΤΑ €10 ΧΙΛ. ΤΟ ΕΤΑΙΡΙΚΟ 
ΚΕΦΑΛΑΙΟ
Για τις διεθνείς συναλλαγές η ανωτέρω επω-
νυμία αποδίδεται "Portokalidis Georgios 
Single Member P.C". Έδρα της νέας εταιρεί-
ας ορίζεται ο Δήμος Ωραιοκάστρου Θεσσα-
λονίκης και το μετοχικό κεφάλαιο που κατα-
βλήθηκε ανέρχεται στα €10 χιλιάδες.

Ο ΣΚΟΠΟΣ & ΟΙ ΔΡΑΣΤΗΡΙΟΤΗΤΕΣ
Κύρια δραστηριότητα της νεοσυσταθείσας 
εταιρείας είναι οι υπηρεσίες χώρου στάθ-
μευσης επιβατικών αυτοκινήτων και μεταξύ 
των δευτερευουσών δραστηριοτήτων βρί-
σκουμε υπηρεσίες:
• εκμίσθωσης και διαχείρισης ιδιοκτητών 

η μισθωμένων ακινήτων
• ενοικίασης επιβατηγών αυτοκινήτων, 

χωρίς οδηγό

• ενοικίασης επιπλωμένων δωματίων η 
διαμερισμάτων για μικρή διάρκεια

• καταλυμάτων διακοπών και άλλων τύ-
πων καταλύματος σύντομης διάρκειας

• μεσιτικού γραφείου ακινήτων έναντι 
αμοιβής ή βάσει σύμβασης

• παροχής δωματίου η μονάδας καταλύ-
ματος για επισκέπτες, με καθημερινή 
καθαριότητα (εκτός της χρονομεριστικής 
μίσθωσης)

• χώρων στάθμευσης κάθε είδους μετα-
φορικών μέσων και τροχόσπιτων και 
χώρων στάθμευσης μοτοσικλετών

• αγοραπωλησίας ιδιοκτητών ακινήτων

Στέλλα Αυγουστάκη
stella@notice.gr

Τα My market παρουσιάζουν μία νέα προ-
σφορά. Με αγορές από €30 και πάνω, οι πε-
λάτες της αλυσίδας μπορούν να αποκτήσουν 
συνδρομή 6 μηνών στο Vodafone TV, στην 
προνομιακή τιμή των €19,90 και να έχουν 
πρόσβαση στο on demand περιεχόμενο της 
πλατφόρμας.

"ΜΑΖΙ ΘΑ ΤΑ ΔΟΥΜΕ ΟΛΑ"
Με το μήνυμα "Μαζί, θα τα δούμε όλα", τα My 
market καλούν υφιστάμενους και νέους πε-
λάτες να πραγματοποιήσουν τις καθημερινές 
τους αγορές και να αποκτήσουν το Vodafone 
TV σε προνομιακή τιμή.
Η προσφορά ισχύει μέχρι εξαντλήσεως των 
αποθεμάτων για αγορές από όλα τα κατα-
στήματα My market, τα συνεργαζόμενα My 

market Local και από το mymarket.gr.
Οι πελάτες προμηθεύονται τη συνδρομή από 
τα ταμεία των καταστημάτων εξοικονομώ-
ντας χρόνο, χωρίς άλλα προαπαιτούμενα, 
χωρίς κόπο και περίπλοκες διαδικασίες κα-
θώς δεν απαιτείται δέσμευση συμβολαίου.

https://www.fnbdaily.com/issues/B713529F-6EC6-4566-B0C9-F5B4F674B3A8.pdf
https://www.fnbdaily.com/issues/B713529F-6EC6-4566-B0C9-F5B4F674B3A8.pdf
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Οι αστικές εμπορευματικές μεταφορές (city 
logistics) αποτελούν έναν αναπτυσσόμενο 
κλάδο με αυξανόμενη σημασία, καθώς η 
βελτίωση του τοπίου των εφοδιαστικών 
μεταφορών κάνει τις πόλεις μας πιο έξυ-
πνες και πιο πράσινες.
Σύμφωνα με κείμενο πολιτικής της δια-
ΝΕΟσις που υπογράφεται από τον Βασίλη 
Ζεϊμπέκη, Πρόεδρο του ΔΣ της EEL, ορι-
σμένες από τις ιδέες και στρατηγικές με-
ταφοράς αγαθών που έχουν προκύψει τις 
τελευταίες δεκαετίες είναι οι ακόλουθες:

Νυχτερινές παραδόσεις - Σε κάποιες πε-
ριπτώσεις αυξάνουν το κόστος καθώς θα 
πρέπει να υπάρχει επαρκές προσωπι-
κό για την παραλαβή των εμπορευμάτων 
προς παράδοση (εκτός εάν υπάρχει ειδι-
κός χώρος μέσα ή δίπλα στο σημείο παρά-
δοσης όπου ο διανομέας μπορεί να αφήσει 
με ασφάλεια τα αγαθά), αλλά μειώνουν την 
ημερήσια κυκλοφοριακή πίεση. Η στρατη-
γική αυτή απαιτεί τα κέντρα διανομής και 
τα σημεία παράδοσης να είναι ανοιχτά σχε-
δόν σε εικοσιτετράωρη βάση.

Δημιουργία Ζωνών Χαμηλών Εκπομπών, 
όπου κυκλοφορούν μόνο οχήματα με χα-
μηλό ή μηδενικό αποτύπωμα εκπομπών. 
Στην Ευρώπη, υπάρχει ένας σημαντικός 
αριθμός Ζωνών Μηδενικών Εκπομπών 
σε λειτουργία (π.χ. Σκανδιναβικές χώρες 
και χώρες της Κεντρικής Ευρώπης).

Πιο αποδοτική χρήση των δρόμων με λω-
ρίδες πολλαπλής χρήσης και με εφοδια-
σμό βάσει προγράμματος - Για παράδειγ-
μα, ορισμένες πόλεις (π.χ. Βαρκελώνη) 
διαθέτουν ήδη λωρίδες για τη στάθμευση 
και φόρτωση/εκφόρτωση φορτηγών (για 
κάποιες ώρες της ημέρας), προκειμένου 
να βελτιωθούν οι προσφερόμενες υπη-
ρεσίες παράδοσης και να εξαλειφθούν τα 
φαινόμενα του διπλοπαρκαρίσματος.

Αστικά Κέντρα Ενοποίησης Εμπορευμά-
των (ΑΚΕΕ) - Πρόκειται για εγκαταστά-
σεις στις οποίες εισέρχονται εμπορεύμα-
τα, αποθηκεύονται προσωρινά για λίγες 
ώρες, ενοποιούνται ανά περιοχή παράδο-
σης και αποστέλλονται την ίδια ημέρα προς 
το εσωτερικό της πόλης. Σήμερα λειτουρ-

γούν περίπου 60-65 ΑΚΕΕ στην Ευρώπη. 
Ενδεικτικά, τα περισσότερα από αυτά βρί-
σκονται στις Σκανδιναβικές χώρες, στο 
Ην. Βασίλειο, στην Ολλανδία, στην Γερμα-
νία, στο Βέλγιο, στην Γαλλία, στην Ισπανία 
και στην Ιταλία.

Dark Stores - Πρόκειται για καταστήματα 
λιανικής που υπάρχουν αποκλειστικά για 
την πιο αποδοτική παράδοση των ηλεκτρο-
νικών παραγγελιών. Τα dark stores ξεκί-
νησαν από το Ηνωμένο Βασίλειο, ενώ η 
δημοτικότητά τους εξαπλώθηκε και στην 
Γαλλία, ακολουθούμενη από την υπόλοι-
πη Ευρωπαϊκή Ένωση καθώς και τις Ηνω-
μένες Πολιτείες. Το εσωτερικό ενός dark 
store δεν είναι ανοιχτό στο κοινό και μπο-
ρεί να μοιάζει με ένα συμβατικό super 
market, με διαδρόμους με ράφια που πε-
ριέχουν είδη παντοπωλείου και άλλα είδη 
λιανικής πώλησης. Τα dark stores δεν βρί-
σκονται σε κεντρικούς δρόμους ή εμπορι-
κά κέντρα, αλλά κυρίως σε περιοχές όπου 
υπάρχουν στιβαρές οδικές συνδέσεις.

Smart lockers - Η χρήση των έξυπνων 
θυρίδων (smart lockers) έχει γίνει ένα βα-
σικό εργαλείο υποστήριξης της πολυκανα-
λικής διανομής, έχοντας εφαρμοστεί ήδη 
επιτυχώς σε μεγάλες αλυσίδες λιανικής 
παράδοσης, αφού συνδυάζουν ηλεκτρο-
νικές αγορές με αυθημερόν ή 24ωρη πα-
ράδοση σε σημείο που επιλέγει ο πελάτης. 
Οι έξυπνες θυρίδες δίνουν τη δυνατότη-
τα στους λιανεμπόρους να ανταποκριθούν 
άμεσα στις παραγγελίες που λαμβάνουν, 
ενώ παράλληλα υποστηρίζουν γρήγο-
ρη παράδοση στους πελάτες οι οποίοι δεν 
χρειάζεται να αναμένουν τα αγαθά στο σπί-
τι τους. Επιπρόσθετα, η ύπαρξη θυρίδων 
έχει μειώσει σημαντικά τις επιστροφές που 
προκύπτουν λόγω μη εύρεσης του παρα-
λήπτη για την επίδοση του δέματος.

Cargo bikes - Τα ηλεκτρικά ποδήλατα με 
ειδικό χώρο μεταφοράς πακέτων (cargo 
bikes) είναι αρκετά αποτελεσματικά στο 
last mile (δηλαδή το τελευταίο στάδιο των 
παραδόσεων) ενώ ταυτόχρονα έχουν μη-
δενικές εκπομπές αερίων του θερμοκηπί-
ου. Η λύση αυτή έχει να κάνει κυρίως σε 
μεταφορές δεμάτων μικρού βάρους και 
όγκου που απευθύνονται σε μεμονωμέ-
νους παραλήπτες (κατά μέσο όρο περίπου 
500 γραμμάρια, σύμφωνα με την Ευρω-
παϊκή Ομοσπονδία Ποδηλατών). Συνολι-
κά, έχουν δυνατότητα μεταφοράς δεμάτων 
με συνολικό βάρος μεταξύ 80-100 κιλών.

Χρήση αυτόνομων ρομπότ και συστημά-
των αυτοματοποιημένης δρομολόγησης 
και διαχείρισης στόλου - Υπάρχει η δυνα-
τότητα ένας χειριστής να παρακολουθεί και 
να αναλαμβάνει τον έλεγχο του ρομπότ εξ 
αποστάσεως εφόσον απαιτηθεί, αλλά επί 
της αρχής τα ρομπότ εκτελούν αυτόνομα 
το διανεμητικό τους έργο. Τα ρομπότ πα-
ράδοσης χρησιμοποιούνται σε αστικό πε-
ριβάλλον σε διάφορες υπηρεσίες όπως η 
παράδοση τροφίμων, δεμάτων, κ.λπ.

Πλατφόρμες ενορχήστρωσης τελευταί-
ου μιλίου (control towers/ last-mile 
orchestration platforms) - Η χρήση πλατ-
φορμών για την αυτοματοποίηση της διαδι-
κασίας δρομολόγησης και επιτήρησης στό-

• CITY LOGISTICS

ΕΜΦΑΣΗ ΣΤΟ LAST MILE ΜΕ DARK STORES, SMART LOCKERS, 
CARGO BIKES & DELIVERY ROBOTS
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λου οχημάτων καθώς και για τη διαχείριση 
των παραδόσεων, αποτελεί έναν κρίσιμο 
παράγοντα για τον καλύτερο σχεδιασμό και 
εκτέλεση των παραγγελιών που πρέπει να 
παραδοθούν, την εξοικονόμηση χρόνου 
κατά τη διανομή και την αύξηση του επι-
πέδου εξυπηρέτησης των πελατών.

Αυτοματοποιημένο σύστημα δρομολόγη-
σης οχημάτων - Αποτελεί μια εξελιγμένη 
τεχνολογική λύση η οποία έχει σχεδιαστεί 
για τη βελτιστοποίηση της διαδικασίας σχε-
διασμού και διαχείρισης των διαδρομών 

που ακολουθεί ένας στόλος οχημάτων. Το 
σύστημα αυτό χρησιμοποιεί προηγμένους 
αλγορίθμους, δεδομένα σε πραγματικό 
χρόνο και σύνθετες τεχνολογίες χαρτογρά-
φησης για την αποτελεσματική κατανομή 
εργασιών και προορισμών σε κάθε όχη-
μα του στόλου.

Σύστημα διαχείρισης στόλου οχημάτων - 
Αποτελεί ένα ολοκληρωμένο σύστημα τη-
λεματικής, το οποίο μεταδίδει από ένα όχη-
μα προς ένα κέντρο ελέγχου μια σειρά από 
πληροφορίες σε πραγματικό χρόνο που 

αφορούν σε στοιχεία όπως: α) θέση του 
οχήματος σε πραγματικό χρόνο, β) πλη-
ροφορίες για το εμπόρευμα που μεταφέ-
ρει (π.χ. θερμοκρασία θαλάμου με εμπο-
ρεύματα, γ) λειτουργίες ή κατάσταση του 
ίδιου του οχήματος (π.χ. κινητήρας σε λει-
τουργία, θύρα ανοιχτή κλπ.), δ) ενδείξεις 
από αισθητήρες IoT, και ε) απολογιστικές 
αναφορές με την ημερήσια κίνηση κάθε 
οχήματος.

Μάκης Αποστόλου
makis@notice.gr

• ΕΛΛΑΔΑ

ΟΙ ΠΡΟΤΑΣΕΙΣ ΓΙΑ ΤΗ ΒΕΛΤΙΏΣΗ ΤΏΝ ΑΣΤΙΚΏΝ 
ΕΜΠΟΡΕΥΜΑΤΙΚΏΝ ΜΕΤΑΦΟΡΏΝ
Στην Ελλάδα, δυστυχώς, είναι πολύ λίγες οι 
σύγχρονες πρακτικές των αστικών εμπορευ-
ματικών μεταφορών που έχουν εφαρμοστεί 
επιτυχώς και έχουν επιφέρει κάποιο σημα-
ντικό αποτέλεσμα, σύμφωνα με το κείμενο 
της ΔιαΝΕΟσις. Προσπάθειες, βέβαια, δεν 
έχουν γίνει μόνο στην Αθήνα και την Θεσσα-
λονίκη αλλά και σε μικρότερες πόλεις.
Οι λόγοι του περιορισμένου φάσματος εφαρ-
μογής είναι αρκετοί, με κυριότερο όλων τον 
δισταγμό από τις τοπικές αρχές να αλλάξουν 
τα δεδομένα στην κυκλοφορία των οχημά-
των στις πόλεις. Ένας άλλος επίσης σημαντι-
κός λόγος είναι η επιφυλακτική στάση που 
διατηρούν οι μεταφορικές εταιρείες στο να 
αναπτύξουν συνέργειες (συμφορτώσεις) με 
άλλες εταιρείες που έχουν παρόμοια δρομο-
λόγια, όπως επίσης και στο να προχωρήσουν 
στην ανανέωση του στόλου τους με υβριδι-
κά ή ηλεκτροκίνητα οχήματα για την εκτέλε-
ση παραδόσεων στο τελευταίο μίλι.

Η ΚΑΤΑΣΤΑΣΗ ΣΤΗΝ ΑΘΗΝΑ
Ειδικότερα σε ό,τι αφορά την τροφοδοσία 
στην Αθήνα σήμερα, υπάρχουν τέσσερις 
βασικές πολιτικές ή ρυθμίσεις που σχετίζο-
νται με την κυκλοφορία των εμπορευματι-
κών οχημάτων:

Ωράρια τροφοδοσίας
Διαφέρουν από δήμο σε δήμο, αλλά και 
ανάλογα με τα χαρακτηριστικά του κάθε 
οχήματος:
• Τον Δεκέμβριο του 2022 απαγορεύτηκε 

στον δήμο της Αθήνας η τροφοδοσία από 

φορτηγά άνω των 2 τόνων από τις 9 π.μ. 
μέχρι τις 9 μ.μ.

• Τις υπόλοιπες ώρες, παραλαβή και δια-
νομή εμπορευμάτων μπορεί να γίνεται 
μόνο από μικρότερα οχήματα.

• Σε άλλους, γειτονικούς δήμους (π.χ. στου 
Ζωγράφου ή στην Ηλιούπολη) ισχύουν 
διαφορετικοί περιορισμοί

Το νέο ωράριο τροφοδοσίας έφερε αρκετές 
προκλήσεις:
• Περιορισμένος χρόνος για παραλα-

βές, αφού πολλά καταστήματα δεν μπο-
ρούν να διαθέτουν προσωπικό ή υποδο-
μές για παραλαβές εμπορευμάτων μέσα 
στη νύχτα

• Μεγάλη επιβάρυνση στην κίνηση από τις 
7 π.μ. έως τις 9 π.μ., δηλαδή στο δίωρο 
των επιτρεπόμενων ωρών εκτός ωραρί-
ου κοινής ησυχίας

• Τα πολύπλοκα ωράρια τροφοδοσίας ανά 
δήμο δυσκολεύουν τη συντονισμένη πα-
ράδοση εμπορευμάτων μεταξύ τους

Μικρός Δακτύλιος
• Ισχύει από το 1982 και καθορίζει ποια 

οχήματα επιτρέπεται να κινηθούν σε 
έναν γεωγραφικά προσδιορισμένο χώρο 
στο κέντρο της Αθήνας, ανάλογα με τον 
τελευταίο αριθμό της πινακίδας κυκλο-
φορίας τους

• Δεν μπορούν να εισέλθουν φορτηγά βα-
ρύτερα από 2,2 τόνους, ενώ τα ελαφρύ-
τερα ακολουθούν τους κανόνες που 
ισχύουν για τα υπόλοιπα οχήματα

• Μετά το 2012 προστέθηκαν επιπλέ-
ον περιβαλλοντικά κριτήρια: τα φορτηγά 

και λεωφορεία που κυκλοφόρησαν για 
πρώτη φορά πριν από την 1η Ιανουαρίου 
του 2000 δεν επιτρέπεται να περάσουν τα 
όρια του Δακτυλίου

• Δεν επηρεάζει τους δρόμους που 
οδηγούν εκτός πόλης, όπως η Λε-
ωφόρος Κηφισού ή η Εθνική Οδός 
Αθηνών-Λαμίας

Εμπορικό Τρίγωνο
Στις περιοχές μεταξύ των “κορυφών” του 
Εμπορικού Τριγώνου δίνεται η δυνατότητα 
σε βαρύτερα φορτηγά να κινούνται στους 
στενούς δρόμους σε ώρες που αυτό απα-
γορεύεται αλλού
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Μπλε Ζώνη
Σε συγκεκριμένους δρόμους του κέντρου 
μπορούν να κυκλοφορούν ελεύθερα όλα 
τα φορτηγά μεταξύ 2.30 μ.μ. και 5 μ.μ. και 
9 μ.μ. και 7 π.μ.
Τις πρωινές ώρες (από τις 7 π.μ. έως τις 11 
π.μ.) μπορούν να κυκλοφορούν μόνο φορ-
τηγά που τα φορτία τους δεν υπερβαίνουν 
τους 4 τόνους

ΠΡΟΤΑΣΕΙΣ
• Εγκατάσταση και λειτουργία Αστικών 

Κέντρων Ενοποίησης Εμπορευμάτων 
(ΑΚΕΕ) στις παρυφές του κέντρου των 
πόλεων, αρχικά σε Αθήνα και Θεσσα-
λονίκη. Προτείνεται η επίσπευση της 

έκδοσης ΚΥΑ που θα εξειδικεύει τον 
σχετικό νόμο 4302/2014 και θα ρυθμί-
ζει τη λειτουργία και τη χωροθέτηση 
των ΑΚΕΕ

• Χρήση cargo bikes για τις παραδόσεις 
στα ιστορικά κέντρα πόλεων. Ειδικά για 
τα ιστορικά κέντρα πόλεων και για τις 
περιοχές όπου υπάρχουν σημαντικές 
πεζοδρομήσεις και κατάλληλο ανάγλυ-
φο στο κέντρο (π.χ. Ηράκλειο, Λάρισα), 
η χρήση τους μπορεί να υποστηρίξει τη 
διανομή αγαθών (μικρών σε μέγεθος) 
σε πολύ μικρό χρονικό διάστημα (που 
σημαίνει αύξηση της εξυπηρέτησης 
των πελατών), με μικρότερο λειτουργι-
κό κόστος για τις επιχειρήσεις που θα 
τα υιοθετήσουν (ένεκα του ότι μπορούν 
να παραδίδουν σε περισσότερα σημεία 
σε κάθε δρομολόγιο σε σχέση με ένα 
τυπικό van) και με μηδενικούς ρύπους 
κατά τη μετακίνησή τους

• Δημιουργία Ζωνών Χαμηλών Εκπο-
μπών. Τέτοιες Ζώνες επιτρέπουν μόνο 
σε οχήματα που χρησιμοποιούν φυσι-
κό αέριο, ηλεκτρισμό και άλλα εναλ-
λακτικά καύσιμα να κινούνται και να 
τροφοδοτούν τις επιχειρήσεις που βρί-

σκονται εντός αυτών
• Δημιουργία λωρίδων κυκλοφορίας 

με πολλαπλές χρήσεις με παράλληλη 
χρήση εφαρμογής (app) για κράτη-
ση θέσης φόρτωσης/εκφόρτωσης. Η 
εν λόγω δράση μπορεί να εφαρμοστεί 
κυρίως σε λεωφόρους μεγάλων πόλε-
ων. Σε αυτή την προσέγγιση, μία από 
τις λωρίδες κυκλοφορίας παρέχεται 
για τη φόρτωση και εκφόρτωση εμπο-
ρευμάτων σε συγκεκριμένα χρονικά 
διαστήματα και χρησιμοποιείται για άλ-
λες δραστηριότητες οχημάτων κατά 
τη διάρκεια της υπόλοιπης ημέρας. Η 
συγκεκριμένη δράση έχει εφαρμο-
στεί σε πολλές πόλεις στο εξωτερι-
κό (π.χ. Βαρκελώνη, Τελ Αβίβ, κ.λπ.) 
με εξαιρετικά αποτελέσματα αναφορι-
κά με τη βελτίωση των χρόνων κίνη-
σης και τη μείωση της κυκλοφοριακής 
όχλησης που προκύπτει πολλές φο-
ρές από τη στάθμευση του φορτηγού 
οχήματος παράπλευρα από ένα άλλο 
(διπλοπαρκάρισμα)

Μάκης Αποστόλου
makis@notice.gr

Με θετικό τρόπο ολοκληρώνει τη φετινή χρο-
νιά η Βιοτύρ, η οποία ετοιμάζεται να υποδε-
χθεί το 2024 στοχεύοντας σε:
• περαιτέρω αύξηση του τζίρου
• εμπλουτισμό του πελατολογίου
• προώθηση νέων προϊόντων
• επέκταση του δικτύου πωλήσεων
Οι προοπτικές για το νέο έτος είναι συγκρα-
τημένα αισιόδοξες, ενώ η ικανοποιητική οι-
κονομική κατάσταση της εταιρείας αποτυ-
πώνεται στην αύξηση των ιδίων κεφαλαίων, 
τα οποία ανέρχονται πέριξ των €5 εκατ. Η Βι-
οτύρ δραστηριοποιείται στην εμπορία, εισα-
γωγές, εξαγωγές, αντιπροσωπεία και βιομη-
χανία τυροκομικών προϊόντων, αλλαντικών 
και ειδών διατροφής. 

ΟΙ ΟΦΕΙΛΕΣ
Στον ισολογισμό της χρήζουν προσοχής οι 
εμπορικές απαιτήσεις που έχει από πελάτες 
και επίδικες απαιτήσεις. "Είναι συνολικού πο-
σού €2,83 εκατ. περίπου για τις οποίες η δι-
ενεργηθείσα απομείωση ποσού €1,033 εκατ. 

υπολείπεται της απαιτούμενης κατά €1,5 
εκατ. περίπου. Η μη διενέργεια της απαι-
τούμενης απομείωσης συνιστά παρέκκλι-
ση από τις λογιστικές αρχές, που προβλέπο-
νται από τα Ελληνικά Λογιστικά Πρότυπα, με 
συνέπεια, η αξία των εμπορικών απαιτήσε-
ων από πελάτες και λοιπών απαιτήσεων, τα 
ίδια κεφάλαια και τα αποτελέσματα προηγου-
μένων χρήσεων να εμφανίζονται αυξημένα 
κατά €1,5 εκατ. περίπου", αναφέρει χαρακτη-
ριστικά ο ορκωτός στην οικονομική έκθεση. 

DATA (σε € χιλ.)
Κύκλος εργασιών

2022: 41.780
2021: 24.900

Μεταβολή: 67,79%
Κέρδη

2022:406,4
2021: 542,1

Μεταβολή: (25,03%)

ΠΑΡΑΓΏΓΗ ΚΑΙ ΔΙΑΘΕΣΗ
Η εταιρεία:
• Εμπορεύεται και παράγει 450 κωδικούς 

προϊόντων
• Έχει μέγιστη δυνατότητα επεξεργασίας 

60.000 τόνων γάλακτος ετησίως
• Διακινεί 20.000 τόνους τυροκομικών 

ετησίως
• Έχει 130 συνεργασίες με οίκους του 

εξωτερικού και Έλληνες παραγωγούς
Διακινεί τα εξής brands:
• Αρκάς
• Keiser
• Τρίπολη

• Alda
• Βοσκοτόπι
• Bellissimo

Νικόλας Ταμπακόπουλος
nicolas@notice.gr

• ΒΙΟΤΥΡ

ΑΝΑΠΤΥΞΗ ΔΙΚΤΥΟΥ ΠΏΛΗΣΕΏΝ ΚΑΙ ΝΕΑ 
ΠΡΟΪΟΝΤΑ - Ο ΒΡΑΧΝΑΣ ΤΏΝ ΟΦΕΙΛΏΝ
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• 3P SALADS

ΣΤΟΧΕΥΕΙ ΣΕ ΑΝΑΠΤΥΞΗ ΜΕ ΝΕΕΣ ΑΓΟΡΕΣ 
& ΠΡΟΪΟΝΤΑ - ΟΛΟΚΛΗΡΏΣΕ 3ΕΤΕΣ 
ΕΠΕΝΔΥΤΙΚΟ ΠΛΑΝΟ

• TESCO

AΝΑΜΕΝΕΙ ΡΕΚΟΡ 
ΖΗΤΗΣΗΣ ΓΙΑ 
ΠΟΤΑ ΧΏΡΙΣ 'Η ΜΕ 
ΧΑΜΗΛΟ ΑΛΚΟΟΛ 
ΤΑ ΧΡΙΣΤΟΥΓΕΝΝΑ

Η διατήρηση της θετικής πορείας των απο-
τελεσμάτων της, μέσα από την ανάπτυξη 
του πελατολογίου της και των υπηρεσιών, 
ώστε να επιτευχθεί η ανάπτυξη πωλήσεων 
σε νέες αγορές, αποτελεί τον βασικό στόχο 
της 3P Salads. Παράλληλα, με τις νέες επεν-
δύσεις της εταιρείας, αυξάνεται η παραγω-
γικότητα και η δυνατότητα παραγωγής νέων 
προϊόντων.

DATA (σε € χιλ.)
Κύκλος 

εργασιών
2022: 14.275
2021: 10.765
Μεταβολή: 

32,6%

Μικτό 
κέρδος

2022: 3.253
2021: 1.343
Μεταβολή: 

142,17%

EBITDA
2022: 1.525
2021: 456

Μεταβολή: 
234,25%

Αποτελέσματα προ 
φόρων

2022: 1.185
2021: 148

Αποτελέσματα μετά 
φόρων

2022: 912
2021: 108

ΕΞΑΓΏΓΕΣ
Σημειώνεται ότι η επιχείρηση, η οποία στο 
ξεκίνημα της χρονιάς μετατράπηκε σε ΑΕ, 
έχει και εξαγωγικό χαρακτήρα, στέλνοντας 
τα προϊόντα της σε περισσότερες από 20 χώ-
ρες, μεταξύ των οποίων οι:
• Ιταλία
• Ισπανία
• Γερμανία
• Βέλγιο
• Ολλανδία

• Ην. Βασίλειο
• ΗΠΑ
• Ην. Αραβικά 

Εμιράτα

PORTFOLIO
Οι μαγιονέζες θεωρούνται το top προϊόν της 
εταιρείας, ενώ ακολουθούν το τζατζίκι, η κέ-
τσαπ και η μουστάρδα. Στα φετινά λανσαρί-
σματα περιλαμβάνονται:
• Συσκευασίες blister των 40 γραμμα-

ρίων σε 6 γεύσεις (μαγιονέζα, bbq 
sauce, French dressing, yogurt sauce, 

ketchup, mustard)
• Aioli sauce που συνδυάζει μαγιονέζα και 

στραγγιστό γιαούρτι με σκόρδο και βα-
σιλικό. Θεωρείται ιδανική για burgers, 
τα κλασικά πιτόγυρα, σάντουιτς, τορτί-
γιες κ.ά.

ΠΡΟΦΙΛ
Η εταιρεία δραστηριοποιείται στην 
παραγωγή:
• διαφόρων σαλτσών, ζαχαρωδών προϊό-

ντων που χρησιμοποιούνται στη μαγειρι-
κή, ζαχαροπλαστική

• γαλακτοκομικών προϊόντων (ζαχαρώδη 
προϊόντα από φρούτα και εσπεροειδή, 
σιρόπια, πάστες, κοκτέιλς, snacks κ.λπ.)

• γλυκών και μαρμελάδων
• εδεσμάτων, ετοίμων φαγητών σε αση-

πτική συσκευασία

ΕΠΕΝΔΥΣΕΙΣ
Πρόσφατα ολοκληρώθηκε τριετές επεν-
δυτικό πλάνο ύψους €2,6 εκατ., το οποίο 
αφορούσε:
• εκσυγχρονισμό της μονάδας παραγωγής 

με βάση διεθνή πρότυπα ποιότητας και 
ασφάλειας

• επέκταση γραμμών παραγωγής
• νέο logistics

Μάκης Αποστόλου
makis@notice.gr

Ζήτηση ρεκόρ για μπύρες, κρασιά και αλ-
κοολούχα ποτά χωρίς και με χαμηλό αλ-
κοόλ προβλέπει για τα φετινά Χριστούγεν-
να η Tesco, μετά τη συνεχή και ισχυρή 
ζήτηση για την εν λόγω κατηγορία, καθ' 
όλη τη διάρκεια του έτους.

ΖΗΤΗΣΗ 
• μπύρα χωρίς και με χαμηλό αλκο-

όλ: +20% 
• κρασί χωρίς ή με χαμηλό αλκοόλ: 

+15%
• εναλλακτικές λύσεις σε αλκοολού-

χα: +10%

ΜΟΧΛΟΙ ΑΝΑΠΤΥΞΗΣ
Σύμφωνα με την Tesco η ανάπτυξη της 
κατηγορίας προέρχεται από:
• Αύξηση της εμπιστοσύνης στην ποιό-

τητα των ποτών
• Συστάσεις καταναλωτών 
• Aνησυχίες για την υγεία και ευαισθη-

τοποίηση σχετικά με την κατανάλω-
ση με μέτρο 

• Διαθεσιμότητα περισσότερων 
επιλογών

• Τοποθέτηση των προϊόντων στα ρά-
φια των καταστημάτων.

BRANDS
Ορισμένες από τις κορυφαίες μάρκες που 
οδηγούν στην έκρηξη του no and low εί-
ναι οι: 
• Lucky Saint
• Athletic Brewing 
• Guinness 0% 
• Gordons 0% Alcohol Free Gin 
• Clean Co 
• Nozeco
• Not Guilty 
• Kylie 0% Sparkling Rosé 
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• ΤΡΑΠΕΖΑ ΠΕΙΡΑΙΩΣ

ΠΏΣ ΔΙΑΜΟΡΦΏΝΟΝΤΑΙ ΟΙ ΤΙΜΕΣ ΣΕ 7 ΑΓΡΟΤΙΚΑ ΠΡΟΪΟΝΤΑ

Πτωτική κίνηση, σε μηνιαίο επίπεδο, κατέ-
γραψε τόσο ο δείκτης των αγροτικών προϊ-
όντων (-3,32%), όσο και ο δείκτης εμπορευ-
μάτων (-4,64%). Ως πιθανοί λόγοι μπορεί 
να αναφερθούν η υπερβάλλουσα προσφο-

ρά σε σχέση με τη ζήτηση, καθώς και τα 
στοιχεία για την οικονομική δραστηριότητα 
στην Κίνα (μείωση εισαγωγών και βιομη-
χανικής παραγωγής, αποπληθωρισμός), με 
την ανάπτυξή της να παραμένει συγκρατη-

μένη. Παράλληλα, η τεχνική εικόνα του δεί-
κτη παραμένει ουδέτερη, με την τιμή του 
δείκτη να βρίσκεται κοντά στον κεντρικό 
μέσο όρο των 200 εβδομάδων, ένδειξη πι-
θανής βραχυπρόθεσμης στήριξης

ΣΙΤΑΡΙ
Οι παγκόσμιες προοπτικές για την αγορά 
σιταριού το 2023/24 (έκθεση USDA) αφο-
ρούν υψηλότερη παραγωγή, κατανάλωση 
και εμπόριο και ελαφρά μειωμένα αποθέ-
ματα. Πιο συγκεκριμένα, η παραγωγή ανα-
μένεται να διαμορφωθεί στους 783 εκατ. 
τόνους (+1 εκατ. τόνους από την εκτίμη-
ση Νοεμβρίου), με μεγαλύτερες συγκο-
μιδές για την Αυστραλία και τον Καναδά, 
αντισταθμίζοντας τη χαμηλή βραζιλιάνικη 
παραγωγή (-1 εκατ. τόνους σε 8,4 εκατ. τό-
νους) που αναμένεται να ολοκληρωθεί τον Δεκέμβριο.

ΖΑΧΑΡΗ
Σύμφωνα με τις μηνιαίες προβλέψεις του 
USDA, η παραγωγή ζάχαρης από τις ΗΠΑ 
για το 2023/24 αναθεωρήθηκε ανοδικά, για 
το ζαχαροκάλαμο (σε 3,88 εκατ. τόνους από 
3,866 εκατ. τόνους), ενώ το ζαχαρότευτλο 
αναμένεται αμετάβλητο (σε 5,363 εκατ. τό-
νους), διαμορφώνοντας τη συνολική πα-
ραγωγή σε υψηλότερα επίπεδα (σε 9,243 
εκατ. τόνους από 9,229 εκατ. τόνους). Η 
κατανάλωση προβλέπεται ενισχυμένη (σε 
12,73 εκατ. τόνους από 12,665), με τα απο-
θέματα να εκτιμώνται ελαφρά ενισχυμέ-

να σε 1,625 εκατ. τόνους (από 1,569 εκατ. 
τόνους), προβλέποντας τον δείκτη αποθέ-
ματα/ κατανάλωση σε ελαφρά υψηλότερα 

επίπεδα σε 12,76% (από 12,38%).

ΚΑΛΑΜΠΟΚΙ
Οι μηνιαίες εκτιμήσεις του υπουργείου Γε-
ωργίας των ΗΠΑ για την παραγωγή καλα-
μποκιού το 2023/24 αναθεωρήθηκαν ανο-
δικά σε 1,222.1 εκατ. τόνους (+1,3 εκατ. 
τόνους σε σχέση με την εκτίμηση Νοεμ-
βρίου), προερχόμενες από ανοδική αναθε-
ώρηση για την Ουκρανία, την Ρωσία (+1 
εκατ. τόνους αντίστοιχα) και την ΕΕ. Πα-
ράλληλα, και η κατανάλωση προβλέπε-
ται ενισχυμένη σε 1,207 εκατ. τόνους (+1,9 
εκατ. τόνους), ενώ αναμένεται οριακή ενί-
σχυση για τα αποθέματα σε 315,2 εκατ. τό-
νους (+0,2 εκατ. τόνους), διαμορφώνοντας 

τον δείκτη αποθέματα/κατανάλωση οριακά 
χαμηλότερα σε 26,11% (από 26,14%).
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ΧΥΜΟΣ ΠΟΡΤΟΚΑΛΙΟΥ
Η παγκόσμια παραγωγή συμπυκνωμένου 
χυμού πορτοκαλιού για το 2023/24, σύμφω-
να με τις προβλέψεις του USDA, διατηρήθη-
κε στις εκτιμήσεις του προηγούμενου μήνα. 
Πιο συγκεκριμένα, συνολικά για τις ΗΠΑ 
εκτιμάται στα 65,8 εκατ. κουτιά (+5,67 εκατ. 
κουτιά σε σχέση με το 2022/23), για τη Φλό-
ριντα σε 20,50 εκατ. κουτιά (+4,7 εκατ. κου-
τιά) και για την Καλιφόρνια σε 44,5 εκατ. κου-
τιά (+1,30 εκατ. κουτιά), επίπεδο χαμηλότερο 
του 2021/22. Λόγος διατήρησης της παραγω-
γής πορτοκαλιών στα ίδια επίπεδα, σύμφω-
να με την ίδια έκθεση, είναι ότι έχουν περιο-

ριστεί σημαντικά οι ανησυχίες σχετικά με τις 
δυσμενείς καιρικές συνθήκες, καθώς και με 

τις προκλήσεις στις καλλιέργειες (καταπολέ-
μηση της πράσινης νόσου στα εσπεριδοειδή).

ΣΟΓΙΑ
Η παγκόσμια παραγωγή σόγιας για το 2023/24, 
σύμφωνα με στοιχεία του USDA, αναμένεται να 
υποχωρήσει χαμηλότερα σε 398,9 εκατ. τόνους 
(-1,5 εκατ. τόνους σε σχέση με την εκτίμηση 
Νοεμβρίου), προερχόμενη, κυρίως, από πτω-
τική αναθεώρηση στη βραζιλιάνικη παραγωγή 
(-2 εκατ. τόνους), κυρίως λόγω των περιορι-
σμένων βροχοπτώσεων στην περιοχή. Αντίθε-
τα με την παραγωγή, η κατανάλωση αναμένε-
ται οριακά ενισχυμένη, σε 384,0 εκατ. τόνους 
(+0,3 εκατ. τόνους), ενώ τα αποθέματα αναμέ-
νονται ελαφρά μειωμένα σε 114,2 εκατ. τόνους 
(-0,3 εκατ. τόνους), διαμορφώνοντας τον δεί-

κτη αποθέματα/κατανάλωση οριακά χαμηλό-
τερα σε 29,73% (από 29,84%). Από την ανάλυ-
ση των παραπάνω στοιχείων, είναι πιθανό το 

έλλειμμα προσφοράς (παραγωγή και αποθέ-
ματα), σε σχέση με τη ζήτηση, να συνεχίσει να 
λειτουργεί υποστηρικτικά στην τιμή της σόγιας.

ΒΟΟΕΙΔΗ
Σύμφωνα με την έκθεση του υπουργείου Γε-
ωργίας των ΗΠΑ (USDA), η παραγωγή των 
βοοειδών για το 2023/24 διατηρήθηκε στις 
προβλέψεις του προηγούμενου μήνα (2,2 
εκατ. κεφάλια) λόγω μεγαλύτερης τοποθέ-
τησης βοοειδών σε θυρίδες τροφοδοσίας. Αν 
και ο ρυθμός σφαγής των βοοειδών τροφοδο-
σίας ήταν 4% χαμηλότερος από ότι έναν χρόνο 
πριν και οι πωλήσεις χαμηλότερες λόγω των 
υψηλών τιμών, η κίνηση αυτή, σύμφωνα με 
την έκθεση, θα μπορούσε να αντισταθμιστεί από μια αναμενόμενη αύξηση των εισαγω- γών από το Μεξικό και τον Καναδά.

ΑΚΑΤΕΡΓΑΣΤΟ ΡΥΖΙ
Σύμφωνα με εκτιμήσεις του USDA, οι 
μηνιαίες προοπτικές για την αγορά του 
ρυζιού το 2023/24 αφορούν ελαφρά 
ενισχυμένη παραγωγή, αμετάβλητη κα-
τανάλωση, χαμηλότερο εμπόριο και αμε-
τάβλητα αποθέματα. Η παραγωγή προβλέ-
πεται να ενισχυθεί ελαφρά σε 518,1 εκατ. 
τόνους (+271.000 τόνους σε σχέση με την 
εκτίμηση Νοεμβρίου), ενώ η κατανάλωση 
προβλέπεται αμετάβλητη στις προβλέψεις 
του προηγούμενου μήνα (525,2 εκατ. τό-
νους). Αναφορικά με το παγκόσμιο εμπό-
ριο, εκτιμάται ελαφρά χαμηλότερα σε 52,1 

εκατ. τόνους (-710.000 τόνους), εντούτοις, 
όμως, παραμένει σε επίπεδα χαμηλότερα 

του 2022, λόγω των πρόσφατων εξαγωγι-
κών περιορισμών της Ινδίας.
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• ΠΙΝΔΟΣ

ΝΕΑ ΣΕΙΡΑ CHICKEN GOURMET

• ΠΑΠΑΔΟΠΟΥΛΟΣ

ΣΥΝΕΡΓΑΣΙΑ ΜΕ ΤΟ ΕΡΕΥΝΗΤΙΚΟ ΚΕΝΤΡΟ 
ΤΟΥ ΑΜΕΡΙΚΑΝΙΚΟΥ ΚΟΛΛΕΓΙΟΥ

• ΟΛΥΜΠΟΣ

ΔΙΑΚΡΙΣΗ ΣΤΑ BRAVO SUSTAINABILITY 
DIALOGUE & AWARDS

Τη νέα σειρά Chicken Gourmet παρουσι-
άζει ο Αγροτικός Πτηνοτροφικός Συνεται-
ρισμός Ιωαννίνων Πίνδος. Πρόκειται για 
μαριναρισμένα προϊόντα κοτόπουλου με βό-
τανα και μπαχαρικά της Ηπείρου, έτοιμα, συ-
σκευασμένα σε δισκάκι κατάλληλα για ψήσι-
μο στο φούρνο, που δεν απαιτούν ιδιαίτερη 
προετοιμασία.

ΑΝΑΚΥΚΛΏΣΙΜΗ ΣΥΣΚΕΥΑΣΙΑ
Η νέα σειρά περιέχει προϊόντα υψηλής περι-
εκτικότητας σε πρωτεΐνη, συσκευασμένα σε 

paper tray, φιλική προς το περιβάλλον και 
ανακυκλώσιμη συσκευασία.
Υπενθυμίζεται ότι ο ΑΠΣΙ Πίνδος προσφέ-
ρει μια μεγάλη γκάμα προϊόντων κοτόπου-
λου, όπως:
• Ελεύθερης Βοσκής νωπά κοτόπουλα σε 

συσκευασία τριπλής σιγουριάς
• Έτοιμα ψημένα – Γρήγορα και νόστιμα, 

Χωρίς Συντηρητικά
• Chicken Gourmet - Γρήγορα και νόστι-

μα, Χωρίς Συντηρητικά
• Αλλαντικά ελεύθερης βοσκής

Η Ε.Ι. Παπαδόπουλος προχώρησε σε συνερ-
γασία με το Ερευνητικό Κέντρο του Αμερικα-
νικού Κολλεγίου Ελλάδος (ACG-RC) με σκο-
πό τη διερεύνηση και την κατανόηση των 
αναγκών των καταναλωτών, που θα οδηγή-
σουν στην ανάπτυξη νέων προϊόντων, όπως 
αναφέρει σχετική ανακοίνωση.
Η Ε.Ι. Παπαδόπουλος επιλέχθηκε να συμμε-
τάσχει στο Ερευνητικό Πρόγραμμα, ύστερα 
από ανοιχτή πρόσκληση του Ευρωπαϊκού 
Ινστιτούτου Καινοτομίας και Τεχνολογίας για 
τα Τρόφιμα (EIT Food, European Institute of 

Innovation and Technology for Food), με την 
ΕΙΤ να είναι η μεγαλύτερη πρωτοβουλία και-
νοτομίας στον τομέα της αγροδιατροφής χρη-
ματοδοτούμενη από το πρόγραμμα Horizon 
Europe.

• ΑΒ ΒΑΣΙΛΟΠΟΥΛΟΣ

ΕΝΑΡΞΗ 
ΣΥΝΕΡΓΑΣΙΑΣ ΜΕ 
COSMOTE ΜΕ ΝΕΑ 
ΚΑΜΠΑΝΙΑ
Η ΑΒ Βασιλόπουλος εγκαινίασε τη συνερ-
γασία της με την Cosmote, μέσω της νέας 
καμπάνιας ΑΒ Cosmote Gifts For You.
Συγκεκριμένα, οι χρήστες της Cosmote θα 
έχουν τη δυνατότητα να ενεργοποιήσουν 
κουπόνι έκπτωσης €3 που θα αποκτούν 
μέσα από το Cosmote App και την ενότη-
τα For You. Στη συνέχεια, μπαίνοντας στην 
ενότητα "Συνεργασίες" στο ab.gr, στο AB 
App ή στα κιόσκια των καταστημάτων ΑΒ 
Βασιλόπουλος το ενεργοποιούν και πραγ-
ματοποιούν τις αγορές τους με την κάρτα 
AB Plus. H έκπτωση θα ισχύει για όλα τα 
προϊόντα του ΑΒ Eshop και τα φυσικά κα-
ταστήματα μέχρι τις 31/12/2023.
Μέσω αυτής της πρωτοβουλίας, η ΑΒ Βα-
σιλόπουλος στοχεύει να παρακινήσει ΑΒ 
Plus card holders να αξιοποιήσουν πε-
ραιτέρω τις δυνατότητες που τους προ-
σφέρει η ΑΒ Plus και να κάνει την αρχή 
για μια σειρά από νέες σημαντικές συνερ-
γασίες με το Gifts For You της Cosmote.

Η Όλυμπος διακρίθηκε στα Bravo 
Sustainability Awards 2023, στην πρωτο-
βουλία "Επενδύοντας στην Καινοτομία".
Η βράβευση προήλθε από την επιτροπή αξι-

ολόγησης και τη δημόσια ψηφοφορία του 
ευρύτερου κοινού των βραβείων Bravo 
Awards, τα οποία εξειδικεύονται σε θέματα 
της Βιώσιμης Ανάπτυξης.
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• ΘΕΣΓΑΛΑ

ΔΕΥΤΕΡΗ ΑΠΟΠΕΙΡΑ ΑΠΟ ΤΗΝ ΟΙΚΟΓΕΝΕΙΑ ΚΑΝΤΏΝΙΑ 
ΓΙΑ ΕΞΥΓΙΑΝΣΗ
Στην οικογένεια Ξενοφώντα Καντώνια της 
Cosmos Alumil κλείδωσε η διάσωση του ΘΕ-
Σγάλα, όπως προκύπτει από το καταστατικό 
της νεοσυσταθείσας εταιρείας Cosmos ΘΕΣ 
Γάλα Μονοπρόσωπη ΙΚΕ, στην οποία μονα-
δικός μέτοχος είναι η Cosmos Investment.

ΣΤΑ €3,5 ΕΚΑΤ. ΤΟ ΜΕΤΟΧΙΚΟ
Η Cosmos Investments, το μετοχικό της 
οποίας ανέρχεται στα €3,5 εκατ., είναι ο μο-
ναδικός μέτοχος της εταιρείας, ενώ ο Ξενο-
φών, Ιωάννης και Θεόδωρος Καντώνιας εί-
ναι Διαχειριστές.
Κύρια δραστηριότητα της εταιρείας είναι το 
χονδρικό εμπόριο γάλακτος και κρέμας σε 
στέρεες μορφές και μεταξύ των δευτερευ-
ουσών δραστηριοτήτων
• εμπορικοί αντιπρόσωποι που μεσολα-

βούν στην πώληση γαλακτοκομικών και 
τυροκομικών προϊόντων

• εμπορικοί αντιπρόσωποι που μεσολα-
βούν στην πώληση παρασκευασμένων 
ζωοτροφών για ζώα συντροφιάς

• λιανικό εμπόριο γαλακτοκομικών προϊό-
ντων γενικά

• λιανικό εμπόριο ειδών παντοπωλείου
• λιανικό εμπόριο επεξεργασμένου ρευ-

στού γάλακτος
• λιανικό εμπόριο τυριού και 

τυροπήγματος
• λιανικό εμπόριο χυμών φρούτων και 

λαχανικών
• παραγωγή βουτύρου και γαλακτοκομι-

κών για επάλειψη
• χονδρικό εμπόριο κρέατος βοοειδών, 

νωπού η απλής ψύξης
• χονδρικό εμπόριο επεξεργασμένου ρευ-

στού γάλακτος

Η ΠΡΟΣΠΑΘΕΙΑ ΤΗΣ ΟΜΗΡΟΣ
Πρόκειται για την τρίτη απόπειρα να διασω-
θεί ο Συνεταιρισμός από την Θεσσαλία, που 
ξεκίνησε τη δραστηριότητά του το 2011, εισά-
γοντας στην αγορά ένα ιδιαίτερο concept δι-
άθεσης φρέσκου γάλακτος μέσω αυτόματων 
πωλητών σε Αθήνα, Θεσσαλονίκη και Λάρι-
σα, και επενδύοντας περίπου €6,4 εκατ. το 
διάστημα 2015-2017, με το μοντέλο λειτουρ-
γίας να βασίζεται κυρίως στο franchise.
Το 2019 είχε κατατεθεί η πρώτη αίτηση εξυ-
γίανσης, χρήση κατά την οποία ο τζίρος του 
έγγιζε τα €20 εκατ., ενώ στα ίδια επίπεδα 

ήταν και οι συνολικές του υποχρεώσεις.
Υπενθυμίζεται ότι πριν την πρόταση της οι-
κογένειας Καντώνια, η Βιομηχανία Γάλακτος 
Όμηρος είχε ενδιαφερθεί να εξαγοράσει τον 
ΘΕΣγάλα, με σκοπό την περαιτέρω ενίσχυση 
της ζώνης αγελαδινού που διαθέτει.
Ωστόσο, όπως είχατε διαβάσει στο FnB Daily, 
η Όμηρος απέσυρε την πρότασή της για την 
εξαγορά του ΘΕΣγάλα, καθώς, σύμφωνα με 
πληροφορίες του FnB Daily, η Διοίκησή της 
έκρινε ότι η επένδυση δεν θα είχε την από-
δοση που αρχικά αναμένονταν.

Η ΠΡΟΣΠΑΘΕΙΑ ΤΗΣ COSMOS
Επιπλέον, αυτή είναι η δεύτερη φορά που 
η οικογένεια Καντώνια επιχειρεί να επεν-
δύσει στον ΘΕΣγάλα. Όπως μαθαίνουμε, 
το 2017 - χρονιά κατά την οποία είχαν αρ-
χίσει τα πρώτα προβλήματα στα οικονομι-
κά του Συνεταιρισμού - ο Επικεφαλής του, 
Θανάσης Βακάλης, ήταν σε προχωρημένες 
συζητήσεις με την οικογένεια. Τελικά, συμ-
φώνησαν σε μια μελλοντική συνεργασία με 
την Cosmos Aluminium να επενδύει στον 
ΘΕΣγάλα, προπληρώνοντας τη μελλοντική 
της επένδυση με το να καλύπτει μέρος των 

οφειλών της. Όμως οι συσσωρευμένες υπο-
χρεώσεις έκαναν την εταιρεία να ξανασκε-
φτεί την πρότασή της, την οποία και τελικά 
απέσυρε.

ΤΙ ΘΑ ΑΛΛΑΞΕΙ ΜΕ ΤΗΝ ΕΙΣΟΔΟ 
ΚΑΝΤΏΝΙΑ
Όπως είχε αναφέρει στο FnB Daily ο κ. Βα-
κάλης, με αφορμή την αναστολή της λειτουρ-
γίας και των τελευταίων σημείων αυτόματης 
πώλησης φρέσκου γάλακτος στην Λάρισα, 
αυτό επρόκειτο να αλλάξει έπειτα από την 
είσοδο στρατηγικού επενδυτή.
Όπως αναφέρουν στο FnB Daily παράγο-
ντες με γνώση της αγοράς, το υψηλό κόστος 
των logistics που ανέκυψε λόγω της αύξη-
σης του δικτύου των αυτόματων πωλητών, 
ήταν η πρώτη ένδειξη ότι το business plan 
του Συνεταιρισμού είχε κενά, συνιστώσα η 
οποία σε συνδυασμό με την κατάσταση της 
αγοράς, δεν ευνόησε την περαιτέρω ανά-
πτυξή του και τα οικονομικά προβλήματα 
συσσωρεύθηκαν.

Στέλλα Αυγουστάκη
stella@notice.gr
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Η Premier Capital Ελλάς συνεχίζει το επεν-
δυτικό πρόγραμμα για το δίκτυο των εστι-
ατορίων McDonald’s στην Ελλάδα, με ένα 
νέο εστιατόριο στο Χαϊδάρι, το οποίο άνοι-
ξε στις 18 Δεκεμβρίου 2023, στην Λ. Αθη-
νών 197. Πρόκειται για το 32ο εστιατόριο 
McDonald’s, που λειτουργεί η Premier 
Capital Ελλάς. Η επένδυση για το εστιατό-
ριο ανήλθε σε €1,98 εκατ. δημιουργώντας 
55 νέες θέσεις εργασίας.

ΥΠΗΡΕΣΙΕΣ ΚΑΙ ΨΗΦΙΑΚΕΣ 
ΛΥΣΕΙΣ
Το εστιατόριο McDonald’s Χαϊδάρι ενσω-
ματώνει όλες τις πρόσφατες ψηφιακές και-
νοτομίες, που ενισχύουν την εμπειρία του 
πελάτη. Λειτουργούν τρία διπλής όψης μη-
χανήματα αυτόματης συναλλαγής (kiosks), 
ενώ το κατάστημα διαθέτει υπηρεσία εξυ-
πηρέτησης στο τραπέζι (table service), 

χώρο στάθμευσης, 24ωρη υπηρεσία Drive 
Thru, καθώς και υπηρεσία McDelivery.
Επιπλέον, στο εστιατόριο McDonald’s Χαϊ-
δάρι είναι διαθέσιμη η νέα υπηρεσία πα-
ραγγελίας και πληρωμής από το κινητό 
(Mobile Order & Pay). Οι επισκέπτες μπο-
ρούν να παραγγέλνουν και να πληρώνουν 
εύκολα και γρήγορα από το κινητό τους 
μέσω της εφαρμογής McDonald’s app και 
να απολαμβάνουν τα αγαπημένα τους προ-
ϊόντα McDonald’s, αφού παραλάβουν την 
παραγγελία τους από το ταμείο (για dine-in 
και take away), με την υπηρεσία εξυπηρέ-
τησης στο τραπέζι (table service) ή από το 
McDrive.

• PREMIER CAPITAL HELLAS

ΑΝΟΙΓΕΙ ΝΕΟ ΕΣΤΙΑΤΟΡΙΟ MCDONALD’S 
ΣΤΟ ΧΑΪΔΑΡΙ

• DANONE NUTRICIA

ΔΙΑΚΡΙΘΗΚΕ ΏΣ GREAT PLACE TO WORK

• ARTYZA

ΕΠΕΝΔΥΣΗ €40 
ΕΚΑΤ. ΣΕ ΝΕΟ 
ΑΡΤΟΠΟΙΕΙΟ  
ΣΤΗΝ ΑΥΣΤΡΑΛΙΑ

Η Danone Nutricia Ελλάδος αναδείχθηκε για 
ακόμα μια χρονιά Great Place to Work. Σύμ-
φωνα με τα αποτελέσματα της έρευνας που 
πραγματοποιήθηκε από την Great Place to 
Work Trust Index, το 96% των εργαζομένων 
της εταιρείας δηλώνουν πως αισθάνονται 
πραγματικά οικεία από την πρώτη κιόλας 
ημέρα εργασίας τους. Στην έρευνα συμμε-
τείχαν 69 εργαζόμενοι της εταιρείας.

Η Aryzta υλοποιεί επένδυση €40 εκατ. για 
την κατασκευή ενός νέου αρτοποιείου στο 
Περθ της Δυτικής Αυστραλίας.
Η νέα εγκατάσταση θα εξυπηρετεί εστια-
τόρια γρήγορου φαγητού, υπηρεσίες εστί-
ασης και retail από την τοποθεσία του στο 
Peel Business Park, το οποίο βρίσκεται 
60 χιλιόμετρα μακριά από το εμπορικό κέ-
ντρο του Περθ, πρόσθεσε η εταιρεία. Σύμ-
φωνα με την Aryzta, το έργο θα ολοκλη-
ρωθεί σε δύο χρόνια από την έναρξη των 
εργασιών κατασκευής.

ΝΕΕΣ ΘΕΣΕΙΣ ΕΡΓΑΣΙΑΣ
Η νέα εγκατάσταση θα δημιουργήσει 80 
άμεσες θέσεις εργασίας και πάνω από 500 
έμμεσες ευκαιρίες απασχόλησης στην 
περιοχή του Περθ. Το έργο θα ενισχύσει, 
επίσης, τις πιστοποιήσεις ESG της αρτο-
ποιίας στην Αυστραλία, καθώς θα εξα-
λείψει εκτιμώμενα 1,7 εκατομμύρια "μί-
λια τροφίμων", που εμπλέκονται προς το 
παρόν στη μεταφορά προϊόντων αρτοποιί-
ας προς τους πελάτες στη Δυτική Αυστρα-
λία από τα δύο υπάρχοντα αρτοποιεία στη 
Νέα Νότια Ουαλία και τη Βικτόρια.
Η εταιρεία αναμένει να μειώσει τον οικο-
λογικό της αποτύπωμα μέσω αυτού του 
έργου. Η νέα εγκατάσταση θα λαμβά-
νει ενέργεια από ένα τοπικό δίκτυο ΑΠΕ, 
το οποίο παρέχει ενέργεια από σύστη-
μα ηλιακής ενέργειας και αποθήκευσης 
μπαταριών.

Τα πάντα για τον κλάδο 
HORECA, στο horecaopen.com

https://www.horecaopen.com/
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Οι θυγατρικές της PepsiCo, Frito-Lay και 
Quaker, δημοσίευσαν την 5η ετήσια έκδοση 
του Δείκτη snacks στις ΗΠΑ, ο οποίος περι-
γράφει τις τάσεις που θα διαμορφώσουν τις 
καταναλωτικές συνήθειες στις ΗΠΑ το 2024. 
Όπως εξηγούν, τα όρια μεταξύ του τι συνιστά 
"σνακ" και "γεύμα" αναμένεται να αμβλυν-
θούν περαιτέρω κατά το επόμενο έτος, ιδί-
ως μεταξύ των γονέων που δεν διαθέτουν 
χρόνο και των νεότερων γενεών.

ΤΑΣΕΙΣ
Το δίλημμα του χρόνου: Σύμφωνα με τον 
Δείκτη, ο μέσος Αμερικανός διαθέτει 52 
λεπτά την ημέρα για να προετοιμάσει, να 
φάει και να απολαύσει τα γεύματά του, με 
το 1/3 των καταναλωτών να προετοιμά-
ζει και να καταναλώνει τα γεύματά του σε 
λιγότερο από 30 λεπτά. Με αυτό το σκε-
πτικό, περισσότεροι καταναλωτές ενσω-
ματώνουν προϊόντα snack στα γεύματα - 
αύξηση 35% σε σχέση με τα προηγούμενα 
χρόνια - ενώ περισσότεροι από τους μι-
σούς καταναλωτές χρησιμοποιούν snacks 
ως συστατικό σε δείπνα "χωρίς προετοιμα-

σία" τουλάχιστον μία φορά την εβδομάδα. 
Το 2024, σύμφωνα με τον Δείκτη, οι Αμε-
ρικανοί θα μειώσουν περαιτέρω τον χρό-
νο προετοιμασίας γευμάτωνμ στρεφόμενοι 
περισσότερο στα snacks. 
Snack Savant: Σύμφωνα με τον Δείκτη 
περισσότεροι καταναλωτές θα δηλώσουν 
ότι είναι "Snack Savants", επιδιώκοντας 
να συνδυάζουν πολλαπλά προϊόντα δια-
τροφής για να δημιουργήσουν την τέλεια 
μπουκιά. Περίπου το 80% των καταναλω-
τών πιστεύει ότι αυτό αποτελεί "μορφή τέ-
χνης", ενώ το 65% παραδέχεται ότι δη-
μιουργεί "εκκεντρικούς" συνδυασμούς. 
Συγκεκριμένα, πιο πιθανό να υιοθετήσουν 
την τάση είναι:
• 83% των Millenials 
• 82% της Gen Z
• 77% κάτοικοι πόλεων 
Snacks για γευστική ικανοποίηση: Η 
πρωτεΐνη, η ενέργεια και η γεύση είναι με-
ταξύ των βασικών χαρακτηριστικών που 
θα αναζητούν οι Αμερικανοί καταναλωτές 
από τα snacks τους το 2024. Σύμφωνα με 
τον Δείκτη:

• το 55% αναφέρουν την πρωτεΐνη ως "το πιο 
σημαντικό διατροφικό χαρακτηριστικό"

• το 60% αναζητούν στα προϊόντα snacks 
που παρέχουν ενεργειακή ώθηση

• το 74% δηλώνουν ότι αρνούνται να θυ-
σιάσουν τη γεύση όταν επιλέγουν τα 
snacks τους

• οι Baby Boomers παρουσιάζουν την 
υψηλότερη αντίσταση στο να συμβιβα-
στούν με τη γεύση (84%), ενώ οι Gen X 
ακολουθούν με μικρή διαφορά (75%)

Χριστίνα Ζαφειρούλη
zafeirouli@notice.gr

Η General Mills μείωσε τις ετήσιες προ-
βλέψεις για τις πωλήσεις της, ως αποτέ-
λεσμα της επιβράδυνσης στη ζήτηση για τα 
δημητριακά πρωινού, τα σνακ και τα προ-
ϊόντα διατροφής για κατοικίδια.

ΠΙΕΖΟΝΤΑΙ ΟΙ ΚΑΤΑΝΑΛΏΤΕΣ
Τα αυξημένα επιτόκια και ο πληθωρισμός 
ωθούν τους καταναλωτές να επιλέγουν 
για τα βασικά προϊόντα από φθηνότερες 
εναλλακτικές λύσεις ιδιωτικής ετικέτας 
αντί ακριβότερων, όπως η General Mills 
και η Conagra Brands. Παράλληλα, επιλέ-
γουν μικρότερα μεγέθη συσκευασιών και 
καλαθιών.
Ο συνολικός όγκος στο τμήμα retail της Βό-
ρειας Αμερικής μειώθηκε κατά 5%, ενώ οι 
καθαρές πωλήσεις μειώθηκαν με μεσαία 

μονοψήφια ποσοστά για σνακ στις ΗΠΑ, 
όπως η Nature Valley και τα δημητρια-

κά πρωινού, συμπεριλαμβανομένων των 
Cheerios και Cinnamon Toast Crunch.

• ΗΠΑ

ΟΙ TOP 3 ΤΑΣΕΙΣ ΣΤΗΝ ΚΑΤΗΓΟΡΙΑ ΤΏΝ SNACKS ΓΙΑ ΤΟ 2024

• GENERAL MILLS

ΧΑΜΗΛΏΝΕΙ ΤΟΝ ΠΗΧΗ ΓΙΑ ΤΙΣ ΕΤΗΣΙΕΣ ΠΏΛΗΣΕΙΣ ΛΟΓΏ 
ΕΠΙΒΡΑΔΥΝΣΗΣ ΣΤΗ ΖΗΤΗΣΗ
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Οι αποσταγματοποιοί ουίσκι στις ΗΠΑ ανα-
σαίνουν με ανακούφιση, καθώς θα απο-
φύγουν δασμού ύψους 50% στις αποστο-
λές προς την Ευρώπη.
Η Ευρωπαϊκή Ένωση ανακοίνωσε ότι θα 
παρατείνει την αναστολή των δασμών στο 
αμερικανικό ουίσκι μέχρι τις 31 Μαρτί-
ου 2025. Ο φόρος 50%, ο οποίος ήρθε στο 
πλαίσιο μιας ευρύτερης διαμάχης για τον 
χάλυβα και το αλουμίνιο μεταξύ ΗΠΑ και 
ΕΕ, επρόκειτο να τεθεί σε ισχύ το νέο έτος.
Προκειμένου να τηρηθεί η συμφωνία, οι 
ΗΠΑ πρέπει να παρατείνουν την αναστο-
λή των φόρων σε χάλυβα και αλουμινίου 
από την ΕΕ.

ΤΙ ΕΧΕΙ ΠΡΟΗΓΗΘΕΙ
Οι Αμερικανοί παραγωγοί ουίσκι βρέθη-
καν στη μέση μιας εμπορικής διαμάχης 
που ξεκίνησε το 2018 μετά την επιβολή δα-
σμών στον χάλυβα και το αλουμίνιο από 
τον πρώην πρόεδρο Donald Trump. Η ΕΕ 

απάντησε με φόρους σε διάφορα επιλεγ-
μένα αμερικανικά προϊόντα.
Η ΕΕ καθόρισε αρχικά τον δασμό για το 
ουίσκι στο 25%. Οι αμερικανικές εξαγω-
γές ουίσκι προς την ΕΕ έπεσαν κατά 20% 
από το 2018 έως το 2021, από $ 552 εκατ. 
σε $440 εκατ., σύμφωνα με ανάλυση της 
βιομηχανικής ένωσης Distilled Spirits 
Council των ΗΠΑ.
Το μέτρο ανεστάλη τον Οκτώβριο του 2022 

στο πλαίσιο αμοιβαίας συμφωνίας για την 
παύση των αμερικανικών δασμών μέχρι 
την 1η Ιανουαρίου του επόμενου έτους. Σε 
διαφορετική περίπτωση θα είχαν διπλασι-
αστεί στο 50% έως τότε.
Οι αμερικανικές εξαγωγές ουίσκι προς 
την ΕΕ αυξήθηκαν κατά 29% το 2022 σε 
σύγκριση με το 2021, φθάνοντας στα προ 
της εμπορικής διαμάχης επίπεδα των $566 
εκατ.

ΠΤΏΣΗ ΜΕΡΙΔΙΟΥ
Η συμφωνία έρχεται σε μια εποχή που το 
ουίσκι χάνει μερίδιο αγοράς. Η δημοτι-
κότητα του μειώνεται μεταξύ των Αμερι-
κανών καταναλωτών. Το 2022, τα αλκοο-
λούχα ποτά με βάση την αγαύη (τεκίλα και 
μεσκάλ) ξεπέρασαν το αμερικανικό ουίσκι 
και έγιναν η δεύτερη ταχύτερα αναπτυσ-
σόμενη κατηγορία αλκοολούχων ποτών 
με βάση τα έσοδα και τον όγκο εντός των 
ΗΠΑ, σύμφωνα με ανάλυση της DISCUS.

Η θυγατρική της Coca-Cola, Red Tree 
Beverages, εισάγει μια σειρά από έτοιμα 
προς σερβίρισμα αρωματισμένα κοκτέ-
ιλ κρασιού υπό το εμπορικό σήμα Minute 
Maid.

ΓΕΥΣΕΙΣ
Τα κοκτέιλ κρασιού θα είναι διαθέσιμα σε 
τρεις γεύσεις: 
• lime margarita

• strawberry daiquiri 
• piña colada
Οι νέες παραλλαγές προσφέρονται σε φιά-
λες πολλαπλών σερβιρίσεων 1,5 λίτρου, η 
καθεμία με 13,9% ABV, παρόμοιο με αυτό 
μιας κανονικής φιάλης κρασιού.
Τα κοκτέιλ Minute Maid Spiked flavoured 
wine cocktails πρόκειται να κυκλοφορή-
σουν στα ράφια σε όλες τις ΗΠΑ την άνοι-
ξη του 2024.

• ΟΥΙΣΚΙ - ΗΠΑ

ΙΚΑΝΟΠΟΙΗΣΗ ΓΙΑ ΤΗ ΣΥΜΦΏΝΙΑ ΑΠΟΦΥΓΗΣ 
ΔΑΣΜΏΝ 50% ΣΤΙΣ ΕΞΑΓΏΓΕΣ ΠΡΟΣ ΕΕ

• RED TREE BEVERAGES

Η ΘΥΓΑΤΡΙΚΗ ΤΗΣ COCA-COLA ΘΑ ΛΑΝΣΑΡΕΙ 
ΑΡΏΜΑΤΙΣΜΕΝΑ ΚΟΚΤΕΪΛ ΚΡΑΣΙΟΥ
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