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• COCA-COLA HBC AG

ΟΡΓΑΝΙΚΉ ΑΝΆΠΤΥΞΗ 5% ΣΤΟ ΕΝΝΕΆΜΗΝΟ - ΧΑΜΗΛΌΤΕΡΟΙ 
ΟΙ ΌΓΚΟΙ ΣΤΗΝ ΕΛΛΆΔΑ ΛΌΓΩ ΥΨΗΛΉΣ ΣΥΓΚΡΙΤΙΚΉΣ ΒΆΣΗΣ, 
ΕΞΑΊΡΕΣΗ ΤΑ ΕΝΕΡΓΕΙΑΚΆ
Με οργανική αύξηση εσόδων της τάξης του 
5% έκλεισε το εννεάμηνο του 2025 για την 
Coca-Cola HBC AG, στα €8,82 δισ., με τον 
όγκο πωλήσεων να ενισχύεται κατά 1,1%, 
χάρη κυρίως στα ανθρακούχα αναψυκτικά 
και στα ποτά ενέργειας.
Όπως ανέφερε στο call conference ο CEO της 
εταιρείας, Zoran Bogdanovic, τα ανθρακού-
χα αναψυκτικά έδειξαν ανθεκτικότητα, εμ-
φανίζοντας αύξηση όγκου κατά 0,7% ενώ οι 
όγκοι στα ενεργειακά ήταν αυξημένοι σε πο-
σοστό 34,3%.
Παράλληλα, τα οργανικά έσοδα ανά κιβώ-
τιο αυξήθηκαν κατά 3,8%, ως αποτέλεσμα 
των στοχευμένων πρωτοβουλιών διαχεί-
ρισης αύξησης των εσόδων και των χαμη-
λότερων επιπέδων πληθωρισμού. Από τον 
όμιλο επισημαίνεται η βελτίωση του μεριδί-
ου αγοράς σε αξία στα έτοιμα προς κατανά-
λωση μη αλκοολούχα αναψυκτικά, κατά 80 
μονάδες βάσης.

DATA Εννεάμηνο
Όγκος πωλήσεων (σε εκατ. κιβώτια)

2025: 2.289,8
2024: 2.244

Μεταβολή: 2% (οργανική 2%)
Καθαρά έσοδα από πωλήσεις (σε €εκατ.)

2025: 8.817,5
2024: 8.223,5

Μεταβολή: 7,2% (οργανική 8,1%)
Καθαρά έσοδα από πωλήσεις ανά κιβώ-

τιο (σε €)
2025: 3,85
2024: 3,66

Μεταβολή: 5,1% (οργανική 5,9%)

ΕΛΛΑΔΑ
Στην Ελλάδα, ο όγκος πωλήσεων μειώθη-
κε κατά χαμηλό μονοψήφιο ποσοστό, λόγω 
της υψηλής συγκριτικής βάσης το αντίστοιχο 
περυσινό διάστημα. Στα ανθρακούχα αναψυ-
κτικά σημειώθηκε χαμηλή μονοψήφια μεί-
ωση, παρά τη χαμηλή διψήφια αύξηση της 
Coke Zero και την ανάπτυξη που κατέγρα-
ψε η Sprite. Τα ποτά ενέργειας σημείωσαν 
ισχυρή διψήφια αύξηση, ενώ χαμηλή μονο-
ψήφια ανάπτυξη κατέγραψε ο καφές. Τα μη 
ανθρακούχα αναψυκτικά σημείωσαν χαμη-
λή μονοψήφια μείωση, ωστόσο τα ποτά για 
αθλούμενους συνέχισαν να καταγράφουν 
ισχυρή ανάπτυξη.

Η ΕΙΚΟΝΑ ΑΝΑ ΑΓΟΡΑ
Ανεπτυγμένες αγορές: Τα καθαρά έσοδα από 
πωλήσεις αυξήθηκαν κατά 1,2% σε οργανι-
κή βάση, με αύξηση 2,1% των καθαρών εσό-
δων ανά κιβώτιο, ενώ ο όγκος πωλήσεων 
μειώθηκε κατά 1% κυρίως λόγω της διεύ-
ρυνσης των καθαρών εσόδων ανά κιβώτιο 
και της διατήρησης των επιπέδων του όγκου 
πωλήσεων. Εκτός από την Ελλάδα, οι όγκοι 
ενισχύθηκαν με μεσαία μονοψήφια ποσοστά 
στην Ιρλανδία, ενώ χαμηλή μονοψήφια ανά-
πτυξη κατέγραψαν Ιταλία και Ελβετία. Ξε-
χώρισαν σε όλες τις αγορές τα ενεργειακά 
ποτά καθώς και τα προϊόντα Coke Zero, ενώ 
οι υπόλοιπες κατηγορίες είχαν μεικτή εικό-
να ανά αγορά.
Αναπτυσσόμενες αγορές: Τα καθαρά έσοδα 
από πωλήσεις αυξήθηκαν κατά 4,8% σε ορ-
γανική βάση, χάρη στη διεύρυνση των καθα-
ρών εσόδων ανά κιβώτιο και στην αύξηση 
του όγκου πωλήσεων. Οι αγορές της Πολω-
νίας και της Ουγγαρίας αναπτύχθηκαν με χα-
μηλά μονοψήφια ποσοστά, με τα ενεργειακά 
ποτά να εμφανίζουν ισχυρή διψήφια ανάπτυ-
ξη. Στην Τσεχία οι όγκοι πωλήσεων υποχώ-
ρησαν σε χαμηλά μονοψήφια ποσοστά λόγω 
του αυξημένου ανταγωνισμού, ενώ από τις 
κατηγορίες μόνο τα ενεργειακά εμφάνισαν 
θετικό πρόσημο.
Αναδυόμενες αγορές: Τα καθαρά έσοδα από 
πωλήσεις αυξήθηκαν κατά 7,9% σε οργανι-
κή βάση, χάρη στη διεύρυνση των καθαρών 
εσόδων ανά κιβώτιο κατά 5,8% και τη σημα-
ντική αύξηση του όγκου πωλήσεων σε πο-
σοστό 2%. Αυξημένοι σε μεσαία μονοψήφια 
επίπεδα ήταν οι όγκοι στην Νιγηρία με άνο-
δο σε όλες τις κατηγορίες, ενώ ακόμα μεγα-
λύτερη ήταν η ανάπτυξη στην Αίγυπτο. Στον 

αντίποδα, υποχώρησαν οι όγκοι σε Ρουμανία 
(κατά υψηλό μονοψήφιο ποσοστό), Ουκρανία 
(σε μεσαία μονοψήφια ποσοστά και Ρωσία 
(σε χαμηλά μονοψήφια ποσοστά).

ΕΠΕΝΔΥΣΗ ΣΤΟ 24/7
Ο όμιλος συνέχισε να επενδύει στο χαρτοφυ-
λάκιο προϊόντων 24/7 κατανάλωσης. Από τη 
διοίκηση επισημάνθηκαν τα εξής:
•	 Επιτυχημένη κρίνεται η υλοποίηση της 

καμπάνιας "Share a Coke" σε όλες τις 
αγορές που δραστηριοποιείται ο Όμιλος 
από τον Απρίλιο, με συνεχιζόμενες προ-
ωθητικές δράσεις κατά τη διάρκεια του 
καλοκαιριού

•	 Κυκλοφόρησε η νέα έκδοση Monster με 
τον Lando Norris σε 16 αγορές

•	 Ισχυρή ήταν η επίδοση του καφέ στο κα-
νάλι της εκτός σπιτιού κατανάλωσης, 
τόσο του Costa Coffee, όσο και του Caffe 
Vergnano, στο πλαίσιο υλοποίηση της 
στρατηγικής απόφασης για εστίαση στο 
συγκεκριμένο κανάλι

•	 Κυκλοφόρησαν τα snacks Bambi στην 
Νιγηρία με ένα εξειδικευμένο πλά-
νο, ειδικά προσαρμοσμένο για την τοπι-
κή αγορά

GUIDANCE
Η διοίκηση του ομίλου αναμένει για το σύ-
νολο του έτους:
•	 αύξηση των καθαρών εσόδων από πωλή-

σεις σε οργανική βάση στο εύρος 6%-8%
•	 αύξηση των λειτουργικών κερδών σε 

οργανική βάση στο εύρος 7%-11%

Μάκης Αποστόλου
makis@notice.gr

Zoran Bogdanovic, 
CEO, Coca-Cola 
HBC AG
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• COCA-COLA HBC AG

ΑΠΈΚΤΗΣΕ ΤΟ 75% ΤΗΣ CCBA ΈΝΑΝΤΙ $2,6 ΔΙΣ.  
- Η ΑΝΆΛΥΣΗ ΤΟΥ DEAL ΚΑΙ ΤΑ ΟΦΈΛΗ ΓΙΑ ΤΗΝ ΕΤΑΙΡΕΊΑ
Χθες, εξάλλου, ανακοινώθηκε από την Coca 
Cola HBC η συμφωνία εξαγοράς του 75% της 
Coca-Cola Beverages Africa (CCBA) από την 
The Coca-Cola Company και την Gutsche 
Family Investments, ένα deal αξίας $2,6 
δισ., υποδηλώνοντας ένα equity value στα 
$3,5 δισ.
Η εξαγορά χρηματοδοτείται μέσω νέου ερ-
γαλείου bridge financing (€1,4 δισ.) και νέων 
μετοχών της Coca-Cola HBC, ύψους 5,47% 
του μετοχικού κεφαλαίου της νέας, μεγα-
λύτερης οντότητας, οι οποίες θα δοθούν 
στην Gutsche Family Investments Pty.  
Ο σχεδιασμός περιλαμβάνει την πλήρη εξα-
γορά του 100% της αφρικανικής θυγατρι-
κής εντός περιόδου έξι ετών από την ολο-
κλήρωση της συναλλαγής.   
Η Coca-Cola HBC σχεδιάζει να προχωρήσει 
σε δευτερογενή εισαγωγή στο χρηματιστή-
ριο του Γιοχάνεσμπουργκ, στα τέλη του 2026.  

ΤΑ ΟΦΕΛΗ ΑΠΟ ΤΗΝ ΕΞΑΓΟΡΑ
Σύμφωνα με την εταιρεία, η εξαγορά αυτή, 
επεκτείνει σημαντικά την υφιστάμενη πα-
ρουσία της Coca-Cola HBC στην Αφρική. Πα-
ράλληλα,  αυξάνει την αξία για τους μετόχους, 
με προσδοκίες για αύξηση των κερδών ανά 
μετοχή από την πρώτη χρονιά. 

Η ΜΕΓΑΛΗ ΔΥΝΑΜΙΚΗ  
ΤΗΣ ΑΦΡΙΚΑΝΙΚΗΣ ΑΓΟΡΑΣ
Ο Αναστάσης Γ. Δαυίδ, Πρόεδρος του Δι-
οικητικού Συμβουλίου της Coca-Cola HBC, 
δήλωσε μεταξύ άλλων ότι "αυτό το ορόση-
μο σηματοδοτεί μια ιστορική στιγμή για τη 
Coca-Cola HBC και συνεχίζει την κληρονο-
μιά μας για ανάπτυξη και συνεργασία σε όλη 
την Αφρική. Για δεκαετίες, έχουμε επενδύ-

σει για να ξεκλειδώσουμε την εξαιρετική δυ-
ναμική της Αφρικής".
Στο call conference, ο CEO της Coca-Cola 
HBC, Zoran Bogdanovic, υπογράμμισε ότι 
με αυτή την εξαγορά, πρώτον, δημιουργού-
με τον δεύτερο μεγαλύτερο συνεργάτη εμφι-
άλωσης της Coca-Cola παγκοσμίως σε όγκο, 
με ηγετικές θέσεις σε 43 αγορές στην Αφρι-
κή και την Ευρώπη. Δεύτερον, πιστεύουμε 
ότι αυτή η εξαγορά παρουσιάζει μια εξαιρετι-
κά πειστική στρατηγική λογική, η οποία, στον 
πυρήνα της, αφορά την ανάπτυξη. Η CCBA 
δραστηριοποιείται σε πολύ ελκυστικές αγο-
ρές και βλέπουμε εξαιρετικές δυνατότητες 
για περαιτέρω προώθηση της μακροπρόθε-
σμης ανάπτυξης του ομίλου μας στην Αφρική 
και δημιουργία αξίας για τα ενδιαφερόμενα 
μέρη.  Τρίτον, θα συνδυάσουμε την εμπει-
ρία δύο κορυφαίων εταιρειών, με ισχυ-
ρό ιστορικό ανάπτυξης και βαθιές δεσμεύ-
σεις για επενδύσεις σε ταλέντα και τοπικές 
κοινότητες".

ΤΟ ΠΡΟΦΙΛ ΤΗΣ CCBA
Όπως αναλύθηκε στο call conference, η 
CCBA είναι ο όγδοος μεγαλύτερος συνεργά-
της εμφιάλωσης της Coca-Cola στον κόσμο 
με βάση τα έσοδα και αντιπροσωπεύει περί-
που το 40% όλων των ποτών Coca-Cola που 
πωλούνται στην Αφρική με βάση τον όγκο. Η 
CCBA έχει ισχυρό ιστορικό απόδοσης, με κα-
θαρά έσοδα από πωλήσεις το 2024 άνω των 
€3,4 δισ. και EBIT €246 εκατ. Στην τριετία η 
εταιρεία εμφάνισε ετήσια ανάπτυξη 4,5% σε 
όγκους και άνω του 12% σε έσοδα με ουδέ-
τερη συναλλαγματική ισοτιμία.
Η CCBA διαθέτει μια σειρά αγορών, που κυ-
μαίνονται από τις πιο ανεπτυγμένες - δηλα-

δή τη Νότια Αφρική, η οποία αντιπροσωπεύ-
ει το 60% των όγκων - έως τις αναδυόμενες 
- για παράδειγμα η Αιθιοπία. Αυτές οι αγορές 
έχουν πολύ ελκυστικά δημογραφικά στοι-
χεία, τόσο σε μέγεθος πληθυσμού, όσο και σε 
μέση ηλικία, με χαμηλή κατά κεφαλήν κατα-
νάλωση, προσφέροντας σημαντικό δυναμικό 
ανόδου. Και, το υπόλοιπο της Νότιας Αφρι-
κής, με σταθερότερη ανάπτυξη και σημαντι-
κά επίπεδα κατανάλωσης, σημαίνει ότι θα δι-
ατηρήσουμε ένα ποικίλο μείγμα αγορών.
Διαθέτει ένα ισχυρό χαρτοφυλάκιο με πάνω 
από 40 παγκόσμιες και τοπικές μάρκες σε 
όλες τις κατηγορίες. Οι δύο μεγαλύτερες κα-
τηγορίες της είναι τα ανθρακούχα αναψυ-
κτικά και το νερό, τα οποία αντιπροσωπεύ-
ουν το 81% και το 9% του συνολικού όγκου 
πωλήσεων αντίστοιχα, κατέχοντας ηγετικές 
θέσεις στην αγορά μη αλκοολούχων ποτών 
(NARTF) σε όλες τις αγορές της, συμπερι-
λαμβανομένων των πέντε μεγαλύτερων πε-
ριοχών της. 
Η προσθήκη των 14 αγορών της CCBA στις 
υφιστάμενες δραστηριότητες της Coca-Cola 
HBC στην Νιγηρία και την Αίγυπτο σημαίνει 
ότι συνολικά, θα γίνει ο μεγαλύτερος εμφια-
λωτής Coca-Cola στην Αφρική, εξυπηρε-
τώντας πάνω από 800 εκατομμύρια κατα-
ναλωτές ή πάνω από το 50% του συνολικού 
πληθυσμού της ηπείρου. Σε όγκο, αυτό αντι-
στοιχεί σε 1,8 δισεκατομμύρια κιβώτια στην 
Αφρική ή τα δύο τρίτα του συνολικού όγκου 
πωλήσεων του συστήματος Coca-Cola στην 
Αφρική. Και θα καλύπτει το 60% του ΑΕΠ της 
Αφρικής.

Μάκης Αποστόλου
makis@notice.gr
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• JDE PEET’S

ΆΝΟΙΞΕ ΤΙΣ ΠΎΛΕΣ ΤΟΥ ΤΟ ΝΈΟ ΕΡΓΑΣΤΉΡΙΟ ΚΑΙΝΟΤΟΜΊΑΣ 
ΣΤΗΝ ΟΥΤΡΈΧΤΗ

POWERED BY

Σε θετικό έδαφος κινήθηκαν τα αποτε-
λέσματα γ’ τριμήνου της The Coca - Cola 
Company, αφού η ζήτηση για αναψυκτι-
κά χωρίς ζάχαρη, όπως Coca Cola Zero 
και Fairelife, και οι μικρότερες συσκευα-
σίες, βοήθησαν στην άνοδο των πωλήσε-
ων, παρά την παγκόσμια συγκράτηση στις 
καταναλωτικές δαπάνες.
Παράλληλα, η εταιρεία διατήρησε τους 
ετήσιους στόχους της για τις πωλήσεις 
και τα κέρδη, παρόλο που ο CEO, James 
Quincey, επισήμανε το "δύσκολο συνολι-
κό περιβάλλον".

ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗ ΚΕΡΔΟΦΟΡΙΑΣ
"Η προσιτή τιμή και η αξία είναι πραγματικά 
σημαντικές, το κατανοούμε αυτό και γνω-
ρίζουμε ότι είναι σημαντικό να βρούμε τις 
σωστές συσκευασίες στη σωστή τιμή για 
να διατηρήσουμε τους καταναλωτές στη 
βάση μας", δήλωσε ο CFO, John Murphy.
Σε αυτό το πλαίσιο, η εταιρεία θα λανσάρει 
στις ΗΠΑ αναψυκτικό με ζάχαρη από ζα-
χαροκάλαμο, ενώ σχεδιάζει την προσφορά 
κουτιών 7,5 ουγκιών, με τιμή κάτω από $2, 
σε καταστήματα ψιλικών ειδών, κάτι που 
διαβάσατε στο FnB Daily στις 15/10. Πα-
ράλληλα, για να προσελκύσει τους εύπο-

ρους καταναλωτές, επενδύει σε ποτά χω-
ρίς ζάχαρη και σε πιο ακριβά ενεργειακά 
ποτά, όπως το Powerade, ενώ αυξάνει την 
παραγωγική ικανότητα για το γάλα Fairlife 
στις ΗΠΑ.

ΠΡΟΚΛΗΣΗ ΑΠΟ ΤΟΝ 
ΑΝΤΑΓΩΝΙΣΜΟ ΣΕ ΙΝΔΙΑ-ΚΙΝΑ
Σύμφωνα με τον CEO της εταιρείας, ο αυ-
ξανόμενος τοπικός ανταγωνισμός σε αγο-
ρές, όπως η Ινδία και η Κίνα, αποτελεί πρό-
κληση. "Στην πραγματικότητα, υπάρχει μια 
μεγάλη συνολική στροφή προς την τοπικό-

τητα, όχι μόνο από ανταγωνιστική άποψη... 
Δεν νομίζω ότι έχει να κάνει μόνο με την 
προσιτή τιμή", δήλωσε.

ΣΤΡΟΦΗ ΣΕ ΥΓΙΕΙΝΕΣ ΕΠΙΛΟΓΕΣ
Μιλώντας για την αυξανόμενη ζήτηση για 
προϊόντα με χαμηλότερες θερμίδες, ο CFO 
παραδέχθηκε ότι ήταν ένας από τους πα-
ράγοντες που επηρέασαν τις πωλήσεις του 
brand Coca Cola.
Οι καταναλωτές στις ΗΠΑ έχουν γίνει πιο 
ευαισθητοποιημένοι σε θέματα υγείας - 
φαινόμενο που έχει αναπτυχθεί με φό-
ντο την αύξηση της χρήσης φαρμάκων για 
την απώλεια βάρους, καθώς και το κίνημα 
Make America Healthy Again.

DATA Γ’ Τρίμηνο (σε $δισ.)
Προσαρμοσμένα έσοδα

2025: 12,41
Όγκοι πωλήσεων ανά περιοχή (Σε %)

•	 Παγκοσμίως: +1%
•	 Ασία-Ειρηνικός: -1%

•	 Λατινική και Βόρεια Αμερική: στεθεροί
•	 Ευρώπη, Μέση Ανατολή και Αφρι-

κή: +4%

• THE COCA-COLA COMPANY (Γ' ΤΡΙΜΗΝΟ)

Η ΖΉΤΗΣΗ ΓΙΑ ΠΡΟΪΌΝΤΑ ΧΩΡΊΣ ΖΆΧΑΡΗ ΚΑΙ ΟΙ ΜΙΚΡΈΣ 
ΣΥΣΚΕΥΑΣΊΕΣ ΕΝΊΣΧΥΣΑΝ ΤΙΣ ΠΩΛΉΣΕΙΣ

James Quincey, CEO, The Coca-Cola Company

Το Εργαστήριο Καινοτομίας (Innovation 
Laboratory) στην Ουτρέχτη της Ολλανδίας, 
άνοιξε η JDE Peet's, θέτοντας ως στόχο την 
ανάπτυξη:
•	 Νέων προϊόντων καφέ
•	 Καινοτόμων διαδικασιών
•	 Βιώσιμων συσκευασιών.

ΠΟΥ ΕΣΤΙΑΖΕΙ
H επένδυση ύψους €8 εκατ. θα εστιάσει σε 
μορφές καφέ, όπως:
•	 Μονές δόσεις
•	 Κάψουλες
•	 Έτοιμο προς κατανάλωση
•	 Στιγμιαίο καφέ

ΕΠΙΚΕΝΤΡΟ Η ΒΙΩΣΙΜΟΤΗΤΑ
Το Εργαστήριο Καινοτομίας ενσωματώ-
νει νέα συστήματα θέρμανσης και εξαερι-
σμού, που έχουν σχεδιαστεί για ανακύκλω-
ση θερμότητας και μειωμένη κατανάλωση 
ενέργειας.

Η εγκατάσταση είναι εξοπλισμένη με εργα-
λεία, όπως μύλοι υψηλής ακρίβειας, μη-
χανές πλήρωσης καψουλών, τεχνολογία 
Cafitesse για υγρό καφέ, δυνατότητες παρα-
σκευής RtD ροφημάτων και άλλα συστήμα-
τα τελευταίας τεχνολογίας.

ΝΕΕΣ ΔΙΑΔΙΚΑΣΙΕΣ
Το Εργαστήριο Καινοτομίας ανέπτυξε και 
κυκλοφόρησε πρόσφατα νέες κρέμες χω-
ρίς γαλακτοκομικά συστατικά, ενώ έχει βελ-
τιώσει τις διαδικασίες καβουρδίσματος του 
καφέ, με αποτέλεσμα τη μείωση της κα-
τανάλωσης ενέργειας και την αύξηση της 
απόδοσης.

https://www.fnbdaily.com/issues/73F7E668-DC9B-444A-8D0E-AAC80079D9BF.pdf
https://www.fnbdaily.com/issues/73F7E668-DC9B-444A-8D0E-AAC80079D9BF.pdf
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• ELBISCO

ΟΙ ΜΕΤΑΦΟΡΈΣ ΤΩΝ ΔΌΣΕΩΝ  
ΤΩΝ ΔΑΝΕΊΩΝ, ΟΙ ΕΝΈΣΕΙΣ ΚΕΦΑΛΑΊΟΥ 
ΑΠΌ ΤΟΥΣ ΜΕΤΌΧΟΥΣ ΚΑΙ  
ΤΟ ΕΠΕΝΔΥΤΙΚΌ ΠΛΆΝΟ

• WOLT MARKET

ΕΠΑΝΑΣΥΣΤΉΝΕΤΑΙ ΜΕ ΝΈΑ ΤΑΥΤΌΤΗΤΑ 
ΚΑΙ ΔΙΕΥΡΥΜΈΝΗ ΠΟΙΚΙΛΊΑ

• UNILEVER

ΤΟ SHUTDOWN 
ΣΤΙΣ ΗΠΑ 
ΚΑΘΥΣΤΕΡΕΊ  
ΤΗΝ ΑΠΌΣΧΙΣΗ 
ΤΗΣ MAGNUM  
ICE CREAM
Εμπόδιο στα σχέδια της Unilever να απο-
σχίσει τη μονάδα παγωτών, Magnum 
Ice Cream, έχει μπει το κυβερνητι-
κό shutdown στις ΗΠΑ. Ειδικότερα, η 
Unilever ανακοίνωσε ότι η αμερικανι-
κή Επιτροπή Κεφαλαιαγοράς δεν είναι σε 
θέση να κηρύξει σε ισχύ τη δήλωση εγ-
γραφής, που απαιτείται για την εισαγωγή 
και διαπραγμάτευση των μετοχών της The 
Magnum Ice Cream Company στη Wall 
Street.

ΚΑΝΟΝΙΚΑ ΟΙ ΥΠΟΛΟΙΠΕΣ 
ΔΙΑΔΙΚΑΣΙΕΣ
Η Unilever συμπλήρωσε ότι οι προπα-
ρασκευαστικές εργασίες για τη διάσπα-
ση προχωρούν κανονικά και ότι παραμέ-
νει προσηλωμένη στην ολοκλήρωση της 
διαδικασίας διάσπασης εντός του έτους. 
Ενημέρωση σχετικά με το αναθεωρημέ-
νο χρονοδιάγραμμα θα δώσει το συντομό-
τερο δυνατό, όπως υπογράμμισε.

ΕΠΕΝΔΥΤΙΚΕΣ ΑΝΗΣΥΧΙΕΣ
Κατά τη διάρκεια του shutdown έχουν 
σταματήσει οι αξιολογήσεις των αρμόδι-
ων αρχών για τις IPO, αν και έχουν παρα-
χθεί κάποιες διευκολύνσεις από την Επι-
τροπή Κεφαλαιαγοράς. Η κατάσταση αυτή 
έχει προκαλέσει ανησυχίες στους επεν-
δυτές ότι το αδιέξοδο στην Ουάσιγκτον 
θα μπορούσε να πλήξει τις δραστηριότη-
τές τους.

Έμφαση στην ενίσχυση του κύκλου εργασι-
ών και της λειτουργικής κερδοφορίας, κα-
θώς και στη διατήρηση της ανοδικής πο-
ρείας της θυγατρικής της εταιρείας στην 
Β. Μακεδονία, Zito Luks A.D, δίνει τη φε-
τινή χρονιά η διοίκηση της Elbisco. Η εξω-
στρέφεια παραμένει στρατηγικός πυλώνας, 
με τον κύκλο εργασιών των εξαγωγών να 
υπερβαίνει τα €15 εκατ. ετησίως, με πα-
ρουσία σε περισσότερες από 30 διεθνείς 
αγορές. Αναφορικά με το 2024, η εταιρεία 
αναφέρει σε ανακοίνωσή της ότι "συνέχι-
σε την αναπτυξιακή της πορεία, επιτυγχά-
νοντας βελτίωση του μικτού περιθωρίου 
κέρδους και περαιτέρω μείωση του τραπε-
ζικού δανεισμού", αποτελέσματα, τα οποία 
σύμφωνα με την ίδια ανακοίνωση, "αποτυ-
πώνουν τη χρηματοοικονομική σταθερότη-
τα και τη συνέπεια στη στρατηγική διαχείρι-
ση της εταιρείας".

ΡΥΘΜΙΣΗ ΔΑΝΕΙΣΜΟΥ
Αξίζει να αναφέρουμε ότι σε συνεργασία 
με τις τράπεζες, η Elbisco προχώρησε σε 
ρύθμιση του δανεισμού της, μεταφέροντας 
τις αποπληρωμές των δόσεων των δανεί-
ων στο 2025 και μέχρι το τέλος 2026, βά-
σει του οποίου, οφειλόμενο κεφάλαιο κατά 
την ημερομηνία αυτή ποσού €1,3 εκατ., με-
ταφέρθηκε προς αποπληρωμή στο τέλος 
2025, ενώ ποσό €25,76 εκατ. μεταφέρθη-
κε στο 2026.

ΕΤΑΙΡΙΚΑ ΔΑΝΕΙΑ €14 ΕΚΑΤ.
Η εταιρία συνεχίζει να υποστηρίζεται διαχρο-
νικά από τους μετόχους της και την τελευ-
ταία διετία έλαβε εταιρικά δάνεια ύψους €14 
εκατ. που θα αρχίσουν να αποπληρώνονται 
από το 2028 και μετά.

ΕΠΕΝΔΥΣΕΙΣ
Η Elbisco υλοποιεί επενδυτικό πρόγραμμα 
που εστιάζει στην ενεργειακή αποδοτικό-
τητα, τον ψηφιακό μετασχηματισμό και την 
αναβάθμιση βασικών γραμμών παραγωγής. 
Τη διετία 2023–2024, οι συνολικές επενδύ-
σεις ξεπέρασαν τα €5,7 εκατ., ενώ το 2024 
εντάχθηκε στον Αναπτυξιακό Νόμο επενδυ-
τικό σχέδιο ύψους €9,6 εκατ., που θα ενισχύ-
σει περαιτέρω την παραγωγική δυναμικότη-
τα και τη βιώσιμη ανάπτυξη της εταιρείας.

Μάκης Αποστόλου
makis@notice.gr

Ως ένα πλήρες super market επανασυστή-
νεται το Wolt Market, με την ανανέωση να 
μην περιορίζεται μόνο στην πράσινη εικόνα 
του brand, αλλά και στην εμπειρία αγορών.

ΕΜΦΑΣΗ ΣΤΗ ΦΡΕΣΚΑΔΑ
Το Wolt Market αναβαθμίζει τις κατηγορί-
ες φρέσκων προϊόντων - φρούτα, λαχανικά, 
κρέας, ψάρι και ψωμί -, εμπλουτίζοντας την 
γκάμα με περισσότερες premium και βιο-
λογικές επιλογές. Επίσης, εφαρμόζει την εγ-
γύηση φρεσκάδας (Freshness Guaranteed), 
με άμεση επιστροφή χρημάτων σε περίπτω-

ση, που η ποιότητα δεν ανταποκρίνεται στις 
προσδοκίες.
Τέλος, επιχειρήσεις, που δεν βρίσκονταν μέ-
χρι σήμερα στο κανάλι του supermarket, εί-
ναι πλέον διαθέσιμες μέσω Wolt Market.

Νίκος Βου-
δούρης, CEO, 
Elbisco

Fernando Fernandez, CEO, Unilever
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• ΙΕΛΚΑ

ΦΘΗΝΌΤΕΡΟ ΤΟ ΕΛΛΗΝΙΚΌ ΚΑΛΆΘΙ  
ΣΕ ΣΧΈΣΗ ΜΕ ΆΛΛΕΣ ΕΥΡΩΠΑΪΚΈΣ ΧΏΡΕΣ
Παραμένουν χαμηλότερες οι τιμές του 
καλαθιού στα ελληνικά super market, σε 
σύγκριση με το αντίστοιχο σε άλλες ευρω-
παϊκές χώρες, όπως αναφέρει νέα έρευ-
να σύγκρισης τιμών του ΙΕΛΚΑ. Τα στοι-
χεία περιλαμβάνουν τελικές τιμές τόσο 
επώνυμων προϊόντων, όσο και προϊό-
ντων PL σε Ελλάδα, Γαλλία, Ηνωμένο Βα-
σίλειο, Ισπανία, Ιταλία, Πορτογαλία, Γερ-
μανία και Ρουμανία.

Η σύγκριση των μέσων τιμών των καλαθιών (με και χωρίς ΦΠΑ) δείχνει ότι οι υπόλοιπες χώρες έχουν ακριβότερο μέσο καλάθι από 
την Ελλάδα. 
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INFO-ΕΡΕΥΝΑ
•	 40 κατηγορίες προϊόντων

•	 >6.000 τιμές 
•	 44 διαφορετικές αλυσίδες super 

market

ΕΠΙΔΡΑΣΗ ΤΟΥ ΦΠΑ
Χαρακτηριστικό της επίδρασης του ΦΠΑ 
στις τελικές τιμές είναι το παράδειγμα της 
τιμής στο νωπό μοσχάρι. Ενώ η Ελλάδα 
έχει μία από τις χαμηλότερες τιμές ανάμε-

σα στις 9 χώρες, συγχρόνως καταγράφει 
την υψηλότερη επιβάρυνση από τον ΦΠΑ 
ανάμεσα στις 9 εξεταζόμενες χώρες.

Ως συμπέρασμα, το ΙΕΛΚΑ σημειώνει ότι 
το οργανωμένο ελληνικό λιανεμπόριο τρο-
φίμων παρέχει στην Ελλάδα πρόσβαση σε 

προϊόντα κατά μέσο όρο σε χαμηλότερες 
τιμές, παρά τις όποιες διακυμάνσεις, και 
παράγοντες, όπως το ύψος των συντελε-

στών ΦΠΑ, οι ειδικοί φόροι κατανάλωσης 
ανά χώρα κ.ο.κ.
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• ΚΑΒΑΛΑΡΑΚΗΣ

ΕΠΈΚΤΑΣΗ ΣΤΗΝ ΚΩ  
- ΆΝΩ ΤΩΝ €7 ΕΚΑΤ. Ο ΦΕΤΙΝΌΣ ΤΖΊΡΟΣ

• AQUA CARPATICA

ΣΥΝΈΔΡΑΜΕ ΤΙΣ 
ΠΥΡΟΣΒΕΣΤΙΚΈΣ 
ΔΥΝΆΜΕΙΣ ΜΕ 
ΠΆΝΩ ΑΠΌ 70.000 
ΛΊΤΡΑ ΦΥΣΙΚΟΎ 
ΜΕΤΑΛΛΙΚΟΎ ΝΕΡΟΎ

• ΕΖΑ

ΣΤΟ ΧΑΡΤΟΦΥΛΆΚΙΌ 
ΤΗΣ Η ΜΠΎΡΑ 
CRETAN KINGS

Πάνω από 70.000 λίτρα φυσικού μεταλ-
λικού νερού διέθεσε στις πυροσβεστικές 
δυνάμεις το AQUA Carpatica κατά τη δι-
άρκεια της αντιπυρικής περιόδου.
Μέσω της δράσης αυτής, ενισχύθηκαν οι 
πυροσβεστικές δυνάμεις σε:
•	 Πάτρα
•	 Τρίπολη
•	 Φθιώτιδα

•	 Άγιο Στέφανο
•	 Κορωπί
•	 Μαρκόπουλο

Την απόκτηση του σήματος Cretan Kings 
ανακοίνωσε η Ελληνική Ζυθοποιία Ατα-
λάντης (ΕΖΑ).

IN BRIEF-CRETAN KINGS
•	 premium pilsner με 5% αλκοόλ

•	 αργή ζύμωση
•	 σε φιάλη 500ml, φιάλη 330ml, κουτί 

330ml και βαρέλι 30lt

Στην Κω επεκτάθηκε το περασμένο καλοκαί-
ρι η εταιρεία Καβαλαράκης, ενισχύοντας την 
παρουσία της στα Δωδεκάνησα με νέο υπο-
κατάστημα, σύγχρονες ψυκτικές εγκαταστά-
σεις και αποθήκες. Περίπου δέκα μήνες μετά 
την έναρξη λειτουργίας της νέας μονάδας, η 
εταιρεία δίνει ιδιαίτερη έμφαση στη διακίνη-
ση ψυχομένων προϊόντων, με στόχο την κά-
λυψη της διαρκώς αυξανόμενης ζήτησης, 
που καταγράφεται στο νησί, ιδιαίτερα λόγω 
της τουριστικής ανάπτυξης.
Η Καβαλαράκης, που διατηρεί παρουσία 
στη Ρόδο τα τελευταία οκτώ χρόνια, επιση-
μαίνει πως η απόφαση για επέκταση στην 
Κω αποτέλεσε στρατηγική κίνηση, δεδο-
μένων των προκλήσεων των εταιρειών 
μεταφορών στα νησιά.  "Δεν είναι εύκολο 
να δημιουργήσει κάποιος υποκατάστημα 
στα νησιά, ωστόσο υπήρχε έντονη ανάγκη 
και το εγχείρημα αποτέλεσε ισχυρό κίνη-
τρο για να ξεκινήσουμε", αναφέρει η εται-
ρεία στο FnB Daily, προσθέτοντας πως 
υπάρχει αυξημένη ανάγκη για συνεργά-
τες στο δίκτυο.

ΣΤΑ €6 ΕΚΑΤ. ΤΟ 2024
Η Καβαλαράκης ξεκίνησε από το Ηράκλειο 
Κρήτης και έχει επεκτείνει σταδιακά τη δρα-
στηριότητά της σε όλη την Ελλάδα, με τη 
βάση πλέον να είναι η Αθήνα. Όπως ανα-
φέρουν στελέχη της, η Θεσσαλονίκη κατα-
γράφει σημαντική άνοδο σε τζίρους και δι-

ακίνηση προϊόντων, ενώ ο ετήσιος κύκλος 
εργασιών της εταιρείας διαμορφώθηκε το 
2024 στα €6 εκατ. και εκτιμάται ότι φέτος θα 
ξεπεράσει τα €7 εκατ.

ΠΩΛΗΣΗ & ΕΞΑΓΟΡΕΣ
Σκέψη για πώληση δεν υπάρχει επί του πα-
ρόντος, ενώ η διοίκηση δεν αποκλείει το εν-
δεχόμενο να προχωρήσει σε επιλεκτικές 
εξαγορές στο προσεχές διάστημα, στοχεύ-
οντας στην περαιτέρω ενίσχυση του χαρτο-
φυλακίου της και την είσοδο σε νέα κομμά-
τια της αγοράς logistics.

Η ΕΙΚΟΝΑ ΤΗΣ ΑΓΟΡΑΣ
Μετά την πανδημία, η ζήτηση στις μεταφορές 
και στα logistics παρουσιάζει σταθερή άνο-
δο, με τον στόλο της Καβαλαράκης να αριθ-
μεί πλέον περί τα 80 φορτηγά. Παράλληλα, 
η εταιρεία παρακολουθεί στενά τις εξελίξεις 
στην αγορά, όπου οι συγχωνεύσεις και εξα-
γορές αποτελούν πλέον κεντρική τάση.
Όπως επισημαίνεται, οι περισσότερες μεγά-
λες παραγωγικές εταιρείες επιλέγουν πλέον 
να συνεργάζονται με εξειδικευμένες εταιρεί-
ες μεταφορών και logistics, αντί να διατη-
ρούν δικά τους οχήματα, καθώς το κόστος 
και η έλλειψη προσωπικού καθιστούν ασύμ-
φορη τη λειτουργία ιδιόκτητων στόλων. 

Στέλλα Αυγουστάκη
stella@notice.gr
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• KAWACOM

ΕΝΤΌΣ ΤΟΥ 2026 ΤΟ ΝΈΟ ΕΡΓΟΣΤΆΣΙΟ ΚΑΦΈ ΣΤΗΝ ΚΕΡΑΤΈΑ  
- ΣΤΑ €35 ΕΚΑΤ. ΦΈΤΟΣ Ο ΤΖΊΡΟΣ
Αντίστροφα για την έναρξη λειτουργίας του 
νέου εργοστασίου επεξεργασίας καφέ στην 
ΒΙΟΠΑ Κερατέας μετράει πλέον η Kawacom, 
με τις τρέχουσες εκτιμήσεις να τοποθετούν 
την ενεργοποίησή του μέσα στο 2026.
Όπως πληροφορείται το FnB Daily, πρόκει-
ται για μια επένδυση συνολικού ύψους €8,5 
εκατ., με στρατηγικό χαρακτήρα για την εται-
ρεία, η οποία έχει ενταχθεί στο Ταμείο Ανά-
καμψης. Μεταξύ άλλων, περιλαμβάνει  κτι-
ριακές εγκαταστάσεις συνολικής επιφάνειας 
περίπου 5.000 τ.μ., οι οποίες έχουν τη δυνα-
τότητα να παρέχουν ιδανικές συνθήκες απο-
θήκευσης και φύλαξης της πρώτης ύλης, 
ήτοι του πράσινου καφέ.

"ΣΗΜΕΙΟ ΑΝΑΦΟΡΑΣ"
Επιπλέον, διαθέτει εξοπλισμό τελευταίας τε-
χνολογίας ο οποίος, σύμφωνα με πηγές κοντά 
στη διοίκηση, “εξασφαλίζει την απόλυτη ευ-
ελιξία στην παραγωγή και στην επεξεργασία 
specialty καφέδων, εγγυώμενος παράλληλα 
ένα ακριβές, σταθερό και ποιοτικό αποτέλε-
σμα”. Οι ίδιες πηγές κάνουν λόγο για ένα ερ-
γοστάσιο που θα αποτελέσει σημείο-αναφορά 
στην ελληνική αγορά καφέ, δίνοντας μεγάλη 
έμφαση στη βιωσιμότητα και στην καινοτομία.  

ΤΟ ΧΡΟΝΟΔΙΑΓΡΑΜΜΑ
Η υλοποίηση της πρώτης φάσης του εργοστα-
σίου έχει καθοριστεί σε δύο επιμέρους χρονικά 
διαστήματα: Το 60%-70% των εργασιών, σύμ-

φωνα με το χρονοδιάγραμμα, θα έχει ολοκλη-
ρωθεί εντός του διμήνου Απριλίου-Μαΐου του 
2026, ενώ το υπόλοιπο 30%-40% πρόκειται να 
υλοποιηθεί έως το τέλος της ίδιας χρονιάς.

ΔΙΨΗΦΙΑ ΑΝΑΠΤΥΞΗ ΚΑΙ ΤΟ 2025
Η εταιρεία φαίνεται ότι διατηρεί το αναπτυ-
ξιακό της momentum καθώς, όπως πλη-
ροφορείται το FnB Daily, η πρόβλεψη της 
διοίκησης είναι ότι το 2025 θα κλείσει με κύ-
κλο εργασιών €35 εκατ. Εφόσον η πρόβλε-
ψη επιβεβαιωθεί η Kawacom θα έχει κλεί-
σει τη χρονιά με ρυθμό ανάπτυξης κοντά στο 
13%, ουσιαστικά αμετάβλητο σε σχέση με το 
2024, όατν ο τζίρος της ανήλθε σε €31 εκατ.
Όσον αφορά στο EBITDA, η πρόβλεψη είναι 
ότι θα κινηθεί στα περυσινά επίπεδα, που δι-
αμορφώθηκε σε €6,2 εκατ.

DATA KAWACOM (σε € εκατ.)
Κύκλος Εργασιών 2025: 35*
Kύκλος Εργασιών 2024: 31  

Mεταβολή: +12,9%*
EBITDA 2024: 6,2

*εκτίμηση

ΟΙ ΝΕΕΣ ΠΡΟΣΘΗΚΕΣ  
ΣΤΟ PORTFOLIO
Στην γκάμα των Κawa Coffees προστέθηκε 
πρόσφατα ο Uganda Mabanga, ο οποίος πα-

ρουσιάστηκε στο κοινό και στους επαγγελ-
ματίες του κλάδου στο πλαίσιο του φετινού 
Athens Coffee Festival.
To ίδιο και οι δύο νέοι limited edition premier 
cru καφέδες, Κ17 και Κ41, όπως επίσης και 
ο (μονοποικιλιακός) Millenio Costa Rica από 
τη φάρμα Las Lajas και η El Siberia Geisha 
από την Κολομβία.
Ιδιαίτερη έμφαση επίσης δόθηκε στο Coffee 
Festival στα brands Utopia και Offelia, που 
έχει λανσάρει η Kawacom από το 2012 και 
το 2019 αντίστοιχα.
Το πρώτο δημιουργήθηκε με κύριο γνώ-
μονα τις ανάγκες και τις γευστικές προτι-
μήσεις του ελληνικού κοινού. Τα χαρμάνια 
και τα blends προέρχονται από την Λατινι-
κή Αμερική και την Αφρική και είναι αποτέ-
λεσμα συμφωνιών direct trade από επιλεγ-
μένες φάρμες καφέ. Το καβούρδισμά τους 
γίνεται στην Ελλάδα και είναι medium roast 
(‘city+’), με την κάθε ποικιλία να καβουρδί-
ζεται μεμονωμένα.
Το Offelia έχει πιο premium χαρακτηρι-
στικά   και προέρχεται από επιλεγμένες 
ποικιλίες της κάθε χώρας, οι οποίες υφί-
στανται ιδιαίτερες επεξεργασίες, όπως η 
anaerobic που χρησιμοποιείται συχνά σε 
καφέδες που προορίζονται για διεθνής 
διαγωνισμούς.

Γιάννης Τσατσάκης
yannis@notice.gr
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• ΗΠΑ

ΕΞΟΡΓΙΣΜΈΝΟΙ ΟΙ ΑΓΡΌΤΕΣ ΜΕ ΤΑ ΣΧΈΔΙΑ ΕΙΣΑΓΩΓΉΣ  
ΒΟΕΊΟΥ ΚΡΈΑΤΟΣ ΑΠΌ ΤΗΝ ΑΡΓΕΝΤΙΝΉ

• NIKOLOPOULOU FOODS

ΣΤΟΧΕΎΕΙ ΣΕ 
ΕΝΊΣΧΥΣΗ ΤΩΝ 
ΕΞΑΓΩΓΏΝ ΜΕ 
ΤΗΝ ΠΡΟΣΘΉΚΗ 
ΤΟΥ ΒΑΣΊΛΗ 
ΣΑΜΑΡΆ

• MOLSON COORS

ΨΑΛΊΔΙ 9% ΣΤΙΣ ΘΈΣΕΙΣ ΕΡΓΑΣΊΑΣ  
ΣΤΙΣ ΗΠΑ
Σε περικοπή περίπου 400 θέσεων εργασί-
ας, ή 9% του μισθωτού προσωπικού της στις 
ΗΠΑ, θα προχωρήσει η Molson Coors, στο 
πλαίσιο σχεδίου εταιρικής αναδιάρθρω-
σης. Η ανακοίνωση της ζυθοποιίας έρχεται 
σε μια περίοδο, που οι αμερικανικές εται-
ρείες αλκοολούχων ποτών αντιμετωπίζουν 
αβεβαιότητες λόγω της επιφυλακτικής κατα-
ναλωτικής δαπάνης και διακυμάνσεων, που 
οφείλονται στους δασμούς.

FOCUS ΣΕ ΒΑΣΙΚΕΣ ΚΑΤΗΓΟΡΙΕΣ
Με την αναδιάρθρωση, η Molson Coors στο-
χεύει να επανεπενδύσει στις βασικές κατη-
γορίες προϊόντων της, δηλαδή τις μπύρες, τα 
μη αλκοολούχα ποτά και τα ενεργειακά ποτά. 
Επιπλέον, αναμένει να επιβαρυνθεί με έξοδα 
$35-50 εκατ. το δ’ τρίμηνο.

ΧΑΜΗΛΑ Ο ΠΗΧΗΣ
Η εταιρεία διαθέτει brands, όπως Coors, 
Molson και Miller, και μετρούσε 16.800 
υπαλλήλους παγκοσμίως τον Δεκέμβριο 
του 2024. Έχει προβλέψει πτώση των ετήσι-
ων κερδών της, λόγω του κόστους των δα-
σμών στο αλουμίνιο, που χρησιμοποιεί για 
τις συσκευασίες της.

Αντιδράσεις στην αγροτική κοινότητα των 
ΗΠΑ έχει προκαλέσει ο Donald Trump, που 
άφησε ανοιχτό το ενδεχόμενο να αυξήσει τις 
εισαγωγές βοείου κρέατος από την Αργεντι-
νή. Η πρόταση ήρθε λίγες εβδομάδες μετά 
την απώλεια σημαντικών πωλήσεων σόγιας 
προς την Κίνα, έναν τομέα, που η Αργεντινή 
κερδίζει έδαφος εις βάρος των ΗΠΑ.

ΑΠΕΙΛΗ ΕΠΙΒΙΩΣΗΣ
"Αυτό το σχέδιο δημιουργεί μόνο χάος σε μια 
κρίσιμη περίοδο του έτους για τους αμερικα-
νούς κτηνοτρόφους, χωρίς να συμβάλλει κα-
θόλου στη μείωση των τιμών στα καταστήμα-
τα τροφίμων", δήλωσε ο Colin Woodall, CEO 
της National Cattlemen's Beef Association. 
"Το τελευταίο πράγμα, που χρειαζόμαστε, 
είναι να τους ανταμείψουμε, εισάγοντας πε-
ρισσότερο βοδινό κρέας από εκεί", δήλωσε ο 
Rob Larew, Πρόεδρος της National Farmers 
Union.

"ΒΟΗΘΕΙΑ ΣΕ ΣΥΜΜΑΧΟ"
"Αν αγοράσουμε λίγο βοδινό κρέας - δεν μι-
λάω για μεγάλη ποσότητα - από την Αργε-
ντινή, αυτό θα βοηθήσει την Αργεντινή, την 
οποία θεωρούμε πολύ καλή χώρα, πολύ 
καλό σύμμαχο", δήλωσε ο Trump από πλευ-
ράς του. Εκπρόσωπος του Υπουργείου Γε-
ωργίας των ΗΠΑ εξήγησε ότι η υπηρεσία ερ-
γάζεται για τη μείωση των τιμών του βοείου 
κρέατος, ενώ παράλληλα υποστηρίζει τους 

κτηνοτρόφους με βοήθεια για καταστροφές 
και άλλες προσπάθειες.

ΤΙ ΙΣΧΥΡΙΖΟΝΤΑΙ  
ΟΙ ΟΙΚΟΝΟΜΟΛΟΓΟΙ
Οικονομολόγοι δήλωσαν ότι η αύξηση των 
εισαγωγών από την Αργεντινή, που πέρυσι 
αντιπροσώπευαν περίπου το 2% των συνο-
λικών εισαγωγών βοείου κρέατος στις ΗΠΑ, 
είναι απίθανο να μειώσουν τις τιμές του βοεί-
ου κρέατος στη χώρα. "Οι ΗΠΑ δεν μπορούν 
να αγοράσουν αρκετό βόειο κρέας από την 
Αργεντινή, ώστε να επηρεάσουν ουσιαστικά 
την αγορά", ανέφερε η Steiner Consulting 
Group.
Άλλοι οικονομολόγοι επισημαίνουν ότι οι 
εισαγωγές θα μπορούσαν να αποθαρρύ-
νουν τους Aμερικανούς παραγωγούς από 
το να επεκτείνουν τα κοπάδια τους για να 
αυξήσουν την εγχώρια παραγωγή βοείου 
κρέατος.

Το τμήμα εξαγωγών της Nikolopoulou 
Foods αναλαμβάνει ο Βασίλης Σαμαράς, 
με στόχο την ανάδειξη και την περαιτέ-
ρω παρουσία των προϊόντων της εταιρεί-
ας στο εξωτερικό. Ο κ. Σαμαράς διαθέτει 
εμπειρία σε ανώτερους ρόλους στη βιο-
μηχανία τροφίμων για πάνω από 3 δεκα-
ετίες και αναμένεται να συνδράμει στον 
σχεδιασμό και την υλοποίηση του πλά-
νου ανάπτυξης της εταιρείας.

Βασίλης 
Σαμαράς

Rahul Goyal, CEO, Molson Coors
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• LOGISTICS

ΤΙ ΨΆΧΝΕΙ Ο ΓΡΗΓΌΡΗΣ  
ΣΤΟΝ ΑΣΠΡΌΠΥΡΓΟ

• ΚΡΙ ΚΡΙ

ΦΙΛΟΞΈΝΗΣΕ ΣΤΗΝ ΕΛΛΆΔΑ ΤΟ 
INTERNATIONAL ICE CREAM CONSORTIUM

• LIDL ΕΛΛΑΣ

ΜΕΓΆΛΟΣ 
ΧΟΡΗΓΌΣ ΣΤΟΝ 
13ο ΔΙΕΘΝΉ 
ΝΥΧΤΕΡΙΝΌ 
ΗΜΙΜΑΡΑΘΏΝΙΟ 
ΘΕΣΣΑΛΟΝΊΚΗΣ
Ως μεγάλος χορηγός στον 13ο Διεθνή 
Νυχτερινό Ημιμαραθώνιο Θεσσαλονίκης 
συμμετείχε για ακόμη μια χρονιά η Lidl 
Ελλάς.
Σύμφωνα με σχετική ανακοίνωση, "η φε-
τινή διοργάνωση έδωσε ξανά ζωή στους 
δρόμους της Θεσσαλονίκης, με περισ-
σότερους από 10.000 δρομείς να πλημ-
μυρίζουν την πόλη με ενέργεια, ενθου-
σιασμό και αθλητικό πνεύμα. Ανάμεσά 
τους, πρωταθλητές, ερασιτέχνες δρο-
μείς, οικογένειες, άτομα με αναπηρία και 
μέλη ευαίσθητων κοινωνικών ομάδων, 
όλοι μαζί σε μια γιορτή συμμετοχής και 
συμπερίληψης".
Η Lidl Ελλάς ήταν παρούσα με 70 μέλη 
της ομάδας #teamLidl, από καταστήματα, 
γραφεία και logistics centers, που έτρε-
ξαν σε όλες τις κατηγορίες, καταγράφο-
ντας περισσότερα από 500 χιλιόμετρα. 
Τέλος, η εταιρεία πρόσφερε στους 4.000 
μήλα και 10.000 μπάρες πρωτεΐνης στους 
δρομείς, συμβάλλοντας στην ενίσχυση 
της προσπάθειάς τους.

Το ετήσιο συνέδριο του International Ice 
Cream Consortium (IICC) για το 2025 φιλο-
ξένησε στην Ελλάδα η Κρι Κρι, που αποτελεί 
και τη μοναδική ελληνική εταιρεία-μέλος του 
διεθνούς οργανισμού.
Κατά τη διάρκεια του συνεδρίου, τα μέλη του 
IICC επισκέφθηκαν τις εγκαταστάσεις της Κρι 
Κρι στις Σέρρες και ξεναγήθηκαν στις γραμ-
μές παραγωγής παγωτού και γαλακτοκο-
μικών προϊόντων, καθώς και στο Μουσείο 

Παγωτού της εταιρείας. Παράλληλα, γνώρι-
σαν τον ελληνικό πολιτισμό μέσα από δρά-
σεις, παρουσιάσεις, workshops και θεματι-
κές συζητήσεις.

ΒΡΑΒΕΥΣΗ
Στο πλαίσιο του συνεδρίου, πραγματοποι-
ήθηκαν βραβεύσεις των συμμετεχουσών 
εταιρειών, όπου η Κρι Κρι διακρίθηκε στις 
κατηγορίες:

•	 "Καλύτερο Παγωτό" για το Greek Frozen 
Yogurt Peach 

•	 "Το Πιο Καινοτόμο Παγωτό" για το 
Master Rich Dubai Style Stick

Σε διαδικασία αναζήτησης νέου ακινήτου για τη 
δημιουργία ενιαίου κέντρου logistics και πα-
ραγωγής, με στόχο την ενοποίηση των υφιστά-
μενων υποδομών του, που σήμερα είναι κατα-
νεμημένες σε διαφορετικούς παρόχους 3PL, 
αναζητά o Γρηγόρης στον Ασπρόπυργο, σύμ-
φωνα με πληροφορίες του FnB Daily. Η εταιρεία 
επιδιώκει να συγκεντρώσει σε ένα σύγχρονο 
χώρο τις λειτουργίες αποθήκευσης, παραγω-
γής και διανομής, ώστε να ενισχύσει την απο-
δοτικότητα και να υποστηρίξει τη μελλοντική της 
ανάπτυξη στην ελληνική αγορά εστίασης.

Ο ΣΗΜΑΝΤΙΚΟΤΕΡΟΣ ΚΟΜΒΟΣ
Η αναζήτηση επικεντρώνεται στην περι-
οχή του Ασπροπύργου, που παραμένει 
ο σημαντικότερος κόμβος logistics στην 
Αττική. 
Η περιοχή φιλοξενεί πλέον σειρά μεγάλων 
έργων στον τομέα της εφοδιαστικής αλυσί-
δας, με νέες εγκαταστάσεις ψυγείων, απο-
θηκών και κέντρων διανομής. 

Στέλλα Αυγουστάκη
stella@notice.gr

Βλάσης 
Γεωργάτος, 
Επικεφαλής, 
Γρηγόρης 
Μικρογεύματα
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Business Maker

ΠΟΎ ΚΟΛΛΆΕΙ ΤΟ DEAL ΤΟΥ Ν. ΒΑΡΔΙΝΟΓΙΆΝΝΗ  
ΜΕ ΤΟΝ ΒΕΡΟΎΚΑ
Σε due diligence εξακολουθεί να βρίσκεται 
η πλευρά του Νίκου Θ. Βαρδινογιάννη της 
AVE, όσον αφορά την απόκτηση του 40% της 
αλυσίδας Bazaar της οικογένειας Βερούκα. 
Αυτό αναφέρουν στη στήλη καλά πληροφο-
ρημένες πηγές, τονίζοντας πως πρόκειται για 
μια αρκετά απαιτητική διαδικασία, που χρει-
άζεται αρκετούς μήνες.
Και ο λόγος είναι η ανάγκη να αποτυπωθεί 
η πραγματική οικονομική κατάσταση της 

Bazaar και να υπολογισθεί με ακρίβεια το 
τίμημα τη συμφωνίας. "Εάν βγουν πράγμα-
τα, που δεν είχαν υπολογισθεί, τότε θα αλλά-
ξει και το ύψος του τιμήματος", σημειώνουν 
χαρακτηριστικά οι ίδιες πηγές. Απαντώντας 
μάλιστα στις φήμες, που κυκλοφορούν εσχά-
τως στην πιάτσα για υπαναχώρηση της πλευ-
ράς Βαρδινογιάννη από το deal, σημειώνουν 
πως ουδέποτε υπήρξε συγκεκριμένο χρονο-
διάγραμμα και επαναλαμβάνουν πως η συμ-

φωνία είχε μη δεσμευτικό χαρακτήρα, υπο-
νοώντας πως όλα είναι ανοιχτά.
Θυμίζουμε πως στις αρχές του καλοκαι-
ριού η AVE, που έχει την ευθύνη ανάπτυξης 
του σήματος Carrefour στην ελληνική αγο-
ρά μέσω της Retail & More, προχώρησε στη 
συμφωνία, που προκάλεσε διάφορα ερω-
τήματα στην αγορά, καθώς ο όμιλος Bazaar 
απέκτησε τα δικαιώματα του σήματος Spar 
στην Ελλάδα.

Ο ΠΡΏΤΟΣ ΤΡΎΓΟΣ ΣΤΗΝ ΝΆΟΥΣΑ ΓΙΑ ΤΟΝ ΤΣΈΛΕΠΟ  
ΚΑΙ Ο... ΑΡΙΣΤΟΤΈΛΗΣ 
Τον πρώτο τρύγο από τα αμπέλια, που απέ-
κτησε πρόσφατα στην Νάουσα, ολοκλήρω-
σε το Κτήμα Τσέλεπου, με τα αποτελέσμα-
τα να ικανοποιούν απόλυτα τους ιδιοκτήτες 
της οινοποιίας. Με την προσθήκη κρασιών, 
που αφορούν μια γηγενή ποικιλία, κατοχυ-
ρωμένη ως ΠΟΠ, η οικογένεια Τσέλεπου, 
όπως αναφέρουν καλά πληροφορημένες 
πηγές, εμπλουτίζει το χαρτοφυλάκιο και δί-

νει περισσότερες επιλογές στο διεθνές κοι-
νό της.
Άλλωστε, η εταιρεία έχει στοχεύσει στρα-
τηγικά τα τελευταία χρόνια στις αγορές του 
εξωτερικού, με όχημα οίνους από διά-
σημες αμπελουργικές ζώνες της χώρας, 
όπως η Νεμέα και η Σαντορίνη. Παράλ-
ληλα, ποντάρει αρκετά στον οινοτουρισμό 
προχωρώντας σε σημαντικές επενδύσεις 

για την αναβάθμιση των εγκαταστάσεών 
της, σε Τρίπολη και Νεμέα.
Το συνολικό πρόγραμμα των επενδύσεων, 
που τρέχει, ανέρχεται σε 7 εκατ. ευρώ. Μι-
κρό οινοποιείο θα στήσει και στην Νάουσα, 
αξιοποιώντας και την πολιτιστική κληρονο-
μιά της περιοχής, στην οποία λέγεται πως 
υπήρχε σχολή του αρχαίου Έλληνα φιλο-
σόφου, Αριστοτέλη. 

 • Debrief •
TO ΈΞΥΠΝΟ ΧΡΉΜΑ
Γνωστός όρος στο επιχειρείν. Δεν περιο-
ρίζεται, όμως, μόνο εκεί. Μπορεί να εφαρ-
μοστεί και σε επίπεδο κρατών, και μάλι-
στα με αξιοσημείωτα αποτελέσματα για την 
ανάπτυξη, όπως τουλάχιστον υποστηρίζει 
άρθρο που φιλοξενείται στο blog του ΔΝΤ.
Τί περιλαμβάνει, όμως, ο έξυπνος τρόπος 
δαπανών για τα κράτη;
Πρώτον, καλύτερη κατανομή των υφιστά-
μενων, δηλαδή η ανακατεύθυνση προς 
επενδύσεις που ενισχύουν την ανάπτυξη. 
Σύμφωνα με τη σχετική ανάλυση, η μετα-
τόπιση του 1% του ΑΕΠ από την κρατική 
κατανάλωση με χαμηλότερο αντίκτυπο, 
προς επενδύσεις σε υποδομές, αυξάνει την 
παραγωγή κατά περίπου 1,5% στις προηγ-
μένες οικονομίες και 3,5% στις αναδυόμε-
νες αγορές και στις αναπτυσσόμενες οι-
κονομίες σε διάστημα περίπου 25 ετών. Η 
ανακατεύθυνση του ίδιου ποσού προς τις 
επενδύσεις σε ανθρώπινο κεφάλαιο, για 

παράδειγμα μέσω της αναβάθμισης των 
εκπαιδευτικών συστημάτων, μπορεί να 
αποφέρει περίπου 3% έως 6%, αντίστοιχα, 
σε αυτές τις δύο ομάδες χωρών. Μάλιστα, 
αυτή η ανακατανομή μπορεί επίσης να μει-
ώσει την ανισότητα εισοδήματος.
Δεύτερον, τις λεγόμενες συμπληρωμα-
τικές πολιτικές. Στις προηγμένες οικονο-
μίες, ο συνδυασμός της έρευνας και της 
ανάπτυξης με τις επενδύσεις σε ανθρώπι-
νο κεφάλαιο ενισχύει την παραγωγικότη-
τα. Στις αναδυόμενες και αναπτυσσόμενες 
οικονομίες, ο συνδυασμός των δαπανών 
για υποδομές με τις δαπάνες για την εκπαί-
δευση εξισορροπεί τα βραχυπρόθεσμα και 
μακροπρόθεσμα κέρδη: το φυσικό κεφά-
λαιο αυξάνει γρήγορα την παραγωγή, ενώ 
το ανθρώπινο κεφάλαιο δημιουργεί μελλο-
ντική παραγωγικότητα.
Τρίτον, μεταρρυθμίσεις στις ίδιες τις δαπά-
νες. Δηλαδή την αντιμετώπιση της ακαμψί-

ας που παρατηρείται σε “κλειδωμένες” δα-
πάνες, χρησιμοποιώντας ενεργά πολυετή 
δημοσιονομικό σχεδιασμό.
Τέταρτον, βελτιωμένη διαχείριση των δη-
μόσιων επενδύσεων και ψηφιοποίηση των 
δημόσιων οικονομικών.
Πέμπτον, αξιολόγηση των δαπανών, με 
σαφείς στόχους.
Συμπέρασμα: Η έξυπνη διοχέτευση υφι-
στάμενων πόρων, μπορεί να ενισχύσει τα 
δημόσια οικονομικά, να οικοδομήσει αν-
θεκτικότητα και να αυξήσει τη μακροπρό-
θεσμη οικονομική ανάπτυξη.
Με άλλα λόγια και σε επίπεδο κρατών, δεν 
χρειάζεται άπειρο χρήμα (που άλλωστε δεν 
υπάρχει). Αυτό που χρειάζεται είναι έξυ-
πνο χρήμα.

Γιάννης Παλιούρης
giannis@notice.gr

https://www.imf.org/en/Blogs/Articles/2025/10/07/spending-smarter-to-boost-growth
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Business Insight
Η ΜΆΧΗ ΗΠΑ-ΚΊΝΑΣ ΓΙΑ ΤΙΣ ΣΠΆΝΙΕΣ ΓΑΊΕΣ  
ΚΑΙ Η ΕΥΚΑΙΡΊΑ ΤΗΣ ΕΛΛΆΔΑΣ
Με αφορμή την ανακοίνωση της συμφωνί-
ας ΗΠΑ-Αυστραλίας για σπάνιες γαίες και 
ορυκτά, το σημερινό insight.
Οι δύο κυβερνήσεις θα επενδύσουν από 
κοινού σε ορυχεία και έργα επεξεργασίας 
στην Αυστραλία, με σκοπό να ενισχύσουν 
την παραγωγή πρώτων υλών που χρησι-
μοποιούνται σε προηγμένες τεχνολογίες, 
από ηλεκτρικά οχήματα, έως ημιαγωγούς 
και μαχητικά αεροσκάφη. O Πρωθυπουρ-
γός, Anthony Albaneze, έκανε λόγω για 
συμφωνία με pipeline $8,5 δισ. που εί-
ναι έτοιμο να τεθεί σε λειτουργία, με τον 
Donald Trump να ανταπαντά πως “...σε 
περίπου ένα χρόνο από τώρα, θα έχου-
με τόσα κρίσιμα ορυκτά και σπάνιες γαί-
ες που δεν θα ξέρετε τι να τα κάνετε...”.  
Εκ του αποτελέσματος φαίνεται πως ο Πρό-
εδρος των ΗΠΑ κλείνει ακόμη ένα μέτω-
πο, διασφαλίζοντας κρίσιμη πρώτη ύλη, 
ενισχύοντας τη διαπραγματευτική θέση 
του έναντι της Κίνας που έχει εργαλειο-
ποιήσει και το θέμα των σπάνιων γαιών. 
Αρέσει, δεν αρέσει έτσι έχει η κατάσταση 
σε αυτό το πεδίο, όπου Πεκίνο-Ουάσιγκτον 
είναι σε διαρκή αντιπαράθεση - με αυξο-
μειούμενης έντασης επεισόδια. Προφανής 
η προσπάθεια του Λευκού Οίκου, που υι-
οθετεί όλο και πιο ριζοσπαστικά μέτρα για 
να ξεκινήσει η παραγωγή σπάνιων γαι-
ών εκτός Κίνας, σε ένα πεδίο που η ασι-
ατική χώρα επί σειρά ετών κυριαρχούσε.  
Αυτή την τακτική των ΗΠΑ, προκειμένου 
να επανακτήσουν ζωτικό χώρο σε αυτό το 
πεδίο, παρακολουθούν και οι επενδυτές, 
με το αποτέλεσμα εντυπωσιακό, όπως κα-
ταγράφεται στη θεαματική άνοδο μετοχών 
εταιρειών που άμεσα/έμμεσα εμπλέκονται 
από την εξόρυξη και την επεξεργασία, μέ-
χρι την παραγωγή και διάθεση. Σε δευτε-
ρεύοντα ρόλο και η Ευρώπη, που δείχνει 

να έχει αντιληφθεί τη στρατηγική σημα-
σία που έχει η συγκεκριμένη αγορά, και 
που μέσω αυτής έχει αρχίσει να συγκλί-
νει με τις ΗΠΑ έναντι της παντοδυναμίας 
της Κίνας. Πέραν του γεωπολιτικού ενδια-
φέροντος υπάρχει και το επιχειρηματικό/
επενδυτικό (από κοινού αμφότερα), καθώς 
οι μετοχές των MP Materials, USA Rare 
Earth (εισηγμένων στο NYSE) και της αυ-
στραλιανής Lynas να έχουν υπερδιπλάσια 
τιμή από την αρχή του έτους. Η άνοδος 
των τιμών μετοχών έχει επεκταθεί και σε 
εταιρείες παραγωγής κρίσιμων ορυκτών 
και άλλων μετάλλων (λ.χ. λίθιο, κοβάλτιο, 
γερμάνιο κ.ά.). Ενδεικτικό της τακτικής που 
ακολουθεί η Ουάσιγκτον, το γεγονός πως 
μόνο τον Σεπτέμβριο τα αμερικανικά συμ-
φέροντα απέκτησαν μετοχικά μερίδια στις 
καναδικές Lithium Americas και Trilogy 
Metals, επιδιώκοντας - σε πρώτη φάση 
- να τις ενισχύσουν κεφαλαιακά ώστε να 
υλοποιήσουν επενδυτικά προγράμματα τε-
λευταίας τεχνολογίας. 
Επιδίωξη της διοίκησης Trump είναι να 
δημιουργήσει ένα στρατηγικό απόθεμα 
ορυκτών, για να το “χρηματιστηριοποιή-
σει”, πρακτικά να μπορεί να ελέγχει την τι-
μολόγησή τους - αποτρέποντας το volatility 
που χαρακτηρίζει τη συγκεκριμένη αγορά 
και μέχρι τώρα εξαρτάται από τις ορέξεις 
του Πεκίνου (άλλοτε μειώνει τις εξαγωγές, 
άλλοτε τις αυξάνει). Η σχετική σταθεροποί-
ηση μίας αγοράς διασφαλίζει, σε μεγάλο 
ποσοστό, τη διαχείριση προσφοράς-ζήτη-
σης, την πολιτική τιμών. Επί της ουσίας η 
Ουάσιγκτον θέλει να διαμορφώσει δικούς 
της όρους, που συν τω χρόνω θα δημι-
ουργήσουν μία δευτερογενή αγορά που 
θα έχει άμεση αντιστοίχιση με εταιρείες, 
με χρηματοοικονομικά εργαλεία κ.λπ. Εύ-
λογη η προσπάθεια θα πει κάποιος, μόνο 

που υλοποιείται επί θητείας Trump και όχι 
Biden - περίοδο που οι ΗΠΑ και συνολικά 
η Δύση - ήταν όμηρος της Κίνας. Αρέσει, 
δεν αρέσει έτσι έχει η κατάσταση. 
Από κοντά και τα επενδυτικά κεφάλαια 
που βλέπουν πεδίο αποδόσεων λαμπρόν. 
Ενδεικτική η περίπτωση της Perpetua 
Resources, που τον Ιούνιο μέσω ΙΡΟ 
άντλησε $425 εκατ. Σκοπός η επαναλει-
τουργία ενός ορυχείου στο Αϊντάχο που 
παράγει χρυσό και αντιμόνιο - από τα top 
κρίσιμα ορυκτά. Αλλά και τελευταία, μέσα 
Οκτωβρίου, η Standard Lithium συγκέ-
ντρωσε $130 εκατ. (μέσω δημόσιας προ-
σφοράς), η Critical Metals ανακοίνωσε 
ότι εξασφάλισε $50 εκατ. (από ανώνυ-
μο θεσμικό επενδυτή) για να προχωρήσει 
στην ανάπτυξη έργου σπανίων γαιών στην 
Γροιλανδία. 
Αυξητική η τάση των ενεργειών στο συ-
γκεκριμένο πεδίο, προσφέρουν τη δυνα-
τότητα και στην Ελλάδα να διαδραματίσει 
τον δικό της ρόλο, να διεκδικήσει το μερί-
διο που της αναλογεί, συγκλίνοντας - επί 
της ουσίας - προς την πολιτική της Ουάσι-
γκτον. Η Ελλάδα διαθέτει κοιτάσματα σπά-
νιων γαιών, κυρίως σε περιοχές όπως η 
Θράκη, όπου υπάρχουν πετρώματα πλού-
σια σε αυτά. 
Τα ποτάμια που εκβάλλουν στην παράκτια 
ζώνη της ανατολικής Μακεδονίας-Θράκης 
μεταφέρουν υλικά από αυτά τα πετρώματα, 
δημιουργώντας εμπλουτισμένα αποθέμα-
τα στις εκβολές τους. Υπάρχει η προοπτι-
κή η Ελλάδα να γίνει εξαγωγέας στοιχεί-
ων όπως το γάλλιο, το οποίο είναι κρίσιμο 
για την ψηφιακή και αμυντική βιομηχα-
νία. Σε 2-3 χρόνια, η Ελλάδα θα μπορούσε 
να εξάγει γάλλιο σε όλη την Ευρώπη, σύμ-
φωνα με εκτιμήσεις του Εθνικού Γεωλο-
γικού Μουσείου.

Business Opinions - Business Secrets  
- Τράπεζες - Ναυτιλία - Real Estate  
- Μετακινήσεις Στελεχών

ΚΑΘΕ ΠΡΩΙ  
ΣΤΟ EMAIL ΣΑΣ!

Γίνε 
συνδρομητής 

εδώ

https://www.mining.com/critical-metals-secures-50m-to-fund-rare-earth-project-in-greenland/
https://www.mining.com/critical-metals-secures-50m-to-fund-rare-earth-project-in-greenland/
https://bnbdaily.gr/
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Ειλικρινά, δεν καταλαβαίνω !
Ξέρω ότι έχω ξαναγράψει για το συγκεκριμένο θέμα, αλλά 
επανέρχομαι, διότι…
Ειλικρινά, δεν καταλαβαίνω ! 
Την Κυριακή το απόγευμα, βρέθηκα για μία συνάντηση στο Golden 
Hall. Εκεί, διαπίστωσα ότι, με εξαίρεση κάποια καφέ και εστιατόρια, τα 
εμπορικά καταστήματα ήταν ΟΛΑ κλειστά. Παρά το γεγονός, δηλαδή, 
ότι το εμπορικό κέντρο είχε πάρα πολύ κόσμο, ο οποίος έκανε βόλτα, 
έπινε τον καφέ του, γευμάτιζε κ.λπ., οι καταναλωτές αυτοί δεν είχαν 
τη δυνατότητα να κάνουν το αυτονόητο: Δηλαδή, να κάνουν τα ψώνια 
τους ! 
Και οι έμποροι το επίσης αυτονόητο: Να λειτουργούν τα καταστήματά 
τους όποτε το θεωρούν σκόπιμο !
Όπως, δηλαδή, συμβαίνει στη συντριπτική πλειονότητα των 
ευρωπαϊκών πρωτευουσών και άλλων πόλεων. 
Αλλά, εδώ, στη χώρα του πράσινου ήλιου, το θεωρούμε κακό να είναι 
ανοιχτά τα καταστήματα τις Κυριακές. Διότι, λέει, πρέπει οι υπάλληλοι 
να ξεκουράζονται. 
Μα, δεν είπε κανείς να εργάζονται αυτοί οι άνθρωποι πάνω από πέντε 
ημέρες την εβδομάδα ! Αλοίμονο ! 
Αλλά να σκεφτούμε πόσες οικογένειες έχουν μόνο την Κυριακή για 
να κάνουν τα ψώνια τους, αλλά δεν τους δίνεται η δυνατότητα. Επίσης, 
πόσες αυθόρμητες αγορές κάνουμε όλοι μας, ακόμα και μη απολύτως 
απαραίτητες, όταν χαζεύουμε βιτρίνες και βλέπουμε κάτι, το οποίο μας 
αρέσει. Και, τέλος, το γεγονός ότι έχουμε τουρισμό σε αυτή τη χώρα… 
Ακόμα χειρότερα, την ίδια μέρα, χρειάστηκε το βράδυ να ψάξω για ένα 
φάρμακο. Και, τότε, διαπίστωσα, με μεγάλη μου έκπληξη, ότι, από την 
Βάρη έως και την Ηλιούπολη, υπήρχε μετά τις 23:00 ανοιχτό μόλις… 
ένα φαρμακείο ! 
Και, καλά, στην περίπτωση των εμπορικών καταστημάτων, η ζημιά 
είναι μικρή για τους καταναλωτές - όχι πάντως για τους εμπόρους. 
Αλλά, όταν πρόκειται για την υγεία των πολιτών, δεν γίνεται να μην 
υπάρχει, εν έτει 2025, απόλυτα ελεύθερο ωράριο για επιχειρήσεις, 
όπως τα φαρμακεία. 
Τουλάχιστον, επειδή δεν βλέπω να προχωράει το παραπάνω 
(εδώ το 08:00 - 23:00 μειώθηκε στο 08:00 - 21:00 μετά την 
πανδημία), να υποχρεωθούν ο κ. Λουράντος και οι συνάδελφοί 
του, να διανυκτερεύει τουλάχιστον ένα φαρμακείο ανά Δήμο ή ανά 
συγκεκριμένη χιλιομετρική απόσταση, που να διασφαλίζει τη σχετική 
εγγύτητα για όλους τους πολίτες.
Τόσο απλά. 

Νεκτάριος B. Νώτης
nectarios@notice.gr

SECRETRECIPE

Ο νέος επενδυτής στο κρασί  
και τα… μαστορέματα

Ένας ακόμα επιχειρηματίας, που δεν έχει σχέση 
με τον κλάδο τροφίμων και ποτών, αποφάσισε 
να επενδύσει στο κρασί. Όπως πληροφορείται 
το FnB Daily, ο συγκεκριμένος επενδυτής 
απέκτησε πρόσφατα οινοποιείο στο Κούτσι της 
Νεμέας και έχει σηκώσει μανίκια, σχεδιάζοντας 
την ανάπτυξή του. Ο ίδιος, άλλωστε, γνωρίζει 
από... μαστορέματα...  

• OB STREEM

ΣΥΜΜΕΤΕΊΧΕ ΓΙΑ ΠΡΏΤΗ 
ΦΟΡΆ ΣΤΗΝ ΈΚΘΕΣΗ 
LOGISTICS & SUPPLY 
CHAIN
Στην 10η έκθεση Logistics & Supply Chain 2025 συμμετεί-
χε για πρώτη φορά η OB Streem. Η συμμετοχή σηματοδό-
τησε ένα νέο κεφάλαιο για την εταιρεία, καθώς αποτέλεσε 
την πρώτη της παρουσία μετά τη συγχώνευση με την Ορ-
φεύς Βεϊνόγλου, αλλά και την πρώτη δημόσια εμφάνιση 
του νέου CEO, Αλέξανδρου Καραφυλλίδη.

ΕΝΟΠΟΙΗΜΕΝΟ ΠΡΟΦΙΛ
Με το περίπτερό της, η OB Streem παρουσίασε στο ενο-
ποιημένο προφίλ της και τη νέα εταιρική της ταυτότητα. 
Παράλληλα, ανέδειξε το φάσμα υπηρεσιών, που προσφέ-
ρει και παρουσίασε το οικοσύστημα Contract Logistics, 
Transportation, Special Logistics και Corporate Services.
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