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ΤΡΟΦΙΜΩΝ & ΠΟΤΩΝ

Με τη συνεργασία του 

ΔΕΥΤΕΡΑ 13 ΟΚΤΩΒΡΙΟΥ 2025 
ΤΕΥΧΟΣ 2192

• ΜΥΛΟΙ ΔΑΚΟΥ
Σταθερός τζίρος και οριακά θετικοί οι όγκοι στο 

οκτάμηνο - Τα τρία πεδία που ετοιμάζει επενδύσεις

• Δ. ΘΑΝΟΠΟΥΛΟΣ
Προς μεσαία μονοψήφια ανάπτυξη το 2025  
– Πέτυχε ενεργειακή αυτονομία, συνεχίζει  

να ενισχύει το e-κανάλι

Business Insight
Βαρομετρικό χαμηλό και στις 
αγορές - Η διελκυστίνδα ΗΠΑ 
-Κίνας ανησυχεί (και)  
τους επενδυτές

Business Maker
• �Το project των €50 εκατ.  

του Γαλαξία 
• �Ποιοι αιφνιδιάστηκαν  

με τη συνάντηση Μητσοτάκη  
– Σκλαβενίτη

SecretRecipe
Νέο resto-project στην πιάτσα 
της Γλυφάδας

Editorial
Tikka masala με… ελαιόλαδο

Debrief
Άπειρες δυνατότητες

• ΓΑΛΑΞΙΑΣ
Η κίνηση που τη βάζει στο κανάλι του convenience

• ΕΨΑ
Μονοψήφια ανάπτυξη στο οκτάμηνο - Έρχονται νέα 

λανσαρίσματα στα flavoured soft drinks
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• EURIMAC – ΜΑΚΒΕΛ

ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΉ ΑΓΟΡΆ Η ΓΕΡΜΑΝΊΑ - ΣΤΗΝ ANUGA ΜΕ ΝΈΟ 
ΕΠΕΝΔΥΤΙΚΌ ΠΛΆΝΟ €12 ΕΚΑΤ.
“Συμμετέχουμε στην Anuga από τη δεκαε-
τία του 1970, οπότε η ομάδα μας αισθάνεται 
οικεία όταν βρίσκεται στην Γερμανία. Είναι 
μία ευκαιρία για τους εμπειρότατους ανθρώ-
πους μας να συναναστραφούν από κοντά με 
υφιστάμενους πελάτες, να διερευνήσουν τις 
δυνατότητες διεύρυνσης του πελατολογίου 
μας, αλλά και να αφουγκρασθούν τάσεις και 
ιδέες”, δήλωσε στο FnB Daily ο Οδυσσέας 
Παπαδόπουλος, Διευθύνων Σύμβουλος της 
EURIMAC – ΜΑΚΒΕΛ. 
Στις εγκαταστάσεις της EURIMAC - ΜΑΚΒΕΛ 
στο Κιλκίς παράγεται το 50% των ελληνικών 
εξαγωγών ζυμαρικών. Ως η μεγαλύτερη 
εξαγωγός του κλάδου, θεωρεί την Γερμανία 
στρατηγική αγορά, καθώς αποτελεί βασικό 
προορισμό και θέτει υψηλά πρότυπα ποιότη-
τας, βιωσιμότητας και ESG. “Σήμερα, συνερ-
γαζόμαστε με μεγάλες γερμανικές αλυσίδες, 
τη μικρή αγορά και την αγορά της ομογένει-
ας. Μεγαλώνουμε μαζί με αυτούς τους πελά-
τες, με τους περισσότερους εκ των οποίων 
έχουμε εμπορική σχέση δεκαετιών”, συ-
μπλήρωσε ο κ. Παπαδόπουλος.   
Ο Οδυσσέας Παπαδόπουλος υπογράμμισε 
ότι η EURIMAC – ΜΑΚΒΕΛ πορεύεται με κοι-
νές αρχές και στρατηγική με τους συνεργά-
τες της, απευθυνόμενη σε όλα τα κανάλια της 

διεθνούς αγοράς. Με το 55% των πωλήσεων 
εκτός Ελλάδας και την εξωστρέφεια ως βα-
σικό μοχλό ανάπτυξης, η συμμετοχή σε με-
γάλες εκθέσεις θεωρείται απαραίτητη.

ΝΕΑ ΓΡΑΜΜΗ ΠΑΡΑΓΩΓΗΣ, 
ΜΟΝΑΔΑ ΒΙΟΜΑΖΑΣ ΚΑΙ 
ΕΠΕΝΔΥΣΕΙΣ ΣΕ ΥΠΟΔΟΜΕΣ 
“Το γεγονός αυτό επιτείνεται και από το ότι 
βρισκόμαστε πολύ κοντά στην ολοκλήρω-
ση του επενδυτικού μας πλάνου, συνολικής 
αξίας €12 εκατ., και με πυλώνες της στρατη-
γικής μας, την εξωστρέφεια, την καινοτομία 
και τη βιωσιμότητα, η παρουσία μας γίνεται 
ακόμη πιο δεδομένη. Οι επενδύσεις αυτές εί-
ναι πολύπλευρες και αφορούν στο σύνολο 
της δραστηριότητας μας. Αρχικά, στην αύξη-
ση της δυναμικότητας του εργοστασίου των 
ζυμαρικών, με προσθήκη νέας υπεραυτό-
ματης και ολοκληρωμένης γραμμής κοφτών 
ζυμαρικών και στην αντίστοιχη αναβάθμιση 
του μύλου μας, καθώς είμαστε είκοσι χρόνια 
καθετοποιημένοι”, δήλωσε ο ίδιος. 
Η νέα μονάδα βιομάζας αποτελεί απαιτού-
μενο που προκύπτει από τη συνεχή ανά-
πτυξη της EURIMAC – ΜΑΚΒΕΛ, καθώς η 
παλαιά κατασκευάστηκε το 2013, και αν και 
υπερπληροί μέχρι και σήμερα τις παγκό-

σμιες απαιτήσεις, θεωρήθηκε σώφρον να 
προχωρήσει η εταιρεία σε κατασκευή νέας, 
μεγαλύτερης και ακόμη πιο σύγχρονης. 
“Τέλος, στις επενδύσεις μας περιλαμβάνο-
νται αύξηση αποθηκευτικών χώρων, κατα-
σκευή νέων αποδυτηρίων - λόγω της αύξη-
σης της ανθρώπινης δύναμης της εταιρείας, 
κατά 70% τα τελευταία 6 χρόνια -, προσθή-
κη μηχανημάτων ελέγχου ποιότητας - λόγω 
των συνεχώς αυξανομένων απαιτήσεων 
των 60 αγορών που επιχειρούμε - και τέ-
λος αγορά όμορου οικοπέδου για τις νέες 
ανάγκες που προκύπτουν”, σημείωσε ο κ. 
Παπαδόπουλος. 
Η EURIMAC – ΜΑΚΒΕΛ, με βελτιωμένη οι-
κονομική εικόνα το 2024 και μηδενικό δανει-
σμό, θεωρεί απαραίτητη τη συμμετοχή της 
σε διεθνείς εκθέσεις όπως η Anuga, προ-
κειμένου να προωθήσει νέα προϊόντα και να 
ενισχύσει την ανάπτυξή της. Όπως τόνισε ο 
Οδυσσέας Παπαδόπουλος, η παρουσίαση 
της καινοτόμας σειράς ζυμαρικών χαμηλού 
γλυκαιμικού δείκτη αποτελεί ευκαιρία για δι-
άλογο σε παγκόσμιο επίπεδο, καθώς θεωρεί 
ότι η σειρά διαμορφώνει μία νέα πραγματι-
κότητα στο χώρο των ζυμαρικών, ενώ η επί-
τευξη των στόχων και το 2025 ενισχύει την 
αισιοδοξία για το μέλλον.
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• ΕΨΑ

ΜΟΝΟΨΉΦΙΑ ΑΝΆΠΤΥΞΗ ΣΤΟ ΟΚΤΆΜΗΝΟ 
- ΈΡΧΟΝΤΑΙ ΝΈΑ ΛΑΝΣΑΡΊΣΜΑΤΑ  
ΣΤΑ FLAVOURED SOFT DRINKS

• DOORDASH

ΣΥΝΕΡΓΑΣΊΑ 
ΜΕ ΤΗΝ SERVE 
ROBOTICS ΓΙΑ 
ΠΑΡΑΔΌΣΕΙΣ 
ΠΑΡΑΓΓΕΛΙΏΝ
Τις δυνάμεις της με την Serve Robotics 
ενώνει η DoorDash, αξιοποιώντας ρο-
μπότ για την εκτέλεση παραγγελιών και 
επιχειρώντας να διευρύνει την πελατει-
ακή της βάση.
Συγκεκριμένα, οι πελάτες της πλατφόρ-
μας DoorDash σε επιλεγμένα καταστήμα-
τα και εστιατόρια στο Λος Άντζελες ενδέ-
χεται να παραλάβουν τις παραγγελίες τους 
από ένα ρομπότ Serve, ενώ το πλάνο προ-
βλέπει τέτοιου είδους παραδόσεις να κα-
ταστούν εφικτές στο σύνολο των ΗΠΑ.

UBER EATS
Μέχρι στιγμής, η Serve έχει αξιοποιήσει 
τα ρομπότ για παραδόσεις αποκλειστικά 
της Uber Eats, με την οποία συνεργάστη-
κε το 2021. Ως αποτέλεσμα, η συνεργασία 
με την DoorDash, θα τη βοηθήσει να αυ-
ξήσει τα έσοδα και τον όγκο των παραγ-
γελιών για τα ρομπότ της, επεκτεινόμενη 
σε περισσότερους καταναλωτές.
Η νέα συνεργασία έρχεται λίγο μετά την 
παρουσίαση από την DoorDash του ρο-
μπότ παράδοσης Dot, το οποίο μπορεί να 
κινείται σε ποδηλατοδρόμους, δρόμους 
και πεζοδρόμια. Τέλος, η DoorDash έχει 
συνεργαστεί με την Wing της Alphabet για 
παραδόσεις με drone.

Tony Xu, CEO, Doordash

Με μονοψήφιο ρυθμό έτρεξε στο οκτάμηνο 
η ΕΨΑ, με την εταιρεία να καταγράφει ση-
μαντική αύξηση στα super market, καθώς 
και ενίσχυση του μεριδίου αγοράς, ενώ το 
χονδρεμπόριο κινείται σε πιο ήπιους ρυθ-
μούς, όπως και συνολικά η κατηγορία των 
αναψυκτικών. 

ΝΕΑ ΠΡΟΪΟΝΤΑ ΣΤΟ PORTFOLIO
Η εταιρεία δίνει ιδιαίτερη έμφαση στη 
διεύρυνση της γκάμας προϊόντων της, 
ενώ πέρυσι προχώρησε σε συνολικό 
rebrandig και επαναλανσάρισμα βασικών 
προϊόντων της, με αφορμή και την είσοδο 
του SMERC στο μετοχικό της, με καταστα-
τική πλειοψηφία.
Συγκεκριμένα, η ΕΨΑ πέρασε σε μια φάση 
ανανέωσης και ενιαίας εταιρικής ταυτότη-
τας, με νέα γραφικά και σχεδιασμό στα can. 
Φέτος δεν προχώρησε σε νέα λανσαρίσμα-
τα, παρά μόνο σε μία νέα γεύση στην κατη-
γορία Cola και το Ice Tea Strawberry, που 
προστέθηκε στη σειρά πράσινων τσαγιών 
χωρίς ζάχαρη με λεμόνι και ροδάκινο. Πα-
ράλληλα, οι σειρές Lemonade Zero και Πορ-
τοκαλάδα Zero ανανεώθηκαν με βελτιωμέ-
νες συνταγές.

ΝΕΑ ΛΑΝΣΑΡΙΣΜΑΤΑ
Για την επόμενη χρονιά, η ΕΨΑ προετοιμάζει 
νέα προϊόντα στην κατηγορία των flavoured 
soft drinks, παρακολουθώντας στενά τις δι-
εθνείς τάσεις στην αγορά ποτών (beverage 
market). Τα προϊόντα αυτά βρίσκονται ακό-
μη στη φάση ανάπτυξης, καθώς η παραγωγή 
στη συγκεκριμένη κατηγορία αποτελεί σημα-
ντική πρόκληση.
Παράλληλα, παράγει το private label τσάι της 
Μασούτης, ενώ συνεχίζει τη συνεργασία με 
την PepsiCo για την εμφιάλωση της Ήβη, η 
οποία ανανεώνεται διαρκώς και αναμένεται 
να συνεχιστεί και τα επόμενα χρόνια.

ΣΤΟ 10% TOY ΤΖΙΡΟY  
OI ΕΞΑΓΩΓΕΣ
Η ΕΨΑ εξάγει σήμερα σε 20 χώρες, με τις 
εξαγωγές να αντιπροσωπεύουν περίπου το 
10% του συνολικού τζίρου. Κύριες αγορές εί-
ναι οι Ηνωμένες Πολιτείες, η Κύπρος και η 
Μεγάλη Βρετανία, ενώ και η Κίνα αποτελεί 
πλέον σημαντική αγορά, καθώς η εταιρεία 
έχει παρουσία εκεί από το 2020.

Στέλλα Αυγουστάκη
stella@notice.gr

Νίκος Καραμούζης, Επικεφαλής SMERC
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• Δ. ΘΑΝΟΠΟΥΛΟΣ

ΠΡΟΣ ΜΕΣΑΊΑ ΜΟΝΟΨΉΦΙΑ ΑΝΆΠΤΥΞΗ ΤΟ 2025 – ΠΈΤΥΧΕ 
ΕΝΕΡΓΕΙΑΚΉ ΑΥΤΟΝΟΜΊΑ, ΣΥΝΕΧΊΖΕΙ ΝΑ ΕΝΙΣΧΎΕΙ ΤΟ E-ΚΑΝΆΛΙ
Στο 4%-5% τοποθέτησε τον πήχη της φετινής 
ανάπτυξης, με βάση τα δεδομένα του α' εξα-
μήνου, η διοίκηση της αλυσίδας Δ. Θανόπου-
λος, χάρη στην αποκλιμάκωση του πληθω-
ρισμού αλλά και τη βελτίωση του μεριδίου 
αγοράς.
Ενισχυτικά προς τα μεγέθη της αλυσίδας 
super market των βορείων προαστίων 
λειτουργούν και οι επενδύσεις στις ανανε-
ώσιμες πηγές ενέργειας, στις οποίες έχει 
προχωρήσει 

ΕΠΕΝΔΥΣΗ €2 ΕΚΑΤ.
Φέτος ολοκληρώθηκε επένδυση ύψους €2 
εκατ. για αγορά φωτοβολταϊκού πάρκου, 
χάρη στην οποία η Θανόπουλος κατάφερε 
να καλύπτει σήμερα το σύνολο των ενερ-
γειακών της αναγκών από ηλιακή ενέργεια. 
Σύμφωνα με τη διοίκηση αφορά όλα τα κα-
ταστήματα, τα γραφεία και τις αποθήκες της 
εταιρείας. Παράλληλα, το 60% του στόλου 
διανομής της αλυσίδας αποτελείται πλέον 
από ηλεκτρικά φορτηγά – μια επιλογή που 
ελαχιστοποιεί το αποτύπωμα άνθρακα των 
καθημερινών λειτουργιών της. Επίσης, σε 
συνεργασία με την Blink Charging Hellas 
εγκατάστησε σταθμούς φόρτισης ηλεκτρο-
κίνητων οχημάτων σε όλο το δίκτυο των κα-
ταστημάτων της, σε:
•	 Κηφισιά
•	 Ν. Κηφισιά
•	 Ν. Ερυθραία

DATA (σε €χιλ.)
Κύκλος εργασιών

2024: 54.582
2023: 54.504

Μικτό αποτέλεσμα
2024: 12.384
2023: 12.077

Κέρδη προ φόρων
2024: 3.134
2023: 3.382

Καθαρά κέρδη
2024: 2.426
2023: 2.620

ΝΕΟ ESHOP & APP
Προς την κατεύθυνση περαιτέρω διείσδυ-
σης της τεχνολογίας στη λειτουργία της εται-
ρείας, πριν από έναν χρόνο περίπου ξεκί-
νησαν τη λειτουργία τους το νέο e-shop και 
app της Θανόπουλος, εστιάζοντας στην ευκο-

λία χρήσης, και με πληθώρα χρηστικών λει-
τουργιών για την άνετη και απρόσκοπτη πλο-
ήγηση των πελατών της.
Σύμφωνα με την εταιρεία, η ευφυΐα του λει-
τουργικού ενισχύεται διαρκώς ως προς:
•	 τη διαχείριση του μεγάλου online κωδι-

κολογίου των 21.000 κωδικών
•	 τις προτιμήσεις ζυγιζομένων και προϊό-

ντων κοπής
•	 την πρόσβαση σε πλήθος συνδυαστικών 

προσφορών και εκπτωτικών campaigns

ΣΧΕΔΙΑΖΕΙ ΔΙΚΗ ΤΗΣ 
Q-COMMERCE ΠΛΑΤΦΟΡΜΑ
Αξίζει να αναφέρουμε ότι η διοίκη-
ση εξετάζει να αναπτύξει τη δική της 
q-commerce πλατφόρμα, έτσι ώστε να 
έχει πιο γρήγορο delivery, μια πλατφόρμα 
που θα ενσωματωθεί στο site και στο app 
που ήδη διαθέτει.
Μπορεί το online κανάλι να αποτελεί πολύ 
μικρό ποσοστό επί του συνολικού τζίρου του 

κλάδου των super markets, πέριξ του 2%-
2,5%, ωστόσο για την Θανόπουλος το ποσο-
στό αυτό είναι διψήφιο, με το ύψος του κα-
λαθιού της να είναι σημαντικά υψηλότερο σε 
σχέση με την αγορά.

ΝΕΑ ΕΤΑΙΡΕΙΑ ΣΤΟ REAL ESTATE
Σημειώνεται τέλος ότι η οικογένεια Θανό-
πουλου σύστησε το περασμένο καλοκαίρι 
την εταιρεία ΕΛΔΗΜΑΛ, με μετοχικό κεφά-
λαιο €2,8 εκατ. καταβληθέν σε μετρητά από 
τον Περικλή Θανόπουλο. Η εταιρεία αυτή, 
με έδρα την Κηφισιά, έχει ως δραστηριότη-
τα τη διαχείριση και εκμίσθωση εμπορικών 
χώρων.
Θυμίζουμε ότι και άλλοι reailers έχουν προ-
χωρήσει σε εταιρείες ακινήτων, όπως π.χ. 
οι Σκλαβενίτης, Μασούτης, Metro, ΑΝΕΔΗΚ 
Κρητικός κ.ά.

Μάκης Αποστόλου
makis@notice.gr

Τέλης Θανόπουλος, 
Πρόεδρος, Δ. Θανό-
πουλος
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• ΓΑΛΑΞΙΑΣ

Η ΚΊΝΗΣΗ ΠΟΥ ΤΗ ΒΆΖΕΙ ΣΤΟ ΚΑΝΆΛΙ  
ΤΟΥ CONVENIENCE

• ZANAE

ΚΆΛΥΨΕ ΤΑ 
ΓΕΎΜΑΤΑ ΤΗΣ 
PERSEUS 
RACING ΤΟΥ 
ΠΑΝΕΠΙΣΤΗΜΊΟΥ 
ΔΥΤΙΚΉΣ 
ΜΑΚΕΔΟΝΊΑΣ

• TEKA SYSTEMS

ΑΝΈΛΑΒΕ 
ΤΟΝ ΨΗΦΙΑΚΌ 
ΜΕΤΑΣΧΗΜΑΤΙΣΜΌ 
ΤΗΣ Β.Σ. 
ΚΑΡΟΎΛΙΑΣ

Τα γεύματα της Perseus Racing του Πα-
νεπιστημίου Δυτικής Μακεδονίας κάλυ-
ψε η ΖΑΝΑΕ, ενισχύοντας τις προσπάθειές 
της σε διεθνείς διαγωνισμούς. Σύμφωνα 
με τη σχετική ανακοίνωση, η κίνηση έγινε 
στο πλαίσιο της δέσμευσης της εταιρείας να 
στηρίζει τη νέα γενιά και την εκπαίδευση.

Την υλοποίηση ενός συστήματος Rise with 
SAP με στόχο τον ψηφιακό μετασχηματισμό 
και την τεχνολογική αναβάθμιση της Β.Σ. 
Καρούλιας, ανέλαβε η Teka Systems. Το 
έργο βρίσκεται σε εξέλιξη και η ολοκλή-
ρωση του αναμένεται εντός του 2026.

ΧΑΡΑΚΤΗΡΙΣΤΙΚΑ ΕΡΓΟΥ
•	 αυτοματοποίηση επιχειρησιακών 

διαδικασιών
•	 ενίσχυση της αποδοτικότητας
•	 ανάλυση δεδομένων σε πραγματικό 

χρόνο

Το πρώτο στάδιο μιας σύνθετης επένδυσης 
ολοκλήρωσε με αυτοχρηματοδότηση η Πέ-
ντε, εταιρεία διαχείρισης του σήματος Γα-
λαξίας. Πρόκειται για την αγορά οικοπέδου 
για την ανέγερση του κέντρου διανομής που 
ετοιμάζει στον Ασπρόπυργο, επένδυση που 
εντάσσεται στο συνολικό πλάνο ανάπτυξης 
της Πέντε και για την οποία έχετε διαβάσει 
ήδη στο FnB Daily στις 8/7.
Το κέντρο διανομής της εταιρείας εξακολου-
θεί να βρίσκεται σε φάση αδειοδότησης, με 
την εταιρεία να έχει κάνει προσύμφωνο αγο-
ράς που ολοκληρώθηκε και τυπικά στο τέλος 
της προηγούμενης εβδομάδας. Η λειτουργία 
του κέντρου διανομής θα δώσει τη δυνατό-
τητα στην Γαλαξίας να ενισχύσει και το κομ-
μάτι των online πωλήσεων.

ΤΟ ΕΡΓΟ
Η ολοκλήρωση της αγοράς αφορά 39 ιδιο-
κτησίες που ανέρχονται συνολικά σε 112.500 
τ.μ., ενώ το ενιαίο, πλέον, οικόπεδο έχει πρό-
σοψη 210m επί της Αττικής Οδού και βρί-
σκεται σύμφωνα με πληροφορίες “σε πλε-
ονεκτική θέση”.
Μάλιστα η Πέντε είχε ξεκινήσει τη σταδια-
κή αγορά των οικοπέδων πριν την πανδη-
μία, όμως όπως μαθαίνει το FnB Daily η δι-
αδικασία καθυστέρησε.

Βάσει του σχεδιασμού, θα αναπτυχθούν 
45.000 τ.μ. στεγασμένοι χώροι, για τη βελτί-
ωση της εφοδιαστικής αλυσίδας και του πε-
ριβαλλοντικού αποτυπώματος της εταιρεί-
ας με:
•	 αποθηκευτικούς χώρους υψηλών 

προδιαγραφών
•	 προηγμένα συστήματα αυτοματοποίησης 

και διαχείρισης αποθεμάτων
•	 υποδομές ψύξης και συντήρησης 

προϊόντων
Η ολοκλήρωση του κέντρου διανομής προ-
βλέπεται να διαρκέσει 18 μήνες από τη στιγ-
μή που η Πέντε θα λάβει τη σχετική άδεια. 
Για την κατασκευή του κέντρου διανομής η 
Πέντε είναι σε συζητήσεις με δύο εταιρείες 
του κλάδου.

CONVENIENCE
Η συγκεκριμένη επένδυση αποτελεί απόφα-
ση στρατηγικής σημασίας για την εταιρεία, 
καθώς θα ανοίξει τον δρόμο ανάπτυξης στο 
μοντέλο του convenience store, μια αγορά 
στην οποία συμμετέχουν ήδη οι ΑΒ Βασιλό-
πουλος, My Market, Μασούτης και ΑΝΕΔΗΚ 
Κρητικός.

Στέλλα Αυγουστάκη
stella@notice.gr

https://www.fnbdaily.com/issues/9747E582-EE24-4247-B8E0-53B82491F181.pdf


9

ΤΟ ΚΑΘΗΜΕΡΙΝΌ ΨΗΦΙΑΚΌ NEWSLETTER ΓΙΑ ΤΟΝ ΚΛΆΔΟ ΤΡΟΦΊΜΩΝ & ΠΟΤΏΝ

POWERED BY

Βαθιά το χέρι στις τσέπες θα βάλουν οι 
Αμερικανοί το φετινό Halloweeen, αφού 
το κόστος του κακάο έχει υπερδιπλασια-
στεί από τις αρχές του 2024, συμπαρασύ-
ροντας τις τιμές των σοκολατένιων ειδών.
Σύμφωνα την Wells Fargo, αν και οι τιμές 
χονδρικής του εμπορεύματος έχουν μειω-
θεί από τα υψηλά επίπεδα που επικρατού-
σαν, οι παρασκευαστές εξακολουθούν να 
μετακυλούν στους καταναλωτές το αυξη-
μένο κόστος. Παράλληλα, σημειώνεται, οι 
εταιρείες μειώνουν το μέγεθος των προϊό-
ντων διατηρώντας, όμως, τις τιμές.

ΤΙ ΕΦΕΡΕ ΑΥΞΗΣΗ ΤΩΝ ΤΙΜΩΝ
Η αύξηση του κόστους του κακάο προκλή-
θηκε από διαταραχές στην προσφορά από 
την Δυτική Αφρική, η οποία αντιπροσω-
πεύει το 70% της παγκόσμιας παραγωγής. 
Οι έντονες βροχοπτώσεις του 2023 προκά-
λεσαν ασθένειες στις καλλιέργειες, ενώ οι 
ξηρασίες από το φαινόμενο El Nino το 2024 
δημιούργησαν νέες.

Η παγκόσμια παραγωγή μειώθηκε κατά 
12,9% σε ετήσια βάση, φτάνοντας τα 4,37 
εκατομμύρια μετρικούς τόνους την τελευ-
ταία καλλιεργητική περίοδο, δημιουργώ-
ντας έλλειμμα προσφοράς 494.000 μετρι-
κών τόνων, το μεγαλύτερο σε πάνω από 

60 χρόνια, σύμφωνα με τον Διεθνή Οργα-
νισμό Κακάο (ICO). Η παραγωγή στην Ακτή 
Ελεφαντοστού, τον μεγαλύτερο παραγωγό 
παγκοσμίως, μειώθηκε κατά 25,3%, ενώ 
η παραγωγή της Γκάνας μειώθηκε κατά 
31,3%.

ΔΥΣΚΟΛΗ Η ΑΝΑΚΑΜΨΗ
Οι προοπτικές παραμένουν δύσκολες, 
σύμφωνα με την Wells Fargo, καθώς οι 
προκαταρκτικές εκτιμήσεις των εξαγωγέ-
ων δείχνουν μείωση 10% της παραγωγής 
την καλλιεργητική περίοδο 2025/26 για την 

Δυτική Αφρική.
"Είναι πιθανό ότι οι τιμές του κακάο θα πα-
ραμείνουν υψηλές τουλάχιστον μέχρι το 
επόμενο έτος συγκομιδής που λήγει τον Σε-
πτέμβριο του 2026, δεδομένου του τρέχο-
ντος ρεκόρ ελλείμματος στην προσφορά", 

αναφέρεται στην έκθεση. Την κατάσταση 
δυσχεραίνουν οι πρόσφατοι αμερικανικοί 
δασμοί στους κύριους προμηθευτές κακάο 
και προϊόντων του, όπως είναι ο Ισημερι-
νός, η Ακτή του Ελεφαντοστού, η Δομινικα-
νή Δημοκρατία και η Γκάνα.

• WELLS FERGO

ΑΛΜΥΡΈΣ ΤΙΜΈΣ ΓΙΑ ΤΙΣ ΣΟΚΟΛΑΤΈΝΙΕΣ 
ΛΙΧΟΥΔΙΈΣ ΤΟ ΦΕΤΙΝΌ HALLOWEEN
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• ΜΥΛΟΙ ΔΑΚΟΥ

ΣΤΑΘΕΡΌΣ ΤΖΊΡΟΣ ΚΑΙ ΟΡΙΑΚΆ ΘΕΤΙΚΟΊ ΟΙ ΌΓΚΟΙ ΣΤΟ ΟΚΤΆΜΗΝΟ 
- ΤΑ ΤΡΊΑ ΠΕΔΊΑ ΠΟΥ ΕΤΟΙΜΆΖΕΙ ΕΠΕΝΔΎΣΕΙΣ

• ΕΥΡΩΠΑΪΚΟ ΚΟΙΝΟΒΟΥΛΙΟ

"ΝΑΙ" ΣΤΗΝ ΑΠΑΓΌΡΕΥΣΗ ΧΡΉΣΗΣ ΟΝΟΜΑΣΙΏΝ ΚΡΈΑΤΟΣ  
ΓΙΑ ΦΥΤΙΚΆ ΠΡΟΪΌΝΤΑ

Σταθερός παραμένει ο κύκλος εργασιών της 
Μύλοι Δάκου στο οκτάμηνο του 2025, ενώ 
οριακά θετικά κινείται ο όγκος πωλήσεων 
της εταιρείας. 
Η Διευθύνουσα Σύμβουλος της εταιρείας, 
Κατερίνα Δάκου, σημειώνει στο FnB Daily 
ότι η βιομηχανία επικεντρώνεται σε:
•	 διεύρυνση της παρουσίας στην αγορά, 

τόσο μέσα από νέες συνεργασίες, όσο 
και με την ενίσχυση υφιστάμενων

•	 επένδυση στην ποιότητα και την καινο-
τομία, με προϊόντα που ανταποκρίνονται 
στις σύγχρονες ανάγκες των καταναλω-
τών και των επαγγελματιών

•	 ενίσχυση της εξωστρέφειας, με στόχο 
την ανάπτυξη νέων καναλιών διάθεσης

•	 συνεχής βελτίωση της παραγωγι-
κής διαδικασίας, με σεβασμό στο πε-
ριβάλλον και αξιοποίηση σύγχρονων 
τεχνολογιών

ΕΜΦΑΣΗ ΣΤΗΝ ΕΛΛΗΝΙΚΗ 
ΑΓΟΡΑ
Μιλώντας για τα πλάνα εξωστρέφειας, η κα. 
Δάκου επισημαίνει πως οι εξαγωγές απο-
τελούν δυνητικά ένα ελκυστικό πεδίο δρα-
στηριότητας για την αλευροβιομηχανία στο 
μέλλον, ωστόσο προς το παρόν η βασική 
προτεραιότητα παραμένει η ενίσχυση της 
θέσης της στην ελληνική αγορά.  

ΕΝΙΣΧΥΕΙ ΤΟ PORTFOLIO
Παράλληλα, η διεύρυνση του portfolio απο-
τελεί προτεραιότητα, με πιο πρόσφατη κί-
νηση τις νέες συσκευασίες σιμιγδαλιών και 
αλεύρων Μύλοι Δάκου, των 500γρ. και του 1 
κιλού, αντίστοιχα, για οικιακή χρήση. Τα νέα 
προϊόντα απευθύνονται τόσο σε οικιακούς 
καταναλωτές, όσο και σε επαγγελματίες με 
ανάγκες μικρής κλίμακας. Επίσης, η εταιρεία 
συνεχίζει να έχει στο portfolio της συσκευ-
ασίες τριών και πέντε κιλών, οι οποίες εξυ-
πηρετούν τη μαζική εστίαση, τη ζαχαροπλα-
στική και την αρτοποιία.

ΕΠΕΝΔΥΤΙΚΟ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑ
Παράλληλα η Μύλοι Δάκου έχει ήδη δρομο-
λογήσει επενδύσεις που εστιάζονται σε: 
•	 εκσυγχρονισμό των υποδομών, για αύ-

ξηση της παραγωγικής ικανότητας και 
της αποδοτικότητας

•	 συνεχή τεχνολογική αναβάθμιση, με 
μηχανολογικά συστήματα που ενισχύ-
ουν την ποιότητα, την ασφάλεια και την 
ιχνηλασιμότητα

•	 βελτίωση των εσωτερικών λειτουργιών, 
για ταχύτερη εξυπηρέτηση και μείωση 
κόστους

Στέλλα Αυγουστάκη
stella@notice.gr

Σύμφωνο με την απαγόρευση της χρήσης 
ονομασιών κρέατος για φυτικά προϊόντα εί-
ναι το Ευρωπαϊκό Κοινοβούλιο, ψηφίζοντας 
κατά της χρήσης όρων, όπως μπιφτέκι, λου-
κάνικο και μπριζόλα, για vegan είδη. Η σχε-
τική πρόταση εξασφάλισε 355 ψήφους υπέρ 
και 247 κατά από τους ευρωβουλευτές.

ΕΠΟΜΕΝΟ ΒΗΜΑ
Η Κομισιόν, το Ευρωπαϊκό Κοινοβούλιο και 
το Συμβούλιο της Ευρώπης θα ξεκινήσουν 
ανεπίσημες διαπραγματεύσεις, ώστε να ορι-
στικοποιήσουν τον νόμο πριν από το τέλος 
του έτους. Σημειώνεται ότι το 2020 το Ευρω-
παϊκό Κοινοβούλιο είχε αντιταχθεί στην απα-
γόρευση της χρήσης αυτών των όρων.

KOINH ΕΠΙΣΤΟΛΗ LIDL-ALDI
Οι Lidl και Aldi εξέφρασαν την ανησυχία 
τους για την πρόταση σε μια κοινή ανοι-
χτή επιστολή, εξηγώντας ότι έτσι τα φυτικά 
προϊόντα θα πρέπει να φέρουν ετικέτες και 
να διαφημίζονται με άγνωστη ορολογία. 
"Αυτή η τροπολογία δεν έχει καμία σχέση 
με τον πραγματικό σκοπό της αναθεώρη-
σης, αλλά αντιβαίνει στον στόχο μιας αν-

θεκτικής και ποικίλης προσφοράς τροφί-
μων με ισχυρές γεωργικές επιχειρήσεις. 
Επίσης, αποδυναμώνει τα δικαιώματα 
των καταναλωτών και βλάπτει τις γερμα-
νικές και ευρωπαϊκές εταιρείες", ανέφε-
ρε η επιστολή.

ΑΝΗΣΥΧΙΕΣ ΤΟΥ ΚΛΑΔΟΥ
Το Good Food Institute Europe τόνισε ότι 
οι νέοι περιορισμοί θα επιβαρύνουν τον το-
μέα των plant-based τροφίμων της ΕΕ, κα-
θώς οι περιορισμοί θα επιφέρουν πρόσθε-
το κόστος. 
Τέλος, σημείωσε ότι η απόρριψη των υφι-
στάμενων συσκευασιών και η αλλαγή των 
ετικετών θα μπορούσε να καταστήσει λιγό-
τερο ελκυστική την είσοδο διεθνών εταιρει-
ών στην ευρωπαϊκή αγορά.

Κατερίνα Δάκου, Διευθύνουσα Σύμβουλος, 
Μύλοι Δάκου



11

ΤΟ ΚΑΘΗΜΕΡΙΝΌ ΨΗΦΙΑΚΌ NEWSLETTER ΓΙΑ ΤΟΝ ΚΛΆΔΟ ΤΡΟΦΊΜΩΝ & ΠΟΤΏΝ

• SEVEN & I HOLDINGS

ΒΟΥΤΙΆ ΓΙΑ ΤΗ ΜΕΤΟΧΉ ΜΕΤΆ ΤΙΣ 
ΠΡΟΒΛΈΨΕΙΣ ΓΙΑ ΤΟ ΣΎΝΟΛΟ ΤΟΥ ΈΤΟΥΣ
Τη μεγαλύτερη πτώση του τελευταίου τριμήνου 
κατέγραψε η μετοχή της Seven & i Holdings, 
μετά τις προβλέψεις για μειωμένη κερδοφορία 
στην τρέχουσα χρήση, που πλέον κινούνται στα 
Ұ404 δισ. (από Ұ424 δισ.) και έσοδα σε Ұ10,56 
τρισ. (από Ұ10,75 τρισ.)
Η εταιρεία προσπαθεί να διαβεβαιώσει τους 
επενδυτές ότι μπορεί να αναπτυχθεί χωρίς 
ξένη εξαγορά. Ο Stephen Dacus, που ανέλαβε 
CEO πριν από 5 μήνες, δήλωσε ότι η εταιρεία 

βρίσκεται σε "σημείο καμπής" και δεσμεύτηκε 
να προσθέσει περισσότερα από 2.000 νέα κα-
ταστήματα για να τροφοδοτήσει την ανάπτυξη. 
Ταυτόχρονα, αντιμετωπίζει αντιξοότητες από 
τον πληθωρισμό που πλήττει τις καταναλωτικές 
δαπάνες σε Ιαπωνία και ΗΠΑ και από την αύ-
ξηση του κόστους. "Το β’ εξάμηνο θα είναι δύ-
σκολο για τα εγχώρια καταστήματα ψιλικών", 
δήλωσε ο Dacus, εξηγώντας ότι υπάρχει "ανά-
γκη προσαρμογής στις ανάγκες της αγοράς".

ΥΣΤΕΡΕΙ ΤΩΝ ΑΝΤΑΓΩΝΙΣΤΩΝ
Στην εγχώρια αγορά, η εταιρεία υστερεί σε 
σχέση με τις Lawson Inc. και FamilyMart, οι 
οποίες παρουσιάζουν ταχύτερη αύξηση των 

πωλήσεων στα ίδια καταστήματα. Η Seven & 
i πρέπει να μεγιστοποιήσει την αξία για τους 
ιδιοκτήτες franchise, προκειμένου να βελτι-
ώσει την πορεία της σε μια αγορά στην οποία 

ηγείται εδώ και δεκαετίες, σύμφωνα με τον 
Takahiro Kazahaya, αναλυτή λιανικής πώ-
λησης στην UBS.

ΔΥΣΚΟΛΙΕΣ ΚΑΙ ΣΤΙΣ ΗΠΑ
Και στις ΗΠΑ, όμως, όπου η αγορά τροφί-
μων στα καταστήματα ψιλικών ειδών προ-

βλέπεται να αυξηθεί από $66 δισ. το 2024 
σε $100 δισ. το 2030, οι πωλήσεις της Seven 
& i μειώνονται σταδιακά κάθε μήνα, ενώ οι 

retailers καταγράφουν άνοδο, σύμφωνα με 
το Bloomberg. 

Stephen Dacus, CEO, Seven&I Holdings
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ΓΊΝΕ ΣΥΝΔΡΟΜΗΤΉΣ ΕΔΏ

ΕΠΕΙΔΉ. . . 
BUSINESS IS  BUSINESS, 
PLEASURE IS  PLEASURE! ΤΟ ΕΒΔΟΜΑΔΙΑΙΟ NEWSLETTER

Κάθε Σάββατο στις 9.30

• ΙΣΠΑΝΙΑ

ΑΎΞΗΣΗ 2,5% ΣΤΙΣ ΤΙΜΈΣ ΤΡΟΦΊΜΩΝ - Η ΕΙΚΌΝΑ ΑΝΆ 
ΚΑΤΗΓΟΡΊΑ ΠΡΟΪΌΝΤΩΝ
Κατά 2,5% αυξήθηκαν για τους Ισπανούς κα-
ταναλωτές οι τιμές των τροφίμων το τελευ-
ταίο έτος, όπως αναφέρει ο OCU (Οργανισμός 
Καταναλωτών και Χρηστών).
Σύμφωνα με τη σχετική μελέτη, οι έξυπνες 
αγορές θα μπορούσαν να εξοικονομήσουν 
κατά μέσο όρο €1.132 ετησίως, με τις πιθανές 
ετήσιες εξοικονομήσεις σε πόλεις, όπως η 
Μαδρίτη, να ξεπερνούν τα €4.270, λόγω των 
διαφορών τιμών μεταξύ των καταστημάτων.

ΑΥΞΗΣΕΙΣ
•	 φρέσκα προϊόντα: +6,7%
•	 συσκευασμένα προϊόντα: +0,8%
•	 φρούτα και λαχανικά: +8,2%
•	 κρέας: +0,7%
•	 ψάρι: +3,4%
•	 καφές: +54,1%
•	 μπανάνες: +35,9%
•	 λεμόνια: +33%
•	 αυγά: +29,8%
•	 σοκολάτα: +28,8%

ΜΕΙΩΣΕΙΣ
•	 ελαιόλαδο: -53%
•	 ζάχαρη: -25,7%
•	 χυμός πορτοκαλιού: -23,7%

Παρά τις μειώσεις τιμών, το ελαιόλαδο και η 
ζάχαρη παραμένουν 57% και 43% ακριβότε-
ρα, αντιστοίχως, από ό,τι το 2021.

ΟΙ ΚΙΝΗΣΕΙΣ ΤΩΝ RETAILERS
Μεταξύ των μεγάλων αλυσίδων super 
market, οι Hipercor και Lidl κατέγραψαν τις 
μεγαλύτερες αυξήσεις τιμών (7,0% και 6,8% 
αντιστοίχως), ενώ οι χαμηλότερες αυξήσεις 

παρατηρήθηκαν στις Alcampo (0,5%) και 
Carrefour (1%).
Η μελέτη προσδιόρισε τα:
•	 Supermercados Dani
•	 Alcampo
•	 Tifer
•	 Family Cash,
ως τις φθηνότερες αλυσίδες σε εθνικό 
επίπεδο.
Αντιθέτως, τα:
•	 Sorli Discau
•	 Supercor
•	 Sánchez Romero,
κατατάσσονται ως οι πιο ακριβές.

ΟΙ ΑΚΡΙΒΟΤΕΡΕΣ ΚΑΙ  
ΟΙ ΦΘΗΝΟΤΕΡΕΣ ΠΟΛΕΙΣ
Γεωγραφικά, ως φθηνότερες πόλεις αναδεί-
χθηκαν οι:
•	 Sanlúcar de Barrameda (Κάδιθ)
•	 Torrent (Βαλένθια)
Αντίθετα, οι περιοχές στα περίχωρα της Βαρ-
κελώνης και της Μαδρίτης, καθώς και οι:
•	 Βαλεαρίδες Νήσοι
•	 Καταλονία
•	 Χώρα των Βάσκων
τείνουν να έχουν υψηλότερες τιμές στα τρόφιμα.

• ORBIS VINI

ΣΤΙΣ 20 ΟΚΤΩΒΡΊΟΥ Η ΈΚΘΕΣΗ  
ΓΙΑ ΤΟ ΕΙΣΑΓΌΜΕΝΟ ΚΡΑΣΊ
Με τη συμμετοχή 21 εισαγωγικών εταιρειών 
διοργανώνεται η έκθεση Orbis Vini για τους 
επαγγελματίες HORECA και οινεμπορίου, για 
τους οποίους η είσοδος και η δοκιμή των κρα-
σιών είναι δωρεάν, με την προϋπόθεση της 
προεγγραφής.
Η έκθεση απευθύνεται αποκλειστικά σε επαγ-
γελματίες και όχι στο καταναλωτικό κοινό.

INFO
•	 Ημερομηνία: 20/10

•	 Μέρος: Αίθουσα Ύψιλον, Athenaum 
Intercontinental (Λεωφόρος Συγγρού 89)

•	 Ώρα: 11:00-19:00
•	 21 εισαγωγικές εταιρείες

•	 490 κρασιά
•	 179 οινοποιεία από 14 χώρες

https://www.soposh.gr/
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• SYNGENTA HELLAS

ΚΟΝΤΆ ΣΤΑ ΕΠΊΠΕΔΑ ΤΟΥ 2024 ΚΑΙ ΦΈΤΟΣ ΟΙ ΠΩΛΉΣΕΙΣ  
- ΠΤΩΤΙΚΆ Η ΑΓΟΡΆ ΦΥΤΟΠΡΟΣΤΑΣΊΑΣ
Τη διατήρηση... των κεκτημένων, τόσο σε 
επίπεδο όγκου και αξίας πωλήσεων, όσο και 
μεριδίων, βάζει ως στόχο για τη φετινή χρο-
νιά η διοίκηση της Syngenta Hellas με φό-
ντο μια πτωτική, λόγω υποτονικής ζήτησης, 
αγορά αγροτικών εφοδίων. 

ΤΡΟΧΟΠΕΔΗ ΟΙ ΧΑΜΗΛΕΣ ΤΙΜΕΣ 
ΣΤΙΣ ΜΕΓΑΛΕΣ ΚΑΛΛΙΕΡΓΕΙΕΣ
Όπως δηλώνει στο FnB Daily ο Διευθύνων 
Σύμβουλος, Γιώργος Ποντίκας, η αγορά της 
φυτοπροστασίας - που αποτελεί και το βα-
σικό αντικείμενο της εταιρείας - καταγράφει 
σημαντικές απώλειες, κάτι που έχει να κάνει 
κατά κύριο λόγο με τις μειωμένες τιμές των 
περισσότερων αγροτικών προϊόντων και δη 
των λεγόμενων μεγάλων καλλιεργειών (κυ-
ρίως σιτηρά, βαμβάκι). Την κατάσταση δεν 
βοήθησαν τα ενεργειακά φυτά, καθώς τα αυ-
ξημένα στρέμματα σε κάποια είδη (ηλίανθος) 
δεν συνοδεύτηκαν από υψηλές αποδόσεις - 
το αντίθετο μάλιστα...

ΣΤΕΡΟΥΝ ΡΕΥΣΤΟΤΗΤΑ  
ΟΙ ΚΑΘΥΣΤΕΡΗΣΕΙΣ  
ΣΤΙΣ ΠΛΗΡΩΜΕΣ 
Την ίδια στιγμή, οι καθυστερήσεις στις πλη-
ρωμές, απότοκες της αναταραχής που έχει 
προκαλέσει η υπόθεση του ΟΠΕΚΕΠΕ, εκτός 
από την ενίσχυση της αβεβαιότητας στερούν 
πολύτιμη κι απαραίτητη για την εποχή ρευ-
στότητα από τους συντελεστές της αγροτικής 
παραγωγής. "Δεν υπάρχει ιδιαίτερο ενδιαφέ-

ρον από την πλευρά των αγροτών να ξοδέ-
ψουν είτε για την ενίσχυση, είτε για την προ-
στασία των καλλιεργειών τους. Δαπανούν τα 
απολύτως απαραίτητα και με μεγάλη φειδώ, 
αν και ούτε αυτό είναι πάντα δεδομένο", υπο-
γραμμίζει ο κ. Ποντίκας. 
"Νομίζω ότι η κυβέρνηση θα πρέπει να ξανα-
δεί το θέμα του ΟΠΕΚΕΠΕ. Η διαφάνεια σα-
φώς και είναι αδιαπραγμάτευτη και προα-
παιτούμενο, όμως βάζοντας τον οργανισμό 
να τρέξει με καταστάσεις ελέγχου και, γενι-
κότερα, με ένα μοντέλο ΑΑΔΕ, κινδυνεύει να 
βάλει σε μεγάλο ρίσκο την πορεία  και την 
παραγωγικότητα της επόμενης καλλιεργητι-
κής περιόδου, με άμεση επίπτωση στηνβιω-
σιμότητα των εκτατικών καλλιεργειών", επι-
σημαίνει ο επικεφαλής της Syngenta Hellas. 

DATA SYNGENTA ΗΕΛΛΑΣ (σε €χιλ.)
Κύκλος Εργασιών

2024: 68.728
2023: 69.341

Μεταβολή: (0,88%)
EBIT

2024: 3.143
2023: 3.087

Μεταβολή: 1,81%
Αποτέλεσμα προ φόρων

2024: 1.948
2023: 2.308

Μεταβολή: (15,59%)

Σε επίπεδο μεγεθών, εν μέσω αυτού του πε-
ριβάλλοντος και έχοντας πια μια ξεκάθαρη 
εικόνα του οκταμήνου, ο στόχος, όπως συ-
μπληρώνει ο ίδιος,  είναι "να πιάσουμε τα 
περυσινά επίπεδα πωλήσεων - κάτι που πι-
στεύω ότι, εύκολα ή δύσκολα, θα το καταφέ-
ρουμε, διατηρώντας παράλληλα τόσο τα με-
ρίδια, όσο και την κερδοφορία μας". 

ΝΕΕΣ CTS ΣΥΣΚΕΥΑΣΙΕΣ
Πέραν αυτού, όπως προσθέτει, η Syngenta 
Ηellas εξακολουθεί να έχει σημαντικό ρόλο 
σε όλα τα πιλοτικά projects του ομίλου και, 
παράλληλα, να αποτελεί βασικό παραγωγικό 
του κόμβο. Όπως σημειώνει, το εργοστάσιο 
στα Οινόφυτα έχει αυξήσει τη δυναμικότητά 
του κι αποτελεί supply point εξάγοντας σε 90 
χώρες. Εξάλλου, από τις γραμμές παραγω-
γής του βγαίνουν πλέον οι νέες CTS (Close 
Transfer System, δηλαδή με κλειστό σύστη-
μα μεταφοράς) που προστατεύουν το χρήση 
και, επιπλέον, είναι έτοιμες για ανακύκλωση 
μετά τη χρήση. "Συνεχίζουμε να παρεμβαί-
νουμε και να κάνουμε κάθε χρόνο βελτιώ-
σεις τόσο στις γραμμές παραγωγής, όσο και 
στα κτιριακά μας", υπογραμμίζει ο κ. Ποντί-
κας, προσθέτοντας ότι από το 2012 και μετά 
η συνολική επένδυση της Syngenta στην Ελ-
λάδα ξεπερνάει τα €25 εκατ. που μεσοσταθ-
μικά αντιστοιχούν σε ένα ποσό της τάξης των 
€1,5-2 εκατ. ετησίως. 

ΑΛΛΑΓΗ ΤΟΥ ERP  
ΣΕ SAP 4/HANA
Μετά το εργοστάσιο στα Οινόφυτα, η 
Syngenta Hellas σχεδιάζει να εγκαταστήσει 
φωτοβολταϊκά και στα κεντρικά γραφεία της 
στην Ανθούσα. Επιπλέον, σε εξέλιξη βρίσκο-
νται και αρκετές δράσεις για την ψηφιοποί-
ηση και την ενσωμάτωση στην παραγωγική 
διαδικασία και την καθημερινή πρακτικών 
νέων τεχνολογιών - σε αυτό το πλαίσιο έχει 
ήδη δρομολογηθεί η αλλαγή του ERP, από 
SAP σε SAP 4/HANA - κάτι που θα βελτιώ-
σει τη λειτουργία και θα συμβάλει στην κα-
λύτερη εξυπηρέτηση των πελατών.
Υπενθυμίζεται ότι το 2024 ολοκληρώθηκε 
επιτυχώς και η απορρόφηση της Valagro 
Hellas, κίνηση που ενισχύει τη θέση της 
εταιρείας στην αγορά των βιολογικών σκευ-
ασμάτων που αναπτύσσεται με ταχύτατους 
ρυθμούς. 

Γιάννης Τσατσάκης
yannis@notice.gr

Γιώργος 
Ποντίκας, 
Διευθύνων 
Σύμβουλος, 
Syngenta 
Hellas
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• �KΥΡ. ΜΗΤΣΟΤΑΚΗΣ  
- Γ. ΣΚΛΑΒΕΝΙΤΗΣ

ΤΊ ΣΥΖΉΤΗΣΑΝ ΣΤΟ 
ΜΈΓΑΡΟ ΜΑΞΊΜΟΥ

• AHMAD TEA GREECE

ΕΠΌΜΕΝΟ ΣΤΟΊΧΗΜΑ Η ΕΊΣΟΔΟΣ  
ΣΕ ΜΕΓΆΛΟ RETAILER - ΜΕ 20% ΈΤΡΕΞΑΝ 
ΤΖΊΡΟΣ ΚΑΙ ΤΟΝΆΖ ΣΤΟ ΟΚΤΆΜΗΝΟ

Σε θετικό κλίμα πραγματοποιήθηκε την 
Παρασκευή η συνάντηση του Κυριάκου 
Μητσοτάκη με τον Πρόεδρο και Διευθύ-
νοντα Σύμβουλο του Σκλαβενίτη, Γερά-
σιμο Σκλαβενίτη. Η συνάντηση πραγμα-
τοποιήθηκε στο Μαξίμου, στη σκιά του 
προστίμου που επιβλήθηκε στη μεγαλύ-
τερη αλυσίδα του οργανωμένου λιανε-
μπορίου της χώρας, πρόστιμο που προ-
κάλεσε την έντονη αντίδραση του ομίλου. 

Η ΔΙΜΕΑ
Σύμφωνα με πληροφορίες, οι δύο πλευ-
ρές φέρεται να συμφώνησαν να τεθούν με 
την Ένωση Σούπερ Μάρκετ όλα τα θέματα, 
προκειμένου να ξεκαθαρίσουν οι κανόνες 
που διέπουν τους ελέγχους που πραγμα-
τοποιεί η Διυπηρεσιακή Μονάδα Ελέγχου 
(ΔΙΜΕΑ) και να λειτουργήσει καλύτερα ο 
ανταγωνισμός προς όφελος καταναλω-
τών και επιχειρήσεων. 
Υπενθυμίζεται ότι η αλυσίδα Σκλαβενίτης 
αντέδρασε έντονα στο πρόστιμο ύψους 
€1,44 εκατ. που επέβαλε το υπουργείο 
Ανάπτυξης επικαλούμενο παραβάσεις 
του Κώδικα Δεοντολογίας, τονίζοντας ότι 
δεν υπήρξε παραβίαση του νόμου, ούτε 
παραπλάνηση των πελατών. Υπογραμμί-
ζει δε, πως το πρόστιμο επιβλήθηκε "με 
απολύτως αυθαίρετη και εσφαλμένη εκτί-
μηση" και ότι θα προβεί σε νομικές ενέρ-
γειες κατά παντός υπευθύνου.

Από πάνω: Κυριάκος Μητσοτάκης, Γεράσιμος 
Σκλαβενίτης

Το κανάλι του retail και δη η τοποθέτηση 
σε μεγάλη αλυσίδα super market πανελ-
λαδικής εμβέλειας, είναι το επόμενο στοί-
χημα που φιλοδοξεί να κερδίσει η Ahmad 
Tea στη χώρα μας, έχοντας ήδη οικοδομή-
σει μια αξιοπρόσεκτη παρουσία στην αγορά 
του HORECA.
Κομβική στην προσπάθεια αυτή θα είναι, 
όπως όλα δείχνουν, η σειρά Tea Bοuquet 
που παρουσιάστηκε πρόσφατα και η οποία 
περιλαμβάνει συλλογές διαφόρων ειδών και 
γεύσεων τσαγιών σε μεταλλικές συσκευασί-
ες που εντάσσεται στην κατηγορία των προ-
τάσεων για δώρα.

ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗ ΠΡΟΤΕΡΑΙΟΤΗΤΑ
Όπως εξηγεί στο FnB Daily o Υπεύθυνος 
Πωλήσεων της Ahmed Tea Greece, Βαγγέ-
λης Κωνσταντίνου, η τοποθέτηση των Tea 
Bouquet στα ράφια τουλάχιστον ενός με-
γάλου retailer είναι στρατηγική προτεραι-
ότητα και για τη μητρική (παρόμοια στό-
χευση έχει και στις υπόλοιπες χώρες που 
δραστηριοποιείται).
"Είναι κάτι που κυνηγάμε αρκετά χρόνια 
και πιστεύουμε ότι σύντομα θα υλοποιη-
θεί", σημειώνει, προσθέτοντας ότι η νέα 
σειρά απευθύνεται επίσης σε delicatessen, 
καφεκοπτεία, ζαχαροπλαστεία και άλλα 
καταστήματα. 
Σημειωτέον ότι στη λιανική, τα προϊόντα 
της Ahmad Tea βρίσκονται αυτή τη στιγ-
μή σε εξειδικευμένα καταστήματα τρο-
φίμων, delicatessen, μικρά δίκτυα λια-
νικής κ.α. 

ΠΑΡΟΥΣΙΑ ΣΕ 3.000 ΤΕΛΙΚΑ 
ΣΗΜΕΙΑ
Στο κανάλι του ΗΟRECA η Αhmad Tea Greece 
έχει εδώ κι αρκετό καιρό κάνει αισθητή την 
παρουσία της, έχοντας τοποθετηθεί σε περί-
που 3.000 σημεία σε όλη τη χώρα. "Μας έχουν 
βοηθήσει πολύ και οι συνεργασίες με μεγά-
λες εταιρείες, όπως η Nestle - μέσω της οποί-
ας μπήκαμε στα Everest - ή ο Βενέτης. Ο στό-
χος είναι να εισέλθουμε και σε αλυσίδες καφέ", 
αναφέρει χαρακτηριστικά ο κ. Κωνσταντίνου.

ΝΕΕΣ ΓΕΥΣΕΙΣ ΣΤΗΝ ΓΚΑΜΑ
Αξίζει να σημειωθεί ότι, πέραν των Tea 
Bouquet, στην γκάμα των τσαγιών που απευ-
θύνονται στo ΗΟRECA προστέθηκαν φέ-
τος δύο νέοι κωδικοί, Mango- Orange και 
Blueberry- Cinammon.
H Ahmad Tea Greece στο οκτάμηνο έτρε-
ξε με ρυθμό της τάξης του 20%, τόσο σε επί-
πεδο τζίρου, όσο και όγκου. "Μας έχουν βο-
ηθήσει πολύ το ξενοδοχειακό κομμάτι και ο 
τουρισμός", υπογραμμίζει ο κ. Κωνσταντίνου, 
συμπληρώνοντας ότι δεν αποκλείεται οι επιδό-
σεις αυτές να βελτιωθούν ακόμα περισσότερο 
στο τελευταίο τρίμηνο του έτους.
Αξίζει να σημειωθεί ότι πριν από δύο χρόνια η 
εταιρεία μεταφέρθηκε σε νέες αποθηκευτικές 
εγκαταστάσεις στο Πολυδένδρι, με μεγαλύτερη 
δυναμικότητα, που της επιτρέπουν να διαχει-
ρίζεται με καλύτερο τρόπο τη ζήτηση από την 
πλευρά των πελατών της.

Γιάννης Τσατσάκης
yannis@notice.gr
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Business Maker

ΤΟ PROJECT ΤΩΝ €50 ΕΚΑΤ. ΤΟΥ ΓΑΛΑΞΊΑ
Τα μανίκια ετοιμάζονται να σηκώσουν στην 
Γαλαξίας, για να προχωρήσει όσο το δυνα-
τόν ταχύτερα η ανέγερση και λειτουργία του 
νέου κέντρου logistics των 45.000 τ.μ. στον 
Ασπρόπυργο (διαβάστε σχετικό ρεπορτάζ στο 
σημερινό τεύχος). Η διοίκηση της εταιρείας 

θα επιδιώξει να τρέξει τις διαδικασίες που 
απαιτούνται όσο πιο γρήγορα γίνεται. Πρό-
κειται, όπως εξηγούν καλά πληροφορημένες 
πηγές, για μια ζωτικής σημασίας υποδομή, η 
οποία θα συμβάλει στην ενίσχυση της αντα-
γωνιστικότητας και στη μείωση του κόστους 

λειτουργίας. Το επόμενο διάστημα η Γαλαξί-
ας θα καλέσει τεχνικές εταιρείες να καταθέ-
σουν τις προσφορές τους, ώστε να επιλεγεί η 
πλέον συμφέρουσα. Υπολογίζεται ότι ο προϋ-
πολογισμός του έργου ανέρχεται μεταξύ €40 
εκατ. και €50 εκατ.

ΠΟΙΟΙ ΑΙΦΝΙΔΙΆΣΤΗΚΑΝ ΜΕ ΤΗ ΣΥΝΆΝΤΗΣΗ ΜΗΤΣΟΤΆΚΗ 
– ΣΚΛΑΒΕΝΊΤΗ
Εξαπίνης μαθαίνουμε πως έπιασε το λια-
νεμπόριο τροφίμων η συνάντηση του 
Κυριάκου Μητσοτάκη με τον Γεράσιμο 
Σκλαβενίτη, την Παρασκευή (διαβάστε πε-
ρισσότερα στο σημερινό τεύχος). Κάποιοι, 
μάλιστα, δεν έκρυβαν την ενόχλησή τους 
για την απόφαση του πρωθυπουργού να 
μην καλέσει θεσμικό εκπρόσωπο του κλά-
δου των super market.  Και αυτό γιατί από 

τις στοχευμένες διαρροές, που έγιναν από 
το Μέγαρο Μαξίμου, φάνηκε ότι στο επί-
κεντρο βρέθηκαν σημαντικά ζητήματα, τα 
οποία απασχολούν το σύνολο των επιχει-
ρήσεων του χώρου. Θα μπορούσαν για πα-
ράδειγμα στην κυβέρνηση, όπως λέγεται 
στην πιάτσα, να δουν κανονικά τον επικε-
φαλής της μεγαλύτερης με διαφορά αλυσί-
δας στη χώρα, αλλά παράλληλα να φροντί-

σουν να κλείσουν και ένα ραντεβού με την 
Ένωση Σούπερ Μάρκετ Ελλάδας.
Μια τέτοια κίνηση, όπως λένε οι ίδιες πηγές, 
θα έστελνε το μήνυμα ότι δεν γίνονται διακρί-
σεις και όλοι αντιμετωπίζονται με ίδιο τρόπο. 
Πόσο, μάλλον, τώρα, που γίνεται προσπάθεια 
να συγκρατηθούν οι τιμές και η Πολιτεία ζητά-
ει από την αγορά να βάλει πλάτη για τη μείω-
ση των τιμών σε 1.000 κωδικούς... 

 • Debrief •
ΆΠΕΙΡΕΣ ΔΥΝΑΤΌΤΗΤΕΣ
Ο Αριστείδης Πατρινός είναι ένας 
σημαντικός Έλληνας του εξωτερικού 
που με τιμά με τακτική επικοινωνία. 
Μου στέλνει μια, δυο φορές την 
εβδομάδα email με επιστημονικές 
εξελίξεις στο πεδίο των βιοεπιστημών. Ο 
κ. Πατρινός είναι ειδικός στη συνθετική 
βιολογία και είχε σημαντικό ρόλο 
στο Human Genome Project, την 
αποκωδικοποίηση του ανθρώπινου 
γονιδιώματος δηλαδή, πίσω στο 2000. 
(Εδώ, εδώ και εδώ, περισσότερα).
Το περασμένο Σάββατο μου έστειλε 
την εξής είδηση: Ένα εμβόλιο 
νανοσωματιδίων κατά του καρκίνου 
έδειξε εκπληκτικά αποτελέσματα 
σε ποντίκια, αποτρέποντας έως 
και 88% επιθετικών και δύσκολα 
αντιμετωπιζόμενων καρκίνων, 
αξιοποιώντας νανοσωματίδια που 
εκπαιδεύουν το ανοσοποιητικό σύστημα 
να αναγνωρίζει και να καταστρέφει τα 
καρκινικά κύτταρα. Για να μην υπάρξει 
παρανόηση, επειδή έχουμε να κάνουμε 

με κάτι πολύ σοβαρό, μιλάμε για μελέτη, 
όχι για κάποιο φάρμακο. Το αν κάποτε 
εξελιχθεί σε θεραπεία, είναι κάτι εντελώς 
διαφορετικό. Η είδηση εδώ.
Επίσης το περασμένο Σάββατο – πριν 
διαβάσω την παραπάνω είδηση – είχαμε 
βγει με οικογενειακούς, παιδικούς 
φίλους. Οφείλω να παραδεχθώ ότι η… 
γκρίνια και η κλάψα πήγαν σύννεφο, από 
όλους. Και έτσι και αλλιώς και αλλιώτικα, 
φτάσαμε στο ασφαλές συμπέρασμα 
ότι τα πράγματα ήταν πολύ καλύτερα 
παλιότερα.
Ουδέν ψευδέστερον. Έχουμε εξωραΐσει 
το χθες (υπάρχουν λογικοί… λόγοι γι’ 
αυτό, αλλά δεν είναι της παρούσης), 
ακυρώνουμε το παρόν και φοβόμαστε 
το μέλλον. Δεν είναι, όμως, έτσι. Τα 
εργαλεία, οι ευκολίες και η γνώση 
που έχουμε στα χέρια μας, δεν έχουν 
προηγούμενο στην ιστορία. Ένα 
απλό καθημερινό παράδειγμα. Ας 
αναλογιστούμε την ασφάλεια που 
παρείχαν τα αυτοκίνητα του ’80 και του 

’90, σε σχέση με την ασφάλεια που μας 
προσφέρουν τα σημερινά μοντέλα. Θα 
έμπαινε κανείς σε τέτοιο αυτοκίνητο 
τώρα; Εξαιρετικά χλωμό το βλέπω.
Το ίδιο ισχύει και για μια σειρά άλλα 
πράγματα. Εκεί που πάσχουμε είναι η 
σοφία. Ενώ έχουμε τα εργαλεία και τη 
γνώση, δεν έχουμε δείξει – παγκοσμίως 
- τη σοφία που απαιτείται ώστε αυτές 
οι ευκολίες να είναι διαθέσιμες και να 
διαχυθούν σε όλους ή τουλάχιστον στους 
περισσότερους. Εκεί ναι, υπάρχει ζήτημα.  
Πέρα, λοιπόν, από τη δικαιολογημένη 
πολλές φορές γκρίνια, η μεγάλη 
εικόνα στην οποία μπορούμε να 
καταφεύγουμε για να μην μαυρίζει η 
σκέψη μας, δείχνει ότι οι δυνατότητες 
που ανοίγονται μπροστά μας είναι 
άπειρες. Με προαπαιτούμενο, βέβαια, 
να αξιοποιήσουμε τη συσσωρευμένη 
γνώση, με σοφό τρόπο.

Γιάννης Παλιούρης
giannis@notice.gr

https://en.wikipedia.org/wiki/Aristides_Patrinos
https://www.science.org/doi/10.1126/science.1084564
https://clintonwhitehouse3.archives.gov/WH/EOP/OSTP/html/00628_2.html
https://newatlas.com/disease/dual-adjuvant-nanoparticle-vaccine-aggressive-cancers/
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Business Insight

ΒΑΡΟΜΕΤΡΙΚΌ ΧΑΜΗΛΌ ΚΑΙ ΣΤΙΣ ΑΓΟΡΈΣ - Η ΔΙΕΛΚΥΣΤΊΝΔΑ 
ΗΠΑ-ΚΊΝΑΣ ΑΝΗΣΥΧΕΊ (ΚΑΙ) ΤΟΥΣ ΕΠΕΝΔΥΤΈΣ
Σε κρίσιμο σημείο - καμπής - και οι αγο-
ρές, μετά τις τελευταίες εξελίξεις στο μέ-
τωπο ΗΠΑ-Κίνας. Αρχικά το Πεκίνο ανα-
κοίνωσε περιορισμούς στις εξαγωγές 
σπάνιων γαιών, για να απαντήσει άμεσα 
η Ουάσιγκτον, με προειδοποίηση για επι-
βολή δασμών 100% σε όλα τα προϊόντα 
από την Κίνα.
Η Κίνα ανακοίνωσε εκτεταμένους ελέγ-
χους εξαγωγών για τα σπάνια μέταλλα και 
τις σχετικές τεχνολογίες, καθώς το Πεκί-
νο ενισχύει τη διαπραγματευτική του ισχύ 
πάνω στα κρίσιμα ορυκτά, ενόψει της ανα-
μενόμενης συνάντησης εντός του μήνα 
μεταξύ του Προέδρου των ΗΠΑ, Donald 
Trump, και του Xi Jinping. Οι περιορι-
σμοί, που ανακοινώθηκαν από το υπουρ-
γείο Εμπορίου της Κίνας, θα δημιουργή-
σουν για πρώτη φορά μια κινεζική εκδοχή 
του κανόνα “foreign direct product” των 
ΗΠΑ, ενός μέτρου που η Ουάσιγκτον έχει 
χρησιμοποιήσει για να μπλοκάρει εξαγω-
γές σχετιζόμενες με ημιαγωγούς προς την 
Κίνα από τρίτες χώρες.
Οι κανόνες δίνουν στο Πεκίνο περισσότε-
ρη διαπραγματευτική ισχύ για να ασκήσει 
έλεγχο στην παγκόσμια αλυσίδα εφοδια-
σμού σπάνιων γαιών. Τα σπάνια μέταλλα 
και οι μαγνήτες είναι κρίσιμα για τεχνολο-
γίες που εκτείνονται από τα smartphones 
μέχρι τα ηλεκτρικά οχήματα και τα μαχητι-
κά αεροσκάφη.
Αναλυτές εκτιμούν πως το Πεκίνο προ-
χώρησε σε αυτή την αιφνιδιαστική ενέρ-
γεια, έχοντας το προηγούμενο του Απριλί-
ου, όταν με κάτι ανάλογο υποχρέωσε την 

Ουάσιγκτον να προσέλθει σε διαπραγμα-
τεύσεις, καθώς η έλλειψη κινεζικών σπά-
νιων γαιών άρχισε να πλήττει την αλυσίδα 
εφοδιασμού της αυτοκινητοβιομηχανίας 
των ΗΠΑ.
Γιατί τώρα, και ενώ προγραμματιζόταν συ-
νάντηση Τrump-Xi Jinping; Ο χρονισμός 
αυτής της νέας πολιτικής είναι στρατη-
γικός, κατά την εκτίμηση της Gracelin 
Baskaran (Financial Times), ειδική σε 
κρίσιμα ορυκτά στο Center for Strategic 
and International Studies. “Η Κίνα μόλις 
έβαλε μερικά νέα πιόνια διαπραγμάτευ-
σης στο τραπέζι”. Σημειωτέον πως, ελέγ-
χει περίπου το 70% της εξόρυξης σπάνι-
ων γαιών, το 90% του διαχωρισμού και της 
επεξεργασίας και το 93% της κατασκευής 
μαγνητών. 
Μόνο που αυτή την φορά η Ουάσιγκτον 
επέλεξε άλλη τακτική, με τον Πρόεδρο των 
ΗΠΑ να ανακοινώνει πως από 1η Νοεμ-
βρίου θα επιβάλλει σαρωτικούς δασμούς, 
όπως και ότι η συνάντηση με τον Κινέζο 
ηγέτη - σε δύο εβδομάδες σε οικονομικό 
συνέδριο στην Νότια Κορέα - δεν φαίνεται 
πως υπάρχει λόγος να γίνει. Οι σκακιστές 
θα αναγνωρίσουν στην ενέργεια του Xi 
την κίνηση γνωστή ως Bishop’s Opening- 
“άνοιγμα” με αξιωματικό - καθώς ποντά-
ρει στον αιφνιδιασμό του αντιπάλου (από 
τα πλάγια). Το μείον 2,7% του S&P500 την 
Παρασκευή, στις 6.552 μονάδες ήταν αρ-
κούντως θορυβώδες, καθώς ήρθε ενόσω 
συνεχίζεται το shutdown, μία συνεδρίαση 
πριν την εκκίνηση ανακοίνωσης οικονομι-
κών αποτελεσμάτων γ’ τριμήνου των BIG6 

του αμερικανικού τραπεζικού συστήμα-
τος (*) και με τις αποτιμήσεις techs & AI 
κολοσσών στην...στρατόσφαιρα. Προφα-
νώς, ο Trump θα γνώριζε ότι οι ανακοι-
νώσεις του θα έκαναν πάταγο, παρασύρο-
ντας και την Wall Street, οπότε το επιτελείο 
του θα πρέπει να έχει σχεδιάσει εναλλακτι-
κή τακτική. 
Οι νέοι περιορισμοί έχουν προκαλέσει ση-
μαντική ανησυχία στις αμερικανικές εται-
ρείες. Αναλυτές δήλωσαν ότι τα νέα όρια 
θα μπορούσαν να αποδιοργανώσουν τις 
εφοδιαστικές αλυσίδες ορισμένων από 
τις μεγαλύτερες εταιρείες στον κόσμο, 
όπως η Nvidia και η Apple.
Τα tech stocks υπέστησαν ιδιαίτερα με-
γάλη πίεση την Παρασκευή, με τη μετο-
χή της Nvidia να υποχωρεί σχεδόν 5%, 
της Advanced Micro Devices σχεδόν 8% 
και τον ευρύτερο κλάδο των ημιαγωγών 
πάνω από 5%.
Επίσης την Παρασκευή, το Πεκίνο ανα-
κοίνωσε έρευνα για παραβίαση της νο-
μοθεσίας περί ανταγωνισμού κατά του 
αμερικανικού κατασκευαστή μικροτσίπ 
Qualcomm, καθώς και νέες χρεώσεις για 
τα αμερικανικά πλοία που δένουν σε κινε-
ζικά λιμάνια.
Πρακτικά, σε εξέλιξη η διελκυστίνδα με-
ταξύ των δύο ισχυρότερων οικονομιών 
του πλανήτη - συνάμα και (γεω)πολιτι-
κών blocks - σε μία περίοδο που η Ευρώ-
πη έχει να διαχειριστεί- και τις επάλληλες 
κρίσεις στην Γαλλία. 
(*)   (JPMC, Morgan Stanley, Goldman 
Sachs, BofA, Wells Fargo και Citigroup) 
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Νέο resto-project 
στην πιάτσα  
της Γλυφάδας

Και το όνομα αυτού, Ανα-
ψ-κτήριο. Πρόκειται για 
το νέο project της ομάδας 
του Pere Ubu, στην πιο hot 
πιάτσα της Γλυφάδας, στην 
οδό Κύπρου, στον χώρο, 
που στέγαζε μέχρι πρότινος 
το Sea Spice. Όπως 
πληροφορείται το FnB 
Daily, το concept θα αφορά 
ελληνικό φαγητό, με τo fun 
των Νοτίων Προαστίων. 
Το opening αναμένεται σε 
περίπου ένα μήνα. 

Tikka masala με… ελαιόλαδο

Μου έλεγε ιδιοκτήτης επιχεί-
ρησης που ασχολείται με το 
ελαιόλαδο ότι στην Κολωνία, 
στην Anuga, ήταν πολύ έντο-
νο το ενδιαφέρον για το παρα-
δοσιακό μας ελληνικό προϊόν 
από χώρες, που μέχρι σήμε-
ρα δεν είχαν κάνει αισθητή την 
παρουσία τους στα ελληνικά 
περίπτερα για το ελαιόλαδο.
Μου είπε, δηλαδή, ότι στο πε-
ρίπτερο του πήγαν αγοραστές 
και από την Ινδία. Εξέφρασε, 
μάλιστα, την έκπληξή του για 
αυτό, δεδομένου ότι είναι κα-
ταναλωτές, που δεν χρησιμο-
ποιούν ελαιόλαδο, τόσο γιατί 
δεν είναι στις διατροφικές τους 
συνήθειες, όσο και επειδή δεν 
έχουν την οικονομική δυνατό-
τητα να το αγοράζουν.
Σκέφτηκα λοιπόν τα εξής:
Πλέον του γεγονότος ότι, αν 
αρχίσει να αυξάνεται η ζήτηση 
ή έστω να καταγράφεται ζή-
τηση από την Ινδία, η τιμή του 
αγαπημένου μου αυτού προ-
ϊόντος θα εκτοξευτεί, πρέπει 
να δούμε πως μπορούμε να το 
πλασάρουμε σωστά και απο-
τελεσματικά σε τόσο μεγάλες 
αγορές.
Δεδομένου, δηλαδή, ότι και οι 
άλλοι ανταγωνιστές μας στο 
ελαιόλαδο - μιλάω για τους 
Ισπανούς και τους Ιταλούς - θα 
ενδιαφερθούν για τη συγκε-
κριμένη αγορά (είμαι σίγουρος 
πως οι Ινδοί επισκέφτηκαν και 
δικά τους περίπτερα), πρέπει 
κι εμείς να αντιμετωπίσουμε 
το ελαιόλαδο, όπως πραγματι-

κά του αξίζει.
Τι σημαίνει αυτό στην πράξη;
Σημαίνει ότι πρώτα απ’ όλα 
πρέπει να εκπαιδεύσουμε το 
ελληνικό κοινό να εκτιμά και 
να αξιοποιεί σωστά το ελαιό-
λαδο. Για να συμβεί αυτό, πρέ-
πει να σταματήσει η πώληση 
μη τυποποιημένου ελαιολά-
δου, των γνωστών ντενεκέ-
δων από το χωριό, δηλαδή.
Για ποιο λόγο;
Μα, διότι, είναι γνωστό ότι 
το ελαιόλαδο, που πωλείται 
χύμα, στη συντριπτική πλειο-
νότητα των περιπτώσεων δεν 
πληροί τις προβλεπόμενες 
προδιαγραφές. Δηλαδή, είναι 
επικίνδυνο - μακροπρόθεσμα 
ή και βραχυπρόθεσμα - για τη 
δημόσια υγεία. Αυτό, δηλαδή 
η στροφή των καταναλωτών 
στο τυποποιημένο ελαιόλαδο, 
θα τους κάνει να εκτιμήσουν 
το προϊόν και να σταματήσουν 
να το τοποθετούν σε νταμι-
τζάνες κάτω από το νεροχύ-
τη, όπως συνηθίζουν μέχρι και 
σήμερα. Το ελαιόλαδο πρέπει 
να είναι στον πάγκο της κου-
ζίνας, μέσα στο μπουκάλι του, 
πρέπει να είναι στο τραπέζι του 
κάθε γεύματος και να χρησι-
μοποιείται όπως του αξίζει.
Το ίδιο ισχύει και για τους επι-
χειρηματίες στην εστίαση, που 
όχι μόνο δεν σερβίρουν τυ-
ποποιημένο ελαιόλαδο, αλλά 
επιπλέον έχουν αρχίσει και… 
ξεχνούν να κάνουν το αυτονό-
ητο. Δηλαδή, να το βάζουν στις 
σαλάτες, που σερβίρουν (αλή-

θεια, αυτός ο νόμος για την 
υποχρεωτική χρήση τυποποι-
ημένου ελαιολάδου στην εστί-
αση ισχύει ακόμα; Διότι, σί-
γουρα, έχει ακυρωθεί στην 
πράξη, αφού καταλαβαίνω ότι 
ουδείς από το υπουργείο Ανά-
πτυξης ελέγχει την εφαρμο-
γή του).
Αυτά για την εσωτερική αγορά.
Αν όμως το πετύχουμε αυτό 
εντός συνόρων, θα βοηθή-
σουμε και την καλύτερη αξιο-
ποίησή του εκτός.
Διότι όσοι έρχονται Ελλάδα, θα 
το εκτιμούν ακόμα περισσότε-
ρο ως προϊόν.
Πλέον, όμως, αυτού, το βασι-
κό ζητούμενο είναι το ελαιό-
λαδο να μπει δομημένα σε αυ-
τές αγορές.
Ως εθνικό προϊόν, με την 
ομπρέλα του Greek Olive Oil. 
Και άπαντες να στοιχιστούν 
κάτω από αυτό, διεκδικώ-
ντας ο καθένας το μερίδιό του 
στην ινδική και τις υπόλοιπες 
αγορές.
Και σε αυτό - θα το ξαναπώ - 
θα βοηθήσουν σημαντικά τα 
joint venture του κράτους με 
τον ιδιωτικό τομέα, στο πλαίσιο 
της νέας εθνικής πολιτικής για 
την εξωστρέφεια.
Αρκεί να αφήσουμε στην άκρη 
τοπικιστικούς και συμπλεγμα-
τικούς εγωισμούς και να δου-
λέψουμε μαζί.
Τόσο απλά.

Νεκτάριος B. Νώτης
nectarios@notice.gr
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