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Business Insight
Eurobank: Με χρώμα 
Bollywood τα εγκαίνια 
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Διαμαντής Μασούτης Α.Ε.
Η Διαμαντής Μασούτης Α.Ε. 
στηρίζει την Τράπεζα Τροφίμων

FnINNOVATION powered by

www.masoutis.gr

Προϊόντα συνολικής αξίας 74.000€ 
προσέφερε η εταιρεία Διαμαντής Μα-
σούτης Α.Ε. στην Τράπεζα Τροφίμων, 
στηρίζοντας έμπρακτα το έργο τους σε 
Αθήνα και Θεσσαλονίκη για την στήρι-
ξη ευάλωτων νοικοκυριών. Μια ση-
μαντική προσφορά που συμβάλλει 
ενεργά στον περιορισμό της επισιτι-
στικής ανασφάλειας και της σπατάλης 
τροφίμων. Η δωρεά περιλάμβανε τρό-
φιμα, τα οποία θα διανεμηθούν μέσω 
των Τραπεζών Τροφίμων σε φορείς 
και οργανώσεις στην Αθήνα και τη 
Θεσσαλονίκη.
Με συνέπεια στη δέσμευσή της για 
κοινωνική προσφορά και αλληλεγγύη, 
η Διαμαντής Μασούτης Α.Ε. συνεχίζει 
να υλοποιεί πρωτοβουλίες που στηρί-
ζουν συνανθρώπους μας που αντιμε-
τωπίζουν δυσκολίες. Μέσα από δρά-
σεις κοινωνικής υπευθυνότητας, η 
εταιρεία βρίσκεται δίπλα στις τοπικές 
κοινωνίες και συμβάλλει ουσιαστικά 
στη βελτίωση της καθημερινότητας 
ευάλωτων νοικοκυριών. 

Η Τράπεζα Τροφίμων είναι ο πρώτος 
φορέας στην Ελλάδα με αποκλειστι-
κό σκοπό την καταπολέμηση της πεί-
νας και τον περιορισμό της σπατάλης. 
Η συνεργασία της Διαμαντής Μασού-
της Α.Ε. με την Τράπεζα Τροφίμων 
αποτελεί μέρος μιας διαρκούς προ-
σπάθειας για τη στήριξη της κοινωνί-
ας και την ενίσχυση της κοινωνικής 
συνοχής. 
Η πρωτοβουλία αυτή επιβεβαιώνει 
για ακόμη μία φορά τη σημασία της 
συνεργασίας μεταξύ επιχειρήσεων 
και κοινωνικών οργανισμών, αναδει-
κνύοντας πώς η κοινή προσπάθεια 
μπορεί να δημιουργήσει ουσιαστικό 
και θετικό αντίκτυπο στην κοινωνία.
Η εταιρεία Διαμαντής Μασούτης Α.Ε. 
παραμένει σταθερά προσηλωμέ-
νη στην υλοποίηση δράσεων με κοι-
νωνικό αποτύπωμα, επενδύοντας σε 
ενέργειες που προάγουν την αλληλεγ-
γύη, τη βιώσιμη ανάπτυξη και τη στή-
ριξη των ανθρώπων που έχουν μεγα-
λύτερη ανάγκη.

Γίνε 
συνδρομητής 

ΔΩΡΕΑΝ
εδώ

To καθημερινό 
newsletter για 
τη μικρομεσαία 

επιχειρηματικότητα

05:45

https://www.masoutis.gr/
https://www.facebook.com/masoutis
https://www.youtube.com/user/MasoutisMarket
https://www.instagram.com/masoutis_supermarkets/
https://www.linkedin.com/authwall?trk=bf&trkInfo=AQGDWZ7UmwFJSgAAAYHX6SXw-K5HL54T-rHU854kVesQHhxIFkPDU7iEGvPq3p-RnzLG8UR9kAyeYISHWCxWoYnVU1GD7MRJZKy0ByzEvLD8jnrAHdrh84kZ6Wg6pymzeazBG1Q=&original_referer=&sessionRedirect=https%3A%2F%2Fwww.linkedin.com%2Fcompany%2Fmasoutis-s-a-%2F
https://www.masoutis.gr/eke/society
https://smesdaily.com/
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• THREE CENTS

ΜΠΑΊΝΕΙ ΣΤΗΝ ΚΑΤΗΓΟΡΊΑ ΤΩΝ RTD CANS - H ΝΈΑ ΓΕΎΣΗ  
ΠΟΥ ΛΑΝΣΆΡΕΙ ΣΉΜΕΡΑ ΚΑΙ ΤΟ ΆΝΟΙΓΜΑ ΣΤΗΝ ΑΣΊΑ
Η Three Cents εισέρχεται δυναμικά στην κα-
τηγορία των ready-to-drink cans, υλοποιώ-
ντας ένα νέο στρατηγικό βήμα που ενισχύει 
περαιτέρω την παρουσία της τόσο στην ελ-
ληνική όσο και στη διεθνή αγορά premium 
mixers. Το νέο portfolio σε συσκευασία can 
περιλαμβάνει τέσσερις από τις πιο αναγνω-
ρίσιμες γεύσεις της εταιρείας:
•	 Pink Grapefruit Soda
•	 Aegean Tonic
•	 Tonic Water 
•	 Ginger Beer
Πρόκειται για προϊόντα που έχουν ήδη κατα-
γράψει σημαντική απήχηση στην αγορά της 
εστίασης και πλέον επεκτείνονται και στο ορ-
γανωμένο λιανεμπόριο.
Η διάθεση των νέων προϊόντων στα super 
markets ξεκινά σταδιακά από την Δευτέρα, 
με πρώτη τοποθέτηση στις αλυσίδες AB Βα-
σιλόπουλος, Σκλαβενίτης, ενώ ακολουθούν 
το δίκτυο της Μασούτης καθώς και το My 
Market.
Όπως εξηγεί στο FnB Daily ο Γιώργος Μπά-
γκος, εκ των ιδρυτών της εταιρείας η ανά-
πτυξη της διανομής θα πραγματοποιηθεί κλι-
μακωτά, με στόχο τη σταδιακή οικοδόμηση 
παρουσίας στα σημεία πώλησης και την ενί-
σχυση της αναγνωρισιμότητας της νέας κα-
τηγορίας προϊόντων της εταιρείας.

ΕΜΦΑΣΗ ΣΤΙΣ ΕΞΑΓΩΓΕΣ
Παράλληλα με την εγχώρια ανάπτυξη, η 
Three Cents δίνει ιδιαίτερη έμφαση στην 
εξαγωγική της δραστηριότητα, η οποία απο-
τελεί πλέον βασικό πυλώνα ανάπτυξης. Το 
λανσάρισμα της νέας σειράς cans θα υπο-
στηριχθεί τόσο από την ελληνική αγορά όσο 
και μέσω του διεθνούς δικτύου συνεργατών 
της εταιρείας. Οι πρώτες αγορές στις οποίες 
θα ξεκινήσει η διάθεση των προϊόντων είναι 
η Ιταλία, οι σκανδιναβικές χώρες, η Αγγλία 
και η Ολλανδία, αγορές στις οποίες η κατη-
γορία των premium mixers παρουσιάζει ιδι-
αίτερα υψηλή δυναμική.
Σύμφωνα με τον σχεδιασμό της εταιρείας, 
μέχρι το τέλος της χρονιάς η παρουσία της 
Three Cents αναμένεται να επεκταθεί συ-
νολικά σε 52 αγορές διεθνώς. Βασικοί μο-
χλοί ανάπτυξης θεωρούνται οι νέες αγορές 
που προστίθενται στο δίκτυο διανομής, κα-
θώς και η περαιτέρω ενίσχυση της παρουσί-
ας στην Γαλλία. Σήμερα, περίπου το 60% του 
συνολικού κύκλου εργασιών της εταιρείας 
προέρχεται από τις εξαγωγές, στοιχείο που 
επιβεβαιώνει τον έντονα διεθνή χαρακτήρα 

της Three Cents και τη στρατηγική της τοπο-
θέτηση εκτός Ελλάδας.

Η ΑΣΙΑΤΙΚΗ ΑΓΟΡΑ
Ιδιαίτερη βαρύτητα δίνεται και στην ασιατική 
αγορά, όπου η εταιρεία σχεδιάζει σημαντική 
επέκταση τα επόμενα χρόνια. Στο επίκεντρο 
του πλάνου βρίσκονται αγορές όπως η Ταϊ-
λάνδη, η Ιαπωνία και η Ινδονησία, στις οποί-
ες η Three Cents επιδιώκει να ενισχύσει την 
παρουσία της με το σύνολο της προϊοντικής 
της γκάμας, αξιοποιώντας τη διαρκώς αυξα-
νόμενη ζήτηση για premium non-alcoholic 
mixers και craft beverage concepts.
Στο πλαίσιο της συνεχούς προϊοντικής καινο-
τομίας, η εταιρεία προχωρά επίσης στο λαν-
σάρισμα της νέας Pickle Soda, ενός ιδιαίτε-
ρα διαφοροποιημένου προϊόντος που ξεκινά 
σήμερα την εμπορική του πορεία. 
Η συγκεκριμένη κατηγορία έχει ήδη πα-
ρουσιάσει αυξημένο ενδιαφέρον τόσο 
στην ελληνική αγορά όσο και κυρίως στο 
εξωτερικό, όπου οι πιο experimental και 
cocktail-oriented γεύσεις εμφανίζουν έντο-
νη ανάπτυξη.

ΝΕΑ ΓΡΑΜΜΗ ΠΑΡΑΓΩΓΗΣ 
Κομβικό ρόλο στην αναπτυξιακή στρατηγική 
της εταιρείας διαδραματίζει και η επένδυση 
στη νέα παραγωγική γραμμή cans, η οποία 

υλοποιείται σε συνεργασία με την Optimal 
Supply Chain. 
Η επένδυση εντάσσεται στο μεσοπρόθεσμο 
πλάνο ανάπτυξης της Three Cents και αφο-
ρά τη δημιουργία νέας γραμμής παραγωγής 
slim cans 150ml, ειδικά σχεδιασμένης για 
τις ανάγκες της. Η γραμμή εγκαταστάθηκε 
στο εργοστάσιο της Optimal Supply Chain, 
το οποίο παράγει μεταξύ άλλων και προϊό-
ντα της Metaxa.
Η παραγωγική δυναμικότητα της νέας μονά-
δας φτάνει περίπου τα 20.000 κουτάκια ανά 
ώρα σε πλήρη ανάπτυξη, με την εταιρεία να 
βρίσκεται ήδη στη φάση σταδιακής αξιοποί-
ησης της γραμμής και μεσοπρόθεσμο στό-
χο τη λειτουργία της σε full capacity, ώστε 
να υποστηριχθούν τόσο οι αυξανόμενες ανά-
γκες της ελληνικής αγοράς όσο και η περαι-
τέρω εξαγωγική ανάπτυξη.

ΣΤΑΘΕΡΑ ΔΙΨΗΦΙΑ ΑΝΑΠΤΥΞΗ
Για το σύνολο του έτους, η διοίκηση της 
Three Cents διατηρεί στόχο για διψήφιο ρυθ-
μό ανάπτυξης, με την έως τώρα πορεία της 
χρονιάς να επιβεβαιώνει τις θετικές εκτιμή-
σεις και τη συνεχιζόμενη ισχυρή δυναμική 
του brand στις διεθνείς αγορές.

Στέλλα Αυγουστάκη
stella@notice.gr
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• GEORGE LAFAZANIS WINERY

ΧΤΊΖΕΙ ΝΈΕΣ ΣΥΝΕΡΓΑΣΊΕΣ ΣΕ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΈΣ ΠΕΡΙΟΧΈΣ  
- ΙΣΧΥΡΉ ΖΉΤΗΣΗ ΓΙΑ ΤΙΣ ΦΙΆΛΕΣ ΤΩΝ 500 ML
Σε πλήρη εξέλιξη βρίσκεται το project της 
επέκτασης των αμπελώνων της George 
Lafazanis Winery η οποία παράλληλα κινεί-
ται και για την επέκταση του δικτύου πωλή-
σεών της, δίνοντας προτεραιότητα στις του-
ριστικές περιοχές. 

ΝΕΕΣ ΦΥΤΕΥΣΕΙΣ ΜΕ ΛΕΥΚΑ 
"Πριν δύο εβδομάδες φυτεύσαμε Μαυρο-
τράγανο σε έκταση που είχαμε αγοράσει 
στο Κούτσι της Νεμέας. Έρχεται να προστε-
θεί στον ενιαίο μεγάλο αμπελώνα μας που 
αγγίζει τα 120 στρέμματα", δηλώνει στο FnB 
Daily o Βασίλης Λαφαζάνης, τρίτη γενιά της 
επιχείρησης και επικεφαλής οινολόγος. Από 
το ερχόμενο φθινόπωρο, όπως αποκαλύπτει, 
θα δρομολογηθεί  και η φύτευση δύο ακόμα 
κτημάτων στην ίδια περιοχή με λευκές και 
πάλι ποικιλίες, πιθανότατα Μαυροτράγανο 
και Viognier. 
Σε εμπορικό επίπεδο, η οινοποιία έχει οικο-
δομήσει από τις αρχές του έτους νέες συ-
νεργασίες στα κανάλια της χονδρικής και 
του Horeca σε τουριστικές περιοχές, προ-
σπαθώντας να αξιοποιήσει το μοναδικό ίσως 
τμήμα της αγοράς που αυτή τη στιγμή παρου-
σιάζει μια αξιοσημείωτη κινητικότητα.

ΣΤΑ ΠΕΡΥΣΙΝΑ ΕΠΙΠΕΔΑ  
Ο ΤΖΙΡΟΣ ΤΟΥ ΤΕΤΡΑΜΗΝΟΥ
Σε γενικές γραμμές, η αγορά παραμένει μου-
διασμένη και υποτονική από τις αρχές του 
έτους, υπάρχει ωστόσο μια ζήτηση από το 
χανδρεμπόριο, τα ξενοδοχεία  και, ευρύτερα, 
το κανάλι του Horeca. "Η αίσθηση που υπάρ-
χει είναι ότι ο τουρισμός θα μπορούσε να... 
κουβαλήσει τη χρονιά και να αντισταθμίσει τις 
απώλειες από τα άλλα κανάλια", υπογραμμίζει 
ο κ. Λαφαζάνης προσθέτοντας ότι το σενάριο 
αυτό βρίσκει επί του παρόντος εφαρμογή στα 
μεγέθη της εταιρείας, οι πωλήσεις της οποίας- 
μετά το +5% που κατέγραψαν το 2025- στο τε-
τράμηνο του 2026 κινούνται στα ίδια επίπεδα 
με το αντίστοιχο διάστημα πέρυσι. 
Δίνοντας βάρος στις τουριστικές περιοχές, η 
οινοποιία συνεχίζει και φέτος την προσπά-
θεια να διευρύνει την παρουσία της σε όλη 
τη χώρα. "Ο στόχος μας είναι να φτάσουμε 
να έχουμε αντιπρόσωπο σε κάθε νησί", ση-
μειώνει ο συνομιλητής μας και σε αυτό το 
πλαίσιο η εταιρεία έδωσε το παρόν σε πολ-
λές κλαδικές τοπικές εκθέσεις. "Συμμετείχα-
με με σκοπό να βάλουμε τις βάσεις για νέες 
σχέσεις αλλά και να υποστηρίξουμε τοπικούς 
συνεργάτες μας", υπογραμμίζει.   

"Η ΑΓΟΡΑ ΖΗΤΑΕΙ ΤΗ ΜΙΚΡΟΤΕΡΗ 
ΣΥΣΚΕΥΑΣΙΑ"
Σε προϊοντικό επίπεδο, η οινοποιία προχώ-
ρησε φέτος στην επίσημη κυκλοφορία τριών 
κρασιών -λευκό, κόκκινο και ροζέ- σε διά-
φανο μπουκάλι των 500 ml, μια συσκευασία 
που επί του παρόντος απευθύνεται στο κα-
νάλι του Horeca και τρέχει με υψηλούς ρυθ-
μούς ανάπτυξης. "Στην ουσία λανσάραμε το 
μπουκάλι των 500 ml ύστερα από σχετικό 
feedback που πήραμε από το Τμήμα Πωλή-
σεων. Είναι ένας κωδικός που φαίνεται να 
ανταποκρίνεται στις συνθήκες της αγοράς 
σήμερα καθώς καλύπτει τις ανάγκες κατα-
ναλωτών που, είτε για οικονομικούς είτε για 
πρακτικούς λόγους, δεν επιθυμούν ή διστά-
ζουν να παραγγείλουν την κλασσική φιάλη 
των 750 ml", εξηγεί ο κ. Λαφαζάνης. 

ΕΤΟΙΜΟ ΤΟ ΝΕΟ ΕΠΙΣΚΕΨΙΜΟ 
ΤΜΗΜΑ ΣΤΟ ΟΙΝΟΠΟΙΕΙΟ
Πριν από τρεις περίπου εβδομάδες ολοκλη-
ρώθηκε η κατασκευή του επισκέψιμου τμή-
ματος του οινοποιείου που περιλαμβάνει, με-
ταξύ άλλων, αίθουσα γευσιγνωσίας, μπαρ 
αλλά και μουσειακό χώρο αφιερωμένο στην 
ιστορία και την κουλτούρα του κρασιού. Αυτό 
το διάστημα, όπως αναφέρει ο κ. Λαφαζά-
νης, βρίσκεται σε εξέλιξη η επένδυση ολό-
κληρου του κτιρίου με θερμοπρόσοψη που, 
πέρα από το αισθητικός σκέλος, συμβάλει 
τόσο στη βελτίωση των κλιματικών συνθη-
κών εντός του οινοποιείου όσο και στη μεί-
ωση της κατανάλωσης ενέργειας.

Γιάννης Τσατσάκης
yannis@notice.gr

Βασίλης 
Λαφαζάνης
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POWERED BY

Στους ανεξάρτητους λιανέμπορους τροφί-
μων πιστώνονται περισσότερα από $353 
δισ., δηλαδή πάνω από το 38% των ετή-
σιων πωλήσεων ύψους $920 δισ. στον 
αμερικανικό κλάδο λιανικής τροφίμων, 
όπως ανακοίνωσε τη Δευτέρα η National 
Grocers Association (NGA), παρουσιάζο-
ντας τη νέα ανάλυση οικονομικού αντικτύ-
που του κλάδου.

ΤΙ ΑΝΑΦΕΡΕΙ Η ΕΡΕΥΝΑ
Σύμφωνα με την έρευνα, κάθε $1 πωλή-
σεων από ανεξάρτητα παντοπωλεία και 
super market δημιουργεί επιπλέον 58 σε-
ντς σε δαπάνες στην εφοδιαστική αλυσίδα 

και στα νοικοκυριά σε ολόκληρη τη χώρα.
Η NGA εκτιμά ότι αυτό το πολλαπλασια-
στικό αποτέλεσμα αποκαλύπτει τον πραγ-
ματικό οικονομικό αντίκτυπο των ανεξάρ-
τητων λιανεμπόρων τροφίμων, ο οποίος 
συχνά υποτιμάται.

DATA Πωλήσεις (σε $δισ.)
2020: 253,6
2024: 353,5

Μεταβολή: +39%

Η ΣΥΜΒΟΛΗ ΣΤΗΝ 
ΑΜΕΡΙΚΑΝΙΚΗ ΟΙΚΟΝΟΜΙΑ
Η πιο πρόσφατη ανάλυση οικονομικού 
αντικτύπου της NGA δείχνει ότι οι ανε-
ξάρτητοι λιανέμποροι τροφίμων δημιουρ-
γούν συνολική οικονομική δραστηριότη-
τα ύψους $557,5 δισ. ετησίως, ποσό που 
αντιστοιχεί σχεδόν στο 2% του αμερικανι-
κού ΑΕΠ.
Η NGA σημείωσε ότι οι ανεξάρτητοι λια-
νέμποροι δημιουργούν ένα "ισχυρό πολ-
λαπλασιαστικό κύμα" στην οικονομία, 

μέσω της δημιουργίας θέσεων εργασί-
ας, των μισθών, των ενοικίων, των δαπα-
νών στην εφοδιαστική αλυσίδα και άλλων 
δραστηριοτήτων.
Τα βασικά μεγέθη:
•	 1,48 εκατομμύρια θέσεις εργασίας
•	 191,3 δισ. δολάρια οικονομικής δρα-

στηριότητας προστιθέμενης αξίας
•	 27,3 δισ. δολάρια σε φορολογικά έσο-

δα ετησίως.

Η ΠΙΕΣΗ ΑΠΟ ΜΕΓΑΛΟΥΣ 
ΠΑΙΚΤΕΣ
Παρά την ανάπτυξη, οι ανεξάρτητοι λιανέ-
μποροι εξακολουθούν να βρίσκονται υπό 
σημαντική πίεση από τις μεγάλες αλυσί-
δες, οι οποίες διαθέτουν μεγαλύτερη κλί-
μακα λειτουργίας και δυνατότητα προσφο-
ράς χαμηλότερων τιμών.
Ταυτόχρονα, η άνοδος του omnichannel 
εμπορίου, της Τεχνητής Νοημοσύνης και 
άλλων τεχνολογιών που υιοθετούν κολοσ-
σοί όπως η Walmart και η Kroger αναμέ-
νεται να καταστήσει ακόμη πιο δύσκολο το 
περιβάλλον για τους ανεξάρτητους παίκτες 
τα επόμενα χρόνια.

Η Πίνδος συμμετείχε στο τελικό συνέδριο 
του ευρωπαϊκού προγράμματος BroilerNet, 
πρωτοβουλίας του Horizon Europe που επι-
κεντρώνεται στη βιώσιμη και καινοτόμο ανά-
πτυξη της πτηνοτροφίας στην Ευρώπη.
Το πρόγραμμα υλοποιείται υπό τον συντονι-
σμό του Swedish University of Agricultural 
Sciences, με τη συμμετοχή 25 εταίρων από 
13 ευρωπαϊκές χώρες. Στην Ελλάδα, το 
έργο εκπροσωπείται ερευνητικά από το Ιν-
στιτούτο Κτηνιατρικών Ερευνών του ΕΛΓΟ 
– ΔΗΜΗΤΡΑ και από την Πίνδος σε επίπε-
δο βιομηχανίας.
Το τελικό συνέδριο πραγματοποιήθηκε στις 
Βρυξέλλες, με τη συμμετοχή εκπροσώπων 
από 13 χώρες, ενώ η ελληνική παρουσία πε-
ριλάμβανε τη συμμετοχή της Πίνδος, οι πρα-
κτικές και η τεχνογνωσία της οποίας παρου-

σιάστηκαν στο πλαίσιο των συζητήσεων για 
το μέλλον της ευρωπαϊκής πτηνοτροφίας.

ΤΙ ΑΝΕΔΕΙΞΕ Η ΣΥΜΜΕΤΟΧΗ
Σύμφωνα με την εταιρεία, η συμμετοχή στο 
διεθνές δίκτυο ανταλλαγής τεχνογνωσίας και 
καινοτόμων πρακτικών ανέδειξε τη θέση της 
ελληνικής πτηνοτροφίας σε ευρωπαϊκό επί-
πεδο, με έμφαση σε ζητήματα βιώσιμης πα-
ραγωγής και σύγχρονων πρακτικών στον 
αγροδιατροφικό τομέα.

Ο ΡΟΛΟΣ ΤΟΥ BROILERNET
Το BroilerNet συγκεντρώνει πανεπιστήμια, 
ερευνητικά ιδρύματα, επιστημονικούς φο-
ρείς και επιχειρήσεις από την Ευρώπη, με 
στόχο την ανάπτυξη ενός πιο ανθεκτικού και 
βιώσιμου μοντέλου πτηνοτροφίας. Οι βασι-

κοί άξονες του προγράμματος περιλαμβά-
νουν τη βελτίωση της ευζωίας των πτηνών, 
τη μείωση του περιβαλλοντικού αποτυπώ-
ματος και την ανάπτυξη πρακτικών που ενι-
σχύουν την αποδοτικότητα της παραγωγής.
Η συμμετοχή της εταιρείας στο BroilerNet 
εντάσσεται, σύμφωνα με την ίδια, στη στρατη-
γική της για ενίσχυση της εξωστρέφειας, της 
καινοτομίας και της βιώσιμης ανάπτυξης στον 
τομέα της πτηνοτροφίας.

• ΗΠΑ

ΟΙ ΑΝΕΞΆΡΤΗΤΟΙ RETAILERS ΠΥΛΏΝΑΣ ΤΗΣ ΑΓΟΡΆΣ ΤΡΟΦΊΜΩΝ

• ΠΙΝΔΟΣ

ΠΑΡΟΎΣΑ ΣΤΟ ΕΥΡΩΠΑΪΚΌ ΣΥΝΈΔΡΙΟ 
BROILERNET ΓΙΑ ΤΗ ΒΙΏΣΙΜΗ ΠΤΗΝΟΤΡΟΦΊΑ
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• TETRA PAK HELLAS

ΣΤΑΘΕΡΉ ΠΟΡΕΊΑ ΤΟ 2026 - ΟΙ ΝΈΕΣ 
ΣΥΝΕΡΓΑΣΊΕΣ ΚΑΙ ΟΙ ΛΎΣΕΙΣ ΠΟΥ ΛΑΝΣΆΡΕΙ
Στα ίδια επίπεδα με το 2025 εκτιμάται ότι θα 
κινηθεί η πορεία της Tetra Pak στην Ελλάδα 
με τη δραστηριότητα στη συσκευασία να πα-
ραμένει σταθερή και τον τομέα της επεξεργα-
σίας να εμφανίζει καλύτερη δυναμική.
Σε οικονομικό επίπεδο, ο κύκλος εργασι-
ών της εταιρείας έκλεισε πέρυσι στα €71,5 
εκατ., παρουσιάζοντας μείωση 2,6% σε σχέ-
ση με το 2024, εξέλιξη που αποδίδεται κυρί-
ως στην πορεία εκτέλεσης και τιμολόγησης 
των έργων.
Σε επίπεδο κερδοφορίας, η περυσινή χρήση 
επηρεάστηκε από το αυξημένο λειτουργικό 
κόστος, τις μεταφορές και τις γενικότερες πι-
έσεις στην εφοδιαστική αλυσίδα. 

DATA (σε €χιλ.)
Κύκλος εργασιών

2025: 71.492
2024: 73.400

Μεταβολή: (2,60%)
Μικτό αποτέλεσμα

2025: 8.792
2024: 9.738

Μεταβολή: (9,71%)

EBITDA
2025: 2.002
2024: 4.064

Μεταβολή: (50,74%)
Κέρδη προ φόρων

2025: 1.677
2024: 3.220

Μεταβολή: (47,92%)

ΕΝΙΣΧΥΕΙ ΤΗΝ ΠΑΡΟΥΣΙΑ  
ΣΤΗΝ ΕΛΛΑΔΑ
Όπως ανέφερε ο Sales Director Νότιας Ευ-
ρώπης και επικεφαλής του γραφείου της 
Tetra Pak στην Αθήνα, Βασίλης Τσανός, η 
Tetra Pak ενισχύει τη στρατηγική της παρου-
σία στην ελληνική αγορά, επενδύοντας σε τε-
χνολογίες βιώσιμης συσκευασίας, αυτομα-
τισμού και επεξεργασίας τροφίμων, σε μια 
περίοδο κατά την οποία η βιομηχανία τρο-
φίμων και ποτών βρίσκεται αντιμέτωπη με 
αυξημένο λειτουργικό κόστος, πιέσεις στην 
εφοδιαστική αλυσίδα, γεωπολιτικές αβεβαι-
ότητες και αυστηρότερες απαιτήσεις βιωσι-
μότητας που επιβάλλει το ευρωπαϊκό κανο-
νιστικό πλαίσιο.
Σημαντικές πιέσεις ασκούνται και από τις 
αυξήσεις τιμών σε πρώτες ύλες που συνδέ-
ονται με τα πετροχημικά προϊόντα, όπως η 
νάφθα και το πολυαιθυλένιο, τα οποία χρη-
σιμοποιούνται στα πλαστικά μέρη και στα κα-
πάκια των συσκευασιών. 
Ο κ. Τσανός αναφέρθηκε στις πιέσεις που 
συνεχίζει να δέχεται η κατηγορία των χυ-
μών, κυρίως λόγω των ιστορικά υψηλών τι-
μών στο συμπυκνωμένο πορτοκάλι και της 
στροφής των καταναλωτών προς πιο φυσι-

κά προϊόντα με χαμηλότερη περιεκτικότητα 
σε ζάχαρη, ωστόσο υπογράμμισε ότι το γάλα 
υψηλής παστερίωσης διατηρεί την ανοδική 
της πορεία.

ΣΥΣΚΕΥΑΣΙΕΣ ΓΙΑΟΥΡΤΙΟΥ
Η εταιρεία, με παρουσία στην Ελλάδα από το 
1983 και περισσότερα από 40 χρόνια δρα-
στηριοποίησης στη χώρα, συνεργάζεται με 
τις μεγαλύτερες ελληνικές γαλακτοβιομη-
χανίες και επιχειρήσεις τροφίμων, παρέχο-
ντας ολοκληρωμένες λύσεις τόσο στον τομέα 
της επεξεργασίας τροφίμων όσο και στις λύ-
σεις συσκευασίας υγρών τροφίμων. Πα-
ράλληλα, ενισχύει την τοπική της παρουσία 
στην Αθήνα με νέα στελέχη στους τομείς του 
marketing και της εμπορικής ανάπτυξης.
Ιδιαίτερη έμφαση δίνεται στην ανάπτυξη του 
ελληνικού στραγγιστού γιαουρτιού, το οποίο 
χαρακτηρίζεται από τη διοίκηση ως ένα από 
τα πλέον δυναμικά εξαγωγικά προϊόντα της 
ελληνικής βιομηχανίας τροφίμων, κατηγορία 
στην οποία η εταρεία διατηρεί συνεργασίες 
με μεγάλες βιομηχανίες στην Ελλάδα. 
Η αυξημένη διεθνής ζήτηση οδηγεί μεγά-
λες γαλακτοβιομηχανίες σε επενδύσεις ενί-
σχυσης της παραγωγικής τους δυναμικότη-
τας, με την Tetra Pak να συμμετέχει ενεργά 
στον σχεδιασμό και την υλοποίηση σχετι-
κών έργων. Η εταιρεία συνεργάζεται με επι-
χειρήσεις όπως η Μεβγάλ, η Δέλτα, η Φάγε, 
η Κρι Κρι, τα Ελληνικά Γαλακτοκομεία και 
η FrieslandCampina, υποστηρίζοντας τόσο 
έργα επεξεργασίας όσο και νέες γραμμές συ-
σκευασίας. Ειδικά στην Μεβγάλ, έχει εγκατα-
στήσει γραμμή συσκευασίας γάλακτος υψη-
λής παστερίωσης, ενώ συμμετέχει και σε 
έργα που σχετίζονται με την ανάπτυξη της 
παραγωγής ελληνικού γιαουρτιού.

Παράλληλα, η εταιρεία επεκτείνει τη δραστη-
ριότητά της σε αναπτυσσόμενες κατηγορίες 
προϊόντων, όπως τα λειτουργικά τρόφιμα, 
τα ready-to-drink ροφήματα, τα πρωτεϊνικά 
προϊόντα και τα συμπληρώματα διατροφής, 
τα οποία καταγράφουν υψηλούς ρυθμούς 
ανάπτυξης διεθνώς και αυξανόμενη δυνα-
μική στην ευρωπαϊκή αγορά.

ΝΕΕΣ ΛΥΣΕΙΣ
Στο πεδίο της καινοτομίας, η Tetra Pak δίνει 
ιδιαίτερη έμφαση στην ανάπτυξη βιώσιμων 
λύσεων συσκευασίας. Η εταιρεία παρουσί-
ασε πρόσφατα την πρώτη ασηπτική χάρτι-
νη συσκευασία χωρίς στρώμα αλουμινίου, 
η οποία αυξάνει σημαντικά το ποσοστό ανα-
νεώσιμων υλικών μέσω της χρήσης χαρτιού 
και πολυμερών φυτικής προέλευσης. Η νέα 
τεχνολογία εφαρμόζεται ήδη πιλοτικά στην 
Ιταλία, ενώ ο όμιλος επενδύει περίπου €100 
εκατ. ετησίως στην ανάπτυξη νέων βιώσι-
μων υλικών συσκευασίας. Παράλληλα, έχει 
δημιουργηθεί πιλοτική μονάδα έρευνας και 
ανάπτυξης στη Λουντ της Σουηδίας, ύψους 
€60 εκατ., με στόχο την επιτάχυνση της και-
νοτομίας στον τομέα των συσκευασιών.
Η εταιρεία αναπτύσσει επίσης τη λύση Tetra 
Recart, η οποία προορίζεται να αντικατα-
στήσει την παραδοσιακή μεταλλική κονσέρ-
βα σε κατηγορίες όπως όσπρια, καλαμπόκι, 
κομπόστες και έτοιμα γεύματα. Η τεχνολογία 
εφαρμόζεται ήδη σε ευρωπαϊκές αγορές και, 
σύμφωνα με την εταιρεία, προσφέρει πλεο-
νεκτήματα τόσο σε επίπεδο λειτουργικού κό-
στους όσο και βιωσιμότητας.

ΨΗΦΙΑΚΟΣ ΜΕΤΑΣΧΗΜΑΤΙΣΜΟΣ 
& ΑΥΤΟΜΑΤΙΣΜΟΣ ΠΑΡΑΓΩΓΗΣ
Επενδύσεις πραγματοποιούνται και στον το-
μέα του ψηφιακού μετασχηματισμού και του 
αυτοματισμού της παραγωγής. Μέσω της 
πλατφόρμας Tetra Pak Factory Sustainable 
Solutions, η εταιρεία αξιοποιεί προηγμένα 
συστήματα αυτοματισμού και ανάλυσης δε-
δομένων για τη βελτίωση της αποδοτικότη-
τας των εργοστασίων.
Σύμφωνα με στοιχεία που παρουσιάστηκαν, 
μονάδες με υψηλό επίπεδο αυτοματισμού 
μπορούν να επιτύχουν έως και 20% μεγαλύ-
τερη συνολική αποδοτικότητα, 45% λιγότερες 
απώλειες προϊόντων και σημαντική μείωση 
των διακοπών παραγωγής.

Στέλλα Αυγουστάκη
stella@notice.gr

Βασίλης Τσανός, Key Account Director & Sales 
Office Manager,Tetra Pak Hellas
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• ΒΙΟΜΗΧΑΝΙΑ ΑΛΚΟΟΛ

ΤΟ ΤΈΛΟΣ ΤΗΣ “ΧΡΥΣΉΣ ΕΠΟΧΉΣ”- ΓΙΑΤΊ ΟΙ ΚΑΤΑΝΑΛΩΤΈΣ 
ΠΊΝΟΥΝ ΛΙΓΌΤΕΡΟ
Η παγκόσμια κατανάλωση αλκοόλ μειώ-
νεται σταθερά τα τελευταία χρόνια, καθώς 
οι ανησυχίες για την υγεία και οι οικονο-
μικές πιέσεις οδηγούν όλο και περισσό-
τερους ανθρώπους στο να πίνουν λιγό-
τερο. Η εξέλιξη αυτή επηρεάζει έντονα τη 
βιομηχανία ποτών, προκαλώντας μεγάλες 
απώλειες στη χρηματιστηριακή αξία εται-
ρειών μπύρας, κρασιού και αποσταγμά-
των και αναγκάζοντας τις επιχειρήσεις να 
μειώνουν κόστη και να προσαρμόζουν τη 
στρατηγική τους.

ΠΟΙΟ ΗΤΑΝ ΤΟ ΕΠΙΠΕΔΟ ΤΗΣ 
ΜΕΙΩΣΗΣ
Σύμφωνα με την IWSR, από το 2019 έως 
το 2025 η κατανάλωση αλκοόλ μειώθηκε 
με μέσο ετήσιο ρυθμό 2% σε 21 χώρες και 
στα duty-free καταστήματα, που αντιπρο-
σωπεύουν περίπου το 75% της παγκόσμι-
ας αγοράς. Κατά την πανδημία σημειώθη-
κε προσωρινή αύξηση, όμως από το 2022 
η πτώση επανήλθε. Παράλληλα, λιγότεροι 
καταναλωτές δηλώνουν ότι πίνουν κάθε 
εβδομάδα, ενώ πολλοί περιορίζουν το αλ-
κοόλ μόνο σε ειδικές περιστάσεις.

Η μπύρα συγκαταλέγεται πλέον στις πιο 
αδύναμες κατηγορίες ποτών, καθώς χάνει 
έδαφος από εναλλακτικές επιλογές όπως 
τα RTDs, δηλαδή έτοιμα προς κατανάλωση 
κοκτέιλ. Αντίθετα, τα προϊόντα χαμηλής ή 
μηδενικής περιεκτικότητας σε αλκοόλ πα-
ρουσιάζουν σημαντική ανάπτυξη.

ΠΟΙΟΙ ΗΤΑΝ ΟΙ ΠΡΩΤΑΘΛΗΤΕΣ 
ΣΤΗ ΜΕΙΩΣΗ
Η μεγαλύτερη μείωση στην κατανάλωση 
καταγράφηκε στην Κίνα, όπου η κυβέρ-

νηση περιόρισε την κατανάλωση αλκοόλ 
σε επίσημες εκδηλώσεις και την επίδειξη 
πολυτέλειας. Σημαντικές μειώσεις παρα-
τηρούνται επίσης στις ΗΠΑ και την Ευρώ-
πη. Αντίθετα, αγορές όπως η Ινδία, η Νότια 
Αφρική και περιοχές της Λατινικής Αμερι-
κής εξακολουθούν να εμφανίζουν προο-
πτικές ανάπτυξης.
Οι νεότερες γενιές φαίνεται να πίνουν λι-
γότερο συχνά από τους μεγαλύτερους. 
Πολλοί νέοι ακολουθούν την τάση “sober 
curious”, επαναξιολογώντας τη σχέση τους 
με το αλκοόλ και επιλέγοντας περιόδους 
αποχής χωρίς να σταματούν εντελώς την 
κατανάλωση.
Η αυξημένη ενημέρωση για τις επιπτώ-
σεις του αλκοόλ στην υγεία αποτελεί βασι-
κό λόγο της αλλαγής αυτής. Ο Παγκόσμιος 
Οργανισμός Υγείας έχει δηλώσει ότι κανέ-
να επίπεδο κατανάλωσης δεν είναι απολύ-
τως ασφαλές. 
Παράλληλα, οι οικονομικές πιέσεις, η χρή-
ση φαρμάκων απώλειας βάρους GLP-1 
και η αυξανόμενη χρήση κάνναβης σε χώ-
ρες όπου είναι νόμιμη επηρεάζουν επίσης 
τη ζήτηση.
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• TARGET

ΑΝΕΒΆΖΕΙ ΤΟΝ ΠΉΧΗ ΤΩΝ ΠΩΛΉΣΕΩΝ - 
ΠΡΟΕΙΔΟΠΟΙΕΊ ΓΙΑ ΔΎΣΚΟΛΗ ΣΥΝΈΧΕΙΑ
Η Target αναθεώρησε προς τα πάνω την 
πρόβλεψή της για την ετήσια αύξηση πωλή-
σεων για πρώτη φορά εδώ και δύο χρόνια, 
αν και προειδοποίησε ότι το μακροοικονομι-
κό περιβάλλον παραμένει δύσκολο. Η εται-
ρεία προσπαθεί να ανακάμψει ύστερα από 
παρατεταμένη πτώση πωλήσεων και αυξη-
μένο ανταγωνισμό από φθηνότερες αλυσί-
δες λιανικής.

Η ΑΝΑΚΑΜΨΗ ΜΕΤΑ ΤΙΣ 
ΣΥΝΕΧΟΜΕΝΕΣ ΠΤΩΣΕΙΣ
Ο νέος Διευθύνων Σύμβουλος, Michael 
Fiddelke, στην πρώτη τηλεδιάσκεψη απο-
τελεσμάτων μετά την ανάληψη των καθηκό-
ντων του, δήλωσε ικανοποιημένος από την 
αύξηση πωλήσεων κατά 5,6% στο τελευταίο 
τρίμηνο, υπογραμμίζοντας όμως ότι η εται-
ρεία δεν έχει ακόμη αξιοποιήσει πλήρως τις 
δυνατότητές της.
Η εταιρεία είχε περάσει τρία συνεχόμενα 
χρόνια μείωσης εσόδων, καθώς οι κατανα-
λωτές αναζητούσαν οικονομικότερες επι-
λογές και στρέφονταν σε ανταγωνιστές με 

χαμηλότερες τιμές. Παράλληλα, η Target 
δυσκολεύτηκε να προσελκύσει καταναλω-
τές υψηλότερου εισοδήματος που αναζη-
τούσαν πιο premium προϊόντα.

Η ΠΡΟΟΠΤΙΚΗ ΚΑΙ ΤΟ ΠΛΑΝΟ 
ΑΝΑΚΑΜΨΗΣ
Πλέον, η εταιρεία προβλέπει αύξηση καθα-
ρών πωλήσεων περίπου 4% για το τρέχον οι-
κονομικό έτος, διπλάσια από την προηγού-
μενη εκτίμηση του 2%. Το σχέδιο ανάκαμψης 
περιλαμβάνει επενδύσεις $2 δισ. για τη δι-
ατήρηση επαρκών αποθεμάτων και μειώ-
σεις τιμών σε 3.000 προϊόντα, ως απάντηση 
στην πίεση που προκαλεί το αυξημένο κό-
στος καυσίμων.
Η στρατηγική φαίνεται να αποδίδει, καθώς 
οι πωλήσεις σε συγκρίσιμη βάση ξεπέρασαν 
τις προσδοκίες των αναλυτών και έβαλαν τέ-
λος σε τέσσερα συνεχόμενα τρίμηνα πτώσης.

ΟΙ ΕΠΙΦΥΛΑΞΕΙΣ
Ωστόσο, οι αναλυτές παραμένουν επιφυλα-
κτικοί, καθώς οι γεωπολιτικές εντάσεις και η 

αύξηση του κόστους καυσίμων συνεχίζουν 
να επηρεάζουν την καταναλωτική εμπιστο-
σύνη και την κερδοφορία των επιχειρήσεων 
λιανικής. Η Target ενίσχυσε τις πωλήσεις της 
και στις έξι βασικές κατηγορίες προϊόντων. 
Οι πωλήσεις παιχνιδιών αυξήθηκαν σημα-
ντικά, χάρη στη διάθεση περισσότερων προ-
ϊόντων κάτω από τα $10, ενώ οι πωλήσεις 
τροφίμων και ποτών αυξήθηκαν κατά 6% 
μετά την προσθήκη 3.000 νέων προϊόντων.
Παράλληλα, η εταιρεία επένδυσε σε πιο 
premium κατηγορίες, όπως τα baby 
boutiques και τα beauty studios, ενώ οι ψη-
φιακές πωλήσεις αυξήθηκαν κατά 8,9%. Ση-
μαντική ώθηση έδωσαν και οι παραδόσεις 
αυθημερόν μέσω του προγράμματος Circle 
360, που αυξήθηκαν κατά 27%.

Η ΣΤΑΣΗ ΤΩΝ ΕΤΑΙΡΕΙΩΝ
Οι εξελίξεις αυτές έχουν οδηγήσει πολλές 
εταιρείες σε απολύσεις, αλλαγές διοίκησης 

και αναδιάρθρωση. Παράλληλα, μεγάλες 
επιχειρήσεις όπως η Heineken, η Carlsberg 
και η AB InBev επενδύουν όλο και περισσό-

τερο σε προϊόντα χωρίς αλκοόλ και σε νέες 
κατηγορίες ποτών, προσπαθώντας να προ-
σαρμοστούν στη νέα πραγματικότητα.

Michael 
Fiddelke, 
CEO, Target
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• ΑΜΑΛΘΕΙΑ

ΣΕ ΈΝΑ ΜΉΝΑ ΑΝΆΒΕΙ ΜΗΧΑΝΈΣ ΤΟ ΝΈΟ ΕΡΓΟΣΤΆΣΙΟ  
- Η ΜΕΓΆΛΗ ΕΥΚΑΙΡΊΑ ΤΗΣ ΙΝΔΊΑΣ ΓΙΑ ΤΗΝ ΕΛΛΗΝΙΚΉ 
ΕΠΙΤΡΑΠΈΖΙΑ ΕΛΙΆ

Στην τελική ευθεία έχει εισέλθει το project 
της κατασκευής του νέου εργοστασίου της 
Αμάλθεια στο Κεφαλόβρυσο Αιτωλικού που 
αναμένεται να ενισχύσει έτι περαιτέρω την 
εξαγωγική δυναμική της εταιρείας. 
Όπως δηλώνει στο FnB Daily, o Διευθύνων 
Σύμβουλος, Κωνσταντίνος Ζούκας, η κατα-
σκευή έχει ολοκληρωθεί και αυτό το διάστη-
μα πραγματοποιούνται, σε συνεργασία με το 
τεχνικό τμήμα των προμηθευτών του εξοπλι-
σμού, οι τελικές δοκιμές παραγωγής. 
Η έναρξη της λειτουργίας του προσδιορίζε-
ται μέσα στον επόμενο μήνα- αρχικά σε χα-
μηλούς ρυθμούς και σταδιακά σε... υψηλό-
τερες ταχύτητες, όπως διευκρινίζει ο ίδιος. 
Το εργοστάσιο περιλαμβάνει γραμμή παστε-
ρίωσης ενώ χονδρικά η δυναμικότητά του 

φτάνει τα 6.000 βάζα μεσαίας χωρητικότη-
τας (370 ml) την ώρα.
Η επένδυση ανήλθε σε €4,2 εκατ., έχει εντα-
χθεί στον Aναπτυξιακό Nόμο και εξαρχής 
σχεδιάστηκε με το βλέμμα στις εξαγωγές 
-που σήμερα αντιστοιχούν στο 90% των πω-
λήσεων- και δη στο ράφι του οργανωμένου 
λιανεμπορίου. 

ΣΤΑΘΕΡΟΣ Ο ΦΕΤΙΝΟΣ ΤΖΙΡΟΣ
Αναφορικά με τη χρήση που ολοκληρώνε-
ται σε ενάμιση περίπου μήνα, ο κ. Ζούκας 
εκτιμά ότι θα κλείσει με έναν κύκλο εργασι-
ών στα ίδια επίπεδα με εκείνον της περσι-
νής (2024/25).
"Σίγουρα θα θέλαμε οι επιδόσεις μας να 
ήταν καλύτερες όμως δεν μπορούμε να πα-

ραγνωρίσουμε ότι η αναταραχή στο διεθνές 
εμπόριο, με τους δασμούς στις ΗΠΑ, τις αυ-
ξήσεις στα κοστολόγια και τα προσκόμματα 
στις μεταφορές έχουν επηρεάσει έναν κλάδο 
καθαρά εξαγωγικό, όπως είναι ο δικός μας".
Επιπλέον, οι πληθωριστικές πιέσεις και η 
μείωση των εισοδημάτων έχουν περιορίσει 
την κατανάλωση, ιδίως σε βασικές αγορές 
όπως των ΗΠΑ και της Ιταλίας", υπογραμ-
μίζει και συμπληρώνει: "Εν μέσω αυτών 
των συνθηκών, το γεγονός ότι καταφέραμε 
να διατηρήσουμε τους τζίρους μας δείχνει 
την προσαρμοστικότητα και την ευελιξία της 
εταιρείας μας". 

DATA 1/7-30/6 (σε €χιλ.)
Κύκλος Εργασιών 
2024/2025: 21.110
2023/2024: 18.743
2022/2023: 17.053

ΕΒΙΤ
2024/2025: 3.114
2023/2024: 2.506
2022/2023: 2.225

Κέρδη προ φόρων
2024/2025: 3.264
2023/2024: 2.665
2022/2023: 2.242

Η ΣΥΜΦΩΝΙΑ ΠΟΥ ΣΒΗΝΕΙ 
ΔΑΣΜΟΥΣ 36%
Σε μεσο-μακροπρόθεσμο ορίζοντα, ο κ. Ζού-
κας, από τη θέση και του προέδρου της ΠΕ-
ΜΕΤΕ (Πανελλήνιας Ένωσης Μεταποιητών 
Τυποποιητών Εξαγωγέων Επιτραπέζιων 
Ελιών) θεωρεί ότι μια νέα αγορά-κλειδί, 
τόσο για την Αμάλθεια, όσο και για το σύνο-
λο των ελληνικών επιχειρήσεων που δρα-
στηριοποιούνται στην επιτραπέζια ελιά, θα 
μπορούσε να είναι η Ινδία.
"Η νέα εμπορική συμφωνία που υπέγραψε 
με τη χώρα η ΕΕ είναι πολύ σημαντική, αν 
σκεφτεί κανείς ότι σήμερα οι εισαγωγές επι-
τραπέζιας ελιάς εκεί επιβαρύνονται με δα-
σμό 36%", τονίζει και προσθέτει: "Πρόκειται 
για μια τεράστια αγορά με πληθυσμό 1,5 δισ. 
η οποία σήμερα εισάγει μόλις 1.500 τόνους 
ετησίως. Υπάρχει πολύ μεγάλο potential." 

Γιάννης Τσατσάκης
yannis@notice.gr

Κωνσταντίνος Ζούκας, Διευθύνων Σύμβουλος, Αμάλθεια
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“Nα σπουδάσετε κάτι, να πάρετε ένα 
πτυχίο, για να ζήσετε καλύτερα από εμάς 
και να μην παιδεύστε”. Πόσες γενιές και 
γενιές μεγάλωσαν με αυτή τη συμβουλή. 
Φαίνεται, όμως, πως τα πράγματα άλλαξαν 
και θα αλλάξουν ακόμα περισσότερο. Και 
αυτό γιατί οι μέρες που οι σπουδές στο 
πανεπιστήμιο εξασφάλιζαν μια επικερδή 
καριέρα έχουν τελειώσει, καθώς οι 
εργαζόμενοι με εξειδικευμένο επάγγελμα 
έχουν δει αύξηση μισθών κατά 30% τα 
τελευταία χρόνια
Αυτό τουλάχιστον υποστήριξε ο 
Διευθύνων Σύμβουλος της Randstad, της 
μεγαλύτερης εταιρείας προσλήψεων στον 
κόσμο.
Συγκεκριμένα, οι εξειδικευμένες θέσεις 
εργασίας προσφέρουν πλέον μισθούς που 
ανταγωνίζονται τις παραδοσιακές θέσεις 
εργασίας γραφείου, με αύξηση μισθών 

30% στις ΗΠΑ τα τελευταία τέσσερα 
χρόνια, 21% στην Ολλανδία, 18% στην 
Γερμανία και 9% στο Ηνωμένο Βασίλειο, 
σύμφωνα με τα τελευταία στοιχεία της 
Randstad. Οι μηχανικοί κερδίζουν πλέον 
κατά μέσο όρο $79.000 στην Ολλανδία και 
$76.600 στην Γερμανία. Στον ευρύτερο 
τομέα της στέγασης και των κατασκευών 
στο Ηνωμένο Βασίλειο, οι μέσοι μισθοί 
φτάνουν τα $78.500.
Το εντυπωσιακό είναι ότι η τάση αυτή 
δεν αναμένεται να αντιστραφεί. Γιατί; 
Επειδή η Τεχνητή Νοημοσύνη απαιτεί 
εκτός από μυαλό και… χέρια. Ο αριθμός 
των data centers αυξάνεται ραγδαία και 
απαιτεί μεγάλο φυσικό εργατικό δυναμικό, 
συμπεριλαμβανομένων εξειδικευμένων 
επαγγελματιών, για την υποστήριξή του.
Ανάλυση της Randstad σε 50 εκατομμύρια 
αγγελίες εργασίας τον Μάρτιο έδειξε 

ότι μεταξύ 2022 και 2026, η ζήτηση για 
εργαζόμενους σε data centers αυξήθηκε 
ραγδαία, με τις κενές θέσεις για τεχνικούς 
ρομποτικής να αυξάνονται κατά 107%, 
για μηχανικούς HVAC κατά 67% και για 
τεχνικούς βιομηχανικού αυτοματισμού 
κατά 51%.
Την επόμενη Παρασκευή ξεκινούν οι 
Πανελλαδικές. Αν λάβουμε υπόψη μας 
τα όσα ανέφερε ο CEO της Randstad, δεν 
αποτελούν “διαβατήριο εξασφαλισμένης 
επιτυχίας” για το σύνολο του βίου μας, 
όπως νομίζουμε. Βρισκόμαστε στην εποχή 
της δια βίου μάθησης και καλώς ή κακώς 
η εποχή μας αλλάζει με ασύλληπτες 
ταχύτητες. Σε τέτοιες εποχές, η 
προσαρμοστικότητα είναι η μόνη σταθερά.

Γιάννης Παλιούρης
giannis@notice.gr

ΤΟ ΓΙΑΠΊ, ΤΟ ΠΗΛΟΦΌΡΙ, ΤΟ ΜΥΣΤΡΊ…

• Debrief •

• LIDL ΕΛΛΑΣ

ΕΣΤΊΑΣΗ ΣΤΗΝ ΕΛΛΗΝΙΚΉ ΠΑΡΑΓΩΓΉ,  
ΤΗ ΦΡΕΣΚΆΔΑ ΚΑΙ ΤΟΥΣ ΕΛΈΓΧΟΥΣ ΠΟΙΌΤΗΤΑΣ
Με κεντρικό άξονα τη διαχρονική της δέ-
σμευση για την προσφορά προϊόντων υψη-
λής ποιοτικής αξίας, η Lidl Ελλάς εξελίσσει 
τη στρατηγική της επικοινωνία, εμβαθύνο-
ντας στην καμπάνια “Όποιος ξέρει, ξέρει”. 
Μέσα από αυτή την πρωτοβουλία, η εται-
ρεία επιλέγει να μιλήσει με απόλυτη διαφά-
νεια για όλα όσα συμβαίνουν πίσω από τα 
ράφια, ενδυναμώνοντας τη σχέση εμπιστο-
σύνης με το καταναλωτικό κοινό και ανα-
δεικνύοντας τη δύναμη μιας μεγάλης κοι-
νότητας που επιλέγει συνειδητά.

Ο ΣΤΟΧΟΣ ΤΗΣ ΕΤΑΙΡΕΙΑΣ
Στόχος της Lidl Ελλάς είναι να προσφέ-
ρει στους καταναλωτές τη γνώση “εκ των 
έσω”. Να φωτίσει τις αυστηρές διαδικασίες, 
τους καθημερινούς ελέγχους και τις στρα-
τηγικές συνεργασίες που διασφαλίζουν ότι 
κάθε προϊόν φτάνει στο καλάθι του αγορα-
στή στην ιδανική κατάσταση. Η ποιότητα 
για τη Lidl Ελλάς δεν αποτελεί μια γενική 
υπόσχεση, αλλά μια καθημερινή, μετρήσι-
μη πρακτική που βασίζεται σε συγκεκριμέ-
νους πυλώνες:
•	 Στρατηγικές Συνεργασίες, Εντοπιότη-

τα & Φρεσκάδα: Η εταιρεία επενδύ-
ει σταθερά στην ελληνική παραγωγή, 
έχοντας αναπτύξει ένα δυναμικό δί-
κτυο για το μανάβικό της που ξεπερ-
νά τους 8.800 Έλληνες συνεργάτες και 
παραγωγούς. Έτσι, τα φρέσκα προϊό-
ντα φέρουν τη σφραγίδα της ελληνικής 
γης. Παράλληλα, η εταιρεία εκμηδενί-
ζει τις αποστάσεις από το χωράφι στο 
κατάστημα, μέσω ενός άρτια οργανω-
μένου εφοδιαστικού δικτύου, διασφα-
λίζοντας τη μέγιστη δυνατή φρεσκάδα 
και τη διατήρηση των θρεπτικών συ-
στατικών τους

•	 Αδιαπραγμάτευτη Ασφάλεια & Έλεγ-

χοι: Κάθε κωδικός, πριν τοποθετη-
θεί στο ράφι, αξιολογείται με αυστηρά 
κριτήρια. Οι συνεχείς, εξειδικευμένοι 
έλεγχοι σε όλη την αλυσίδα μεταφοράς 
και συντήρησης εγγυώνται την ασφά-
λεια των γαλακτοκομικών, του κρέα-
τος, των ψαριών και όλων των ευαί-
σθητων κατηγοριών

•	 Συνέπεια και Φροντίδα: Από την κα-
θημερινή παραλαβή μέχρι τις βέλτιστες 
συνθήκες ψύξης, η Lidl Ελλάς διασφα-
λίζει με συνέπεια ότι τα ράφια παρα-
μένουν γεμάτα με προϊόντα που έχουν 
αναγνωριστεί και βραβευτεί για τη γεύ-
ση και την ποιότητά τους

Με αυτή τη στρατηγική προσέγγιση, η Lidl 
Ελλάς επιβεβαιώνει ότι η κορυφαία ποιό-
τητα και η φρεσκάδα δεν είναι τυχαία χα-
ρακτηριστικά, αλλά το αποτέλεσμα ενός 
αυστηρά δομημένου επιχειρηματικού μο-
ντέλου. Ενδυναμώνοντας την κοινότητα 
των καταναλωτών της μέσα από τη διαφά-
νεια, η εταιρεία αποδεικνύει στην πράξη ότι 
όσο καλύτερα γνωρίζει κανείς τις αξίες και 
τις διαδικασίες της, τόσο πιο σίγουρα την 
επιλέγει. Γιατί, τελικά, όποιος ξέρει, ξέρει.

https://www.cnbc.com/2026/05/20/ai-skills-randstad-college-trades-jobs-pay-bump.html
https://www.cnbc.com/2026/05/20/ai-skills-randstad-college-trades-jobs-pay-bump.html
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Business Maker

Ο ΚΑΡΑΜΟΛΈΓΚΟΣ, ΤΟ ΤΟΣΤ ΚΑΙ Ο ΔΙΑΤΡΟΦΙΚΌΣ ΜΎΘΟΣ  
ΤΗΣ ΤΟΡΤΊΓΙΑΣ
Προβληματισμός επικρατεί στην Καραμο-
λέγκος, όπως και σε ολόκληρη τη βιομηχα-
νία τροφίμων, σχετικά με την ανοδική πορεία 
που καταγράφουν οι τιμές της ενέργειας, των 
μεταφορικών και των πρώτων υλών. Η πί-
εση, που ασκείται στο λειτουργικό κόστος, 
είναι αρκετά έντονη, περιορίζοντας τα πε-
ριθώρια για συγκράτηση των τιμών, σε μια 
περίοδο, όπου το διαθέσιμο εισόδημα βάλ-
λεται πανταχόθεν. Δεν αποκλείεται, όπως 
λένε χαρακτηριστικά καλά πληροφορημέ-
νες πηγές, εάν συνεχισθεί η σημερινή κα-
τάσταση, να υπάρξουν ανατιμήσεις μέσα στο 
καλοκαίρι. 
Τον μεγαλύτερο, ωστόσο, πονοκέφαλο στη 

διοικητική ομάδα της εταιρείας του Μανώλη 
Καραμολέγκου φαίνεται πως προκαλεί η ει-
κόνα, που παρουσιάζει η κατηγορία του τοστ. 
Σύμφωνα με καλά πληροφορημένες πηγές 
η συγκεκριμένη κατηγορία παρουσιάζει μια 
σταθερά φθίνουσα πορεία, καταγράφοντας 
ανησυχητική πτώση 7%-8%, τόσο κατά την 
περυσινή οικονομική χρήση, όσο και κατά 
τη φετινή χρονιά. Ακόμη, όπως αναφέρουν 
οι ίδιες πηγές, δεν έχουν καταφέρει να εξη-
γήσουν το φαινόμενο, μιας και πρόκειται για 
είδος που καταναλώνεται καθημερινά από τα 
σημερινά νοικοκυριά.
Μια πρώτη ερμηνεία είναι η στροφή των κα-
ταναλωτών στην τορτίγια, που κερδίζει ση-

μαντικό έδαφος τα τελευταία χρόνια. Η ειρω-
νεία, όπως λένε, είναι πως υπάρχει μια βαθιά 
λανθασμένη αντίληψη του κοινού ότι η τορ-
τίγια είναι μια πιο υγιεινή και ελαφριά επιλο-
γή, που βοηθά στο αδυνάτισμα και τον έλεγχο 
του βάρους. Είναι ένας διατροφικός μύθος, 
που καλλιεργήθηκε τα τελευταία χρόνια. 
Στην πραγματικότητα, η τυποποιημένη τορ-
τίγια δεν διαθέτει υψηλότερη διατροφική αξία 
σε σχέση με ένα ποιοτικό, επώνυμο μαύρο 
ψωμί ή ψωμί ολικής αλέσεως και δεν έχει 
λιγότερες θερμίδες, καθώς - λόγω της πυ-
κνότητάς της - μία μόνο τορτίγια μπορεί συ-
χνά να αποδίδει περισσότερες θερμίδες από 
δύο φέτες συμβατικού ψωμιού του τοστ.... 

ΌΤΑΝ Ο ΠΑΝΤΕΛΙΆΔΗΣ ΕΠΙΜΈΝΕΙ... ΑΞΙΟΚΡΑΤΙΚΆ
Ο Αριστοτέλης Παντελιάδης είναι ιδιαίτε-
ρα ενεργός στα μέσα κοινωνικής δικτύω-
σης και ειδικά στο LinkedIn, το οποίο χρη-
σιμοποιεί συχνά για να τοποθετηθεί σε μια 
σειρά από φλέγοντα θεσμικά θέματα, που 
απασχολούν το retail. Αυτή τη φορά, ο πρό-
εδρος και CEO του ομίλου METRO υπο-
γράμμισε την ανάγκη αλλαγής νοοτροπίας 
στο ελληνικό επιχειρείν και την κοινωνία, 
θέτοντας ως μεγαλύτερη πρόκληση την 
επικράτηση της αξιοκρατίας. Την χαρακτή-
ρισε μάλιστα ως τη μεγαλύτερη δυσκολία, 
που καλείται να αντιμετωπίσει το σύγχρο-

νο management.
“Η αξιοκρατία και ο ευθύς δρόμος δεν θε-
ωρούνται πάντα οι πιο έξυπνες επιλογές. 
Όσο ανεχόμαστε τους πλάγιους τρόπους, 
την παράκαμψη των κανόνων, την προτι-
μησιακή επιλογή των δικών μας παιδιών, 
τόσο θα συντηρούμε ένα περιβάλλον, που 
θα φοβίζει τους καλύτερους και θα χρε-
ώνει τους πολλούς με τα παράνομα οφέ-
λη των λίγων”.
Ο επικεφαλής της METRO έχει κατ’ επα-
νάληψη μιλήσει σε συνομιλητές του για 
τις παθογένειες της δημόσιας διοίκησης, 

τονίζοντας ότι η γραφειοκρατία, η έλλει-
ψη λογοδοσίας και οι πελατειακές σχέ-
σεις αποτελούν τροχοπέδη για την υγιή 
επιχειρηματικότητα. Άλλωστε, όλοι γνω-
ρίζουν ότι, όταν το κράτος επιβραβεύει 
τους επιτήδειους αντί για τους ικανούς, 
δημιουργείται ένα τοξικό περιβάλλον, 
που διώχνει το κορυφαίο ανθρώπινο δυ-
ναμικό στο εξωτερικό. Η ανατροπή αυτής 
της νοοτροπίας είναι όρος επιβίωσης: H 
χώρα χρειάζεται ένα θεσμικό πλαίσιο 
όπου ο ευθύς δρόμος θα είναι η πιο σύ-
ντομη και αποδοτική διαδρομή για όλους.

Ανάπτυξη της τάξης του 12% κατέγραψαν στο 
α' τρίμηνο του 2026 η Μπάρμπα Στάθης και 
η θυγατρική της Χαλβατζής Μακεδονική, με 
τα συνολικά έσοδα να φθάνουν τα €36 εκατ.

ΚΕΡΔΟΦΟΡΙΑ
Σε επίπεδο κερδοφορίας, τα συγκρίσιμα 
EBITDA διαμορφώθηκαν σε €3,6 εκατ., ση-
μειώνοντας αύξηση κατά 13%, ενώ τα συ-
γκρίσιμα κέρδη προ φόρων (EBT) κατέγρα-
ψαν άνοδο 51% και διαμορφώθηκαν σε €2,5 
εκατ.

DATA α’ τρίμηνο (σε €εκατ.)
Έσοδα

2026: 36
2025: 32,1

Συγκρίσιμα EBITDA
2026: 3,6
2025: 3,2

Συγκρίσιμα κέρδη 
προ φόρων

2026: 2,5
2025: 1,6

Συγκρίσιμα καθαρά 
κέρδη

2026: 1,8
2025: 1,3

ΔΑΝΕΙΣΜΟΣ
Τελος ο καθαρός δανεισμός στις 31/3/2026 
ανερχόταν σε €32,9 εκατ.  Για την πορεία των 
υπόλοιπων εταιρειών του ομίλου Ideal Holdings 
μπορείτε να διαβάσετε στο σημερινό BnB Daily.

Μάκης Αποστόλου
makis@notice.gr

• ΜΠΑΡΜΠΑ ΣΤΑΘΗΣ

ΔΙΨΉΦΙΑ ΑΝΆΠΤΥΞΗ 
ΜΕΓΕΘΏΝ ΣΤΟ Α' 
ΤΡΊΜΗΝΟ

Λάμπρος Παπακωνσταντίνου, Πρόεδρος ΔΣ, Ideal

https://www.bnbdaily.gr/
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Business Opinions - Business Secrets - Τράπεζες
Ναυτιλία - Real Estate - Μετακινήσεις Στελεχών

ΚΑΘΕ ΠΡΩΙ ΣΤΟ EMAIL ΣΑΣ!
Γίνε 

συνδρομητής 
εδώ

Business Insight

EUROBANK: ΜΕ ΧΡΏΜΑ BOLLYWOOD ΤΑ ΕΓΚΑΊΝΙΑ ΓΡΑΦΕΊΟΥ 
ΣΤΗΝ ΒΟΜΒΆΗ
Με χορηγία Eurobank η πρώτη κινημα-
τογραφική σύμπραξη Ινδίας- Κύπρου, με 
το νησί της Αφροδίτης να φιλοξενεί τα γυ-
ρίσματα  ταινίας του Bollywood. 
Παράλληλα η τράπεζα- με κυρίαρχη πα-
ρουσία στην Κύπρο- ξεκλειδώνει την δι-
αδικασία άμεσης κυκλοφορίας χρήματος 
από/προς Ινδία, συνδυάζοντας- θα έλεγε 
κάποιος- το τερπνόν μετά του ωφελίμου. 
Παρουσία του Προέδρου της Κυπριακής 
Δημοκρατίας τα εγκαίνια του γραφείου 
στην Βομβάη από τον Φωκίωνα Καραβία, 
με την Eurobank να είναι ο πρώτος χρη-
ματοπιστωτικός όμιλος στην Ελλάδα που 
ενεργοποιεί το σύστημα άμεσων ψηφια-
κών πληρωμών της Ινδίας.
Το Unified Payments Interface δίνει την 
δυνατότητα αποστολής και λήψης ρήμα-
τα άμεσα (σε δευτερόλεπτα) μεταξύ δι-
αφορετικών τραπεζικών λογαριασμών 
μέσω κινητού τηλεφώνου, χωρίς χρεώ-
σεις, χρησιμοποιώντας απλά έναν κω-
δικό QR ή ένα UPI. Πρακτικά, μέσω της 
Eurobank ξεκλειδώνεται η διαδικασία 
χρηματοδότησης ελληνικών επιχειρήσε-
ων, επαγγελματιών που δραστηριοποι-
ούνται (ή σχεδιάζουν) στην ινδική αγορά, 
αλλά και αμφίδρομα όσων συμφερόντων 
της αχανούς χώρας είναι (ή πρόκειται) 
στην Ελλάδα. Δεδομένης δε της παρου-
σίας του ομίλου σε Ελλάδα-Κύπρο γίνε-
ται σαφές πως μπορεί να λειτουργήσει 

ως ενδιάμεσος δίαυλος προς την αγορά 
της Ευρωζώνης. 
Η πρωτοβουλία της διοίκησης Καραβία 
έρχεται να κουμπώσει με την προ μηνών 
συμφωνία ελεύθερου εμπορίου μεταξύ 
Ευρωπαϊκής Ενωσης και Ινδίας. Στόχος 
της είναι η ενίσχυση του εμπορίου και των 
επενδύσεων μεταξύ των δύο περιοχών, 
αναδεικνύοντας, παράλληλα, την Ελλάδα 
και την Κύπρο ως στρατηγικές πύλες ει-
σόδου για ινδικές επιχειρήσεις που επιδι-
ώκουν να επεκτείνουν τα προϊόντα και τις 
υπηρεσίες τους στην Ευρωπαϊκή Ένωση.
Διπλή η εκπροσώπηση- παρουσία στην 
επίσημη τελετή εγκαινίων του Γραφείου 
Αντιπροσωπείας, καθώς παρόντες ήταν 
επιτελικά στελέχη του τραπεζικού ομί-
λου και από την πλευρά του βασικού με-
τόχου Fairfax Digital Services. 
Η λειτουργία του Γραφείου στην Ινδία και η 
ενεργοποίηση του UPI εντάσσονται σε ένα 
ευρύτερο στρατηγικό πλαίσιο μέσω του 
οποίου η Eurobank ενισχύει τον ρόλο 
της ως βασικού συνδετικού κρίκου με-
ταξύ Ινδίας και Ευρώπης, σε συνεργα-
σία με την NPCI International και με την 
υποστήριξη της Fairfax Digital Services 
(A Fairfax Company), που λειτουργεί ως 
στρατηγικός σύμβουλος στη διασύνδεση 
επιχειρηματικών και τεχνολογικών οικο-
συστημάτων. Εδραία βάση, αποτέλεσμα 
διετούς μεθοδικής δουλειάς, υλοποιώ-

ντας προσεκτικά βήματα. Από την συνί-
δρυση του Επιχειρηματικού Συμβουλίου 
Ινδίας–Ελλάδας–Κύπρου (IGC), την συνερ-
γασία με το Indian Chamber of Commerce 
(ICC) και άλλους θεσμικούς και επιχειρη-
ματικούς φορείς, και τη διοργάνωση επι-
χειρηματικών fora σε Αθήνα, Λεμεσό και 
Βομβάη μέχρι την ενεργό  συμμετοχή σε 
διεθνή οικοσυστήματα καινοτομίας, όπως 
το India Deep Tech Alliance.
Ουσιαστικά, ενισχύοντας τη μεταφορά τε-
χνογνωσίας και την πρόσβαση σε ένα από 
τα πλέον δυναμικά οικοσυστήματα καινο-
τομίας παγκοσμίως. 
Παρουσία που αναγνωρίζεται από το Δελ-
χί, ενδεικτικό πως ο όμιλος εκπροσωπή-
θηκε πρόσφατα ανώτατο επίπεδο, μέσω 
του Αναπληρωτή Διευθύνοντος Συμ-
βούλου, Σταύρου Ιωάννου, στο India AI 
Impact Summit 2026 στο Νέο Δελχί, ένα 
από τα σημαντικότερα διεθνή fora για την 
Τεχνητή Νοημοσύνη, ενισχύοντας περαι-
τέρω τη διασύνδεσή της με το τεχνολογικό 
οικοσύστημα της Ινδίας.
Όσον αφορά τους cinephile, το Bollywood 
υπερτερεί σε πολλά του Hollywood, θυ-
μίζοντας πως η Ινδία   κατέχει σταθε-
ρά τον τίτλο του μεγαλύτερου παραγω-
γού ταινιών στον κόσμο με βάση τον όγκο.  
Τι.. .λείπει για να δέσει περισσότερο η 
σχέση; Τα γυρίσματα της ινδικής εκδοχής 
του...Mamma Mia ! σε Κύπρο και Ελλάδα.

https://bnbdaily.gr/
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Editorial
Ασφαλιστικός αναλφαβητισμός
Μιλάμε διαρκώς - και ορθώς - για τον 
οικονομικό αναλφαβητισμό στη χώρα μας. 
Υπάρχει, όμως, και ένας άλλος, εξίσου 
έντονος και ίσως πιο επικίνδυνος 
αναλφαβητισμός στην Ελλάδα:
Ο ασφαλιστικός.
Παρακολουθώντας χθες την ομιλία του 
Προέδρου της Ένωσης Ασφαλιστικών 
Εταιρειών Ελλάδος και CEO της Eurolife, 
Αλέξανδρου Σαρρηγεωργίου, συγκράτησα 
ένα εξαιρετικά ανησυχητικό στοιχείο:
Στην Ελλάδα, είμαστε τέσσερις φορές 
υποασφαλισμένοι από ό,τι θα έπρεπε και 
φυσικά πολύ κάτω και από την υπόλοιπη 
Ευρώπη.
Και τί σημαίνει υποασφαλισμένος;
Σημαίνει ότι πρέπει να κάνουμε 
περισσότερα συμβόλαια για να 
ενισχύσουμε τον τζίρο των ασφαλιστικών;
Ασφαλώς και όχι.
Σίγουρα, αυτό είναι το επιθυμηρό 
αποτέλεσμα για τον κλάδο.
Κυρίως, όμως, σημαίνει ότι προστατεύουμε 
την υγεία μας (ιατροφαρμακευτική 
ασφάλιση), την περιουσία μας (ασφάλιση 
κατοικιών, οικοσκευής, αυτοκινήτων και 
βιομηχανιών), τους οικείους μας (ασφάλεια 
ζωής).
Γιατί, όμως, είμαστε τόσο υποασφαλισμένοι;
Διότι, όπως πολύ σωστά είπε ο κ. 
Σαρρηγεωργίου, επί δεκαετίες, οι πολιτικοί 
υπόσχονταν τα πάντα στους πολίτες, οπότε 
αυτοί δεν θεωρούν ότι πρέπει να είναι 
ασφαλισμένοι.
Αυτό, όμως, συνέβαινε παλιά.
Λαστ γίαρ, που έλεγε και γνωστή 
διαφήμιση.
Τώρα, όμως, τα πράγματα είναι 
διαφορετικά, λόγω της κλιματικής αλλαγής. 
Δεν χρειάζεται να θυμίσω τις πρόσφατες 
καταστροφές από πλημμύρες και φωτιές.
Δεν πρέπει, βέβαια, να ξεχνάμε ότι η 
μεγαλύτερη φυσική καταστροφή στην 

Ελλάδα είναι ο σεισμός.
Κάποια στιγμή, τέθηκε στην κυβέρνηση το 
ερώτημα:
Πόσα πληρώνει το Κράτος σε φυσική 
καταστροφή σε σχέση με το κόστος 
παροχής κινήτρων για ασφάλιση;
Και έτσι γεννήθηκε η έκπτωση στον ΕΝΦΙΑ 
για τα ασφαλισμένα σπίτια.
Έτσι, πρέπει να αντιμετωπίσουμε την 
υποασφάλιση;
Κατά τη γνώμη μου, όχι. Διότι, πλέον 
της ανάπτυξης όλων των θεωριών 
συνομωσίας, ότι δηλαδή τα μέτρα 
αυτά λαμβάνονται για να κονομάνε οι 
ασφαλιστικές, θεωρώ ότι πρέπει να 
χτίσουμε τον ασφαλιστικό εγγραμματισμό. 
Μαζί με την υποχρεωτικότητα στην 
ασφάλιση κατοικιών, για παράδειγμα.
Διότι μόνο έτσι καταλαβαίνει ο Έλληνας. 
Δείτε την περίπτωση των αυτοκινήτων (όχι 
ότι δεν υπάρχουν ανασφάλιστα οχήματα, 
αλλά σε πολύ μικρότερο ποσοστό).
Αντίστοιχος υπολογισμός κόστους του 
Κράτους πρέπει να γίνει, όχι μόνο για τις 
φυσικές καταστροφές, αλλά και για το 
κόστος ιατρικών υπηρεσιών, αλλά και το 
κενό στις συντάξεις.
Όπως και για την ασφάλιση επιχειρήσεων 
και εγκαταστάσεων.
Το Κράτος, για παράδειγμα, πληρώνει 
€1 δισ. τον χρόνο για παροχή υπηρεσιών 
υγείας σε ιδιωτικά κέντρα. 
Φανταστείτε πόσα λιγότερα θα πλήρωνε 
εάν όλο και περισσότεροι Έλληνες 
είχαν και ιδιωτική ιατροφαρμακευτική 
ασφάλιση. Έστω τη βασική.
Αλλά, είπαμε:
Οι υποσχέσεις των πολιτικών έχουν χτίσει 
βαθιά στρεβλή νοοτροπία.
Τόσο απλά.

Νεκτάριος B. Νώτης
nectarios@notice.gr

ΓΊΝΕ ΣΥΝΔΡΟΜΗΤΉΣ ΕΔΏ

Κάθε Σάββατο 
στις 9.30

ΕΠΕΙΔΉ. . . 
BUSINESS IS  BUSINESS, 
PLEASURE IS  PLEASURE!

ΤΟ ΕΒΔΟΜΑΔΙΑΙΟ NEWSLETTER

SECRETRECIPE

Yalco: Έρχεται 
κούρεμα δανείων 
και στο βάθος… 
Χρηματιστήριο;

Σε κούρεμα οφειλών προς 
τις τράπεζες φαίνεται πως 
καταλήγει η διαπραγμάτευ-
ση με την Yalco σύμφω-
να με πληροφορίες του FnB 
Daily. Εφόσον το deal ολο-
κληρωθεί τότε δρομολογεί-
ται σε βάθος χρόνου (αφού 
πρώτα ενισχυθεί ο ισολογι-
σμός) η επιστροφή στο τα-
μπλό του Χρηματιστηρίου 
Αθηνών…

mailto:sylia%40notice.gr?subject=
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https://www.soposh.gr/
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ΑυγουστάκηΜεταδίδουν

POWERED BY

IONIKI
Πληθώρα νέων 
προτάσεων σε 
snack, έτοιμα 
γεύματα και 
γλυκά

ΚΡΙ ΚΡΙ
Με αιχμή του 
δόρατος το 
ελληνικό γιαούρτι

PELOPAC
Νέες προτάσεις 
στο snacking με 
πρωταγωνιστή 
την ελιά

ΑΡΝΑΟΥΤΕΛΗΣ
Στο προσκήνιο 
νέες ποικιλίες 
και ποιοτικές 
προτάσεις ρυζιού

ΣΤΗΝ
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PELOPAC
Νέες προτάσεις στο snacking με πρωταγωνιστή την ελιά

Στην ανάπτυξη προϊόντων snacking επεν-
δύει στρατηγικά η Pelopac, αξιοποιώντας 
την πολυετή τεχνογνωσία της και ανταπο-
κρινόμενη στη διαρκώς αυξανόμενη πα-
γκόσμια ζήτηση που ενισχύεται και από 
την τάση GLP-1. 
Στο πλαίσιο αυτό, στην PLMA 2026 πα-
ρουσίασε μια ποικιλία γεύσεων ελιών 
και τουρσιών χωρίς άλμη, σε σακουλάκια 
σχεδιασμένα για ευκολία και άμεση κατα-
νάλωση καθώς και τη σειρά Olives to Go 
σε μικρά δισκάκια που απευθύνονται στο 
σύγχρονο καταναλωτή που αναζητά λύ-
σεις on the go. Παράλληλα, παρουσιάστη-
κε μια ξεχωριστή σειρά γεμιστών ελιών με 
τυριά, που έχει ήδη κερδίσει την προτίμη-
ση των πιο απαιτητικών πελατών της.
Εξάλλου, καθιερωμένες επιλογές στην 
premium γκάμα γεμιστών ελιών με τυ-
ριά είναι τα blue cheese και creamy 
truffle, ενώ η γεμιστή ελιά με φέτα και 
η γεμιστή ελιά με κρέμα τυριού και 
jalapeño έρχονται να εμπλουτίσουν 
τη σειρά με νέες γευστικές προτάσεις 
οι οποίες αναμένεται να ξεχωρίσουν 
δυναμικά στις διεθνείς αγορές και να 
ανταποκριθούν στις σύγχρονες κατα-
ναλωτικές τάσεις.

ΕΞΑΓΩΓΕΣ ΣΕ ΠΑΝΩ  
ΑΠΟ 40 ΧΩΡΕΣ
Τα προϊόντα της Pelopac είναι σήμε-
ρα διαθέσιμα στα ράφια καταστημάτων 
σε περισσότερες από 40 χώρες παγκο-
σμίως. Οι κυριότερες αγορές της είναι 
η Βόρεια Αμερική (ΗΠΑ και Καναδάς), 
η Αυστραλία, η Ευρώπη (με ισχυρή πα-
ρουσία στο Ηνωμένο Βασίλειο), η Νότια 
Αφρική, η Ιαπωνία και η Κίνα. Στόχος για 
το επόμενο διάστημα είναι η περαιτέρω 
ενίσχυση της παρουσίας σε υφιστάμενες 
αγορές αλλά και η προσεκτική διεύρυν-
ση σε νέες, πάντα με βάση τη στρατηγι-
κή της τοποθέτηση και τις δυνατότητες 
κάθε κατηγορίας.

ΝΕΕΣ ΣΥΝΕΡΓΑΣΙΕΣ  
ΚΑΙ ΛΑΝΣΑΡΙΣΜΑΤΑ  
ΣΤΙΣ ΗΠΑ ΤΟ 2025
Τα προϊόντα ιδιωτικής ετικέτας αντιπρο-
σωπεύουν περίπου το 20% του συνολι-
κού τζίρου της εταιρείας. Το 2025 ήταν 
μια χρονιά κατά την οποία εγκαινιάστηκαν 
νέες συνεργασίες αλλά και νέες σειρές 
προϊόντων στις ΗΠΑ. Παράλληλα, εδραι-

ώθηκαν συνεργασίες με μερικές από τις 
κορυφαίες αλυσίδες λιανικής πώλησης 
τροφίμων στο Ηνωμένο Βασίλειο, την Δα-
νία, την Γερμανία, την Ελβετία, την Ρουμα-
νία, την Βουλγαρία και τα Κανάρια Νησιά, 
ενισχύοντας σταθερά το αποτύπωμα της 
Pelopac στο χώρο της ιδιωτικής ετικέτας.
Tα προϊόντα PL παρουσιάζουν, σύμφω-
να με την εταιρεία, διεθνώς αλλά και στην 
Ελλάδα, μία έντονη αναπτυξιακή δυναμι-
κή ενισχύοντας τον στρατηγικό τους ρόλο 
στο λιανεμπόριο. Είναι σαφές ότι πλέον οι 
καταναλωτές εμπιστεύονται την αξία και 
την ποιότητα των προϊόντων ιδιωτικής 
ετικέτας και δεν διστάζουν να προχωρή-
σουν στην αγορά και ενός premium PL 
προϊόντος.
Παράλληλα, οι retailers, αναγνωρίζο-
ντας ότι η ιδιωτική ετικέτα εξελίσσεται σε 
ισχυρό brand, επενδύουν στην καινοτομία 
λαμβάνοντας υπόψη τους τις νέες τάσεις 
όπως είναι η ευεξία (wellness), η βιωσι-
μότητα, οι plant-based λύσεις και τα ειδι-
κά σχεδιασμένα προϊόντα που διαφορο-

ποιούν το χαρτοφυλάκιο κάθε αλυσίδας 
και χτίζουν ταυτότητα και πιστότητα. 

ΕΠΕΝΔΥΕΙ ΣΕ ΝΕΑ ΓΡΑΜΜΗ 
ΠΑΡΑΓΩΓΗΣ, ΑΥΤΟΜΑΤΑΤΙΣΜΟ 
ΚΙ ΕΚΣΥΓΧΡΟΝΙΣΜΟ
Μέχρι το τέλος του 2026 η Pelopac εκτιμά-
ται ότι θα έχει ολοκληρώσει ένα σημαντικό 
επενδυτικό πρόγραμμα που στοχεύει στην 
αύξηση της δυναμικότητας, την αποδοτικό-
τητα και τη διασφάλιση της υψηλής ποιότη-
τας των προϊόντων της. Το πλάνο της αφορά 
κυρίως στον εκσυγχρονισμό του μηχανο-
λογικού εξοπλισμού, στην αυτοματοποίηση 
των γραμμών παραγωγής και στην προσθή-
κη μίας νέας γραμμής παραγωγής. Ταυτό-
χρονα, επενδύει στον ψηφιακό μετασχη-
ματισμό κρίσιμων λειτουργιών, από την 
παραγωγή και τον ποιοτικό έλεγχο έως τη 
διοίκηση, με στόχο τη βελτιστοποίηση των 
διαδικασιών σε όλα τα επίπεδα.  Η επένδυ-
ση υλοποιείται με τη δανειακή στήριξη του 
Ταμείου Ανάκαμψης και Ανθεκτικότητας της 
Ευρωπαϊκής Ένωσης – NextGenerationEU.

ΜΕΤΑΔΊΔΟΥΝ OI ΝΕΚΤΆΡΙΟΣ Β. ΝΏΤΗΣ KAI ΣΤΈΛΛΑ ΑΥΓΟΥΣΤΆΚΗ

ΣΤΗΝ
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SESAMIS
Οι νέες μπάρες με ελληνικό  
γιαούρτι στη φετινή PLMA

PAN ZAFEIROPOULOS
Νέες αφίξεις 
στις βαλσαμικές 
κρέμες και στην 
κατηγορία χυμού 
λεμονιού
Με νέες γεύσεις στις βαλσαμικές κρέμες 
και νέα προϊόντα στην κατηγορία του χυμό 
λεμονιού που έρχονται να διευρύνουν το 
κωδικολόγιό της έδωσε το "παρών" στην 
PLMA 2026 η ΠΑΝ Ζαφειρόπουλος. 
Η οξοποιία εξάγει σήμερα τα προϊόντα της 
σε 25 χώρες, με τις ευρωπαϊκές αγορές 
και τον Καναδά να είναι οι κυριότεροι προ-
ορισμοί. Μικρότερες ποσότητες εξάγονται 
επίσης σε Νέα Ζηλανδία, Αργεντινή και 
Νότια Αφρική. 

ΑΠΟ ΤΑ PL ΤΟ 40% ΤΟΥ ΤΖΊΡΟΥ 
Τα προϊόντα ιδιωτικής ετικέτας αντιπρο-
σωπεύουν περίπου το 40% του τζίρου της 
και, όπως σημειώνουν στελέχη της απα-
ντώντας σε ερώτηση για τις προοπτικές 
του, ο εν λόγω κλάδος έχει καθιερωθεί 
και πιθανότατα θα αναπτυχθεί περαιτέρω 
τα επόμενα χρόνια. Αυτό άλλωστε φαίνε-
ται, προσθέτουν, και από το γεγονός ότι 
πολλές αλυσίδες έχουν πλέον πολλά δια-
φορετικά PL brands στην ίδια κατηγορία.
Αξίζει να σημειωθεί ότι αυτό το διάστημα 
η ΠΑΝ Ζαφειρόπουλος επενδυτικό πρό-
γραμμα το οποίο αφορά κυρίως την πε-
ραιτέρω αυτοματοποίηση της παραγω-
γής της. 

Τη νέα σειρά μπαρών με ενσωματωμένο 
μέσω τεχνολογίας freeze-drying ελληνι-
κό γιαούρτι παρουσίασε στην PLMA 2026 
η Sesamis. 
H συγκεκριμένη τεχνολογία επιτρέπει τη 
διατήρηση της αυθεντικής γεύσης του για-
ουρτιού αλλά και της θρεπτικής του αξίας 
(πχ πρωτεΐνες).
Η εταιρεία εξάγει σήμερα σε πάνω από 
15 χώρες, τόσο με το δικό της brand 
Sesamis, όσο και μέσω συνεργασιών 
ιδιωτικής ετικέτας (private label). Οι βα-
σικές της αγορές είναι η Γερμανία, η Τσε-
χία, τα Ηνωμένα Αραβικά Εμιράτα, το Ισ-
ραήλ και η Ισπανία. Στόχος της είναι να 
επεκταθεί περαιτέρω στις σκανδιναβικές 
χώρες, στην Μέση Ανατολή, στις ΗΠΑ και 
στον Καναδά.

ΣΤΟ 80% ΤΟΥ ΤΖΙΡΟΥ Η ΙΔΙΩΤΙΚΗ 
ΕΤΙΚΕΤΑ
Η ιδιωτική ετικέτα αντιπροσωπεύει πε-
ρίπου το 80% του ετήσιου κύκλου ερ-
γασιών της, γεγονός που αντανακλά τις 
σταθερές συνεργασίες της με διεθνείς 

λιανεμπόρους.
Όπως επισημαίνουν στελέχη της, ο κλά-
δος των PL παρουσιάζει σταθερή ανά-
πτυξη, καθώς οι καταναλωτές αναζη-
τούν ολοένα και περισσότερο ποιοτικά 
και οικονομικά προσιτά προϊόντα. Σε δι-
εθνές επίπεδο, η εταιρεία αναμένει πε-
ραιτέρω άνοδο, με βασικές τάσεις την 
υγιεινή διατροφή, τα προϊόντα με καθα-
ρή ετικέτα (clean-label), τη βιωσιμότη-
τα και τη διατροφική εξατομίκευση. Στην 
Ελλάδα, το PL αναπτύσσεται επίσης δυ-
ναμικά, κυρίως σε κατηγορίες όπως τα 
υγιεινά σνακ.

ΕΠΕΝΔΥΣΕΙΣ ΓΙΑ ΑΥΞΗΣΗ 
ΔΥΝΑΜΙΚΟΤΗΤΑΣ  
ΚΑΙ ΑΥΤΟΜΑΤΙΣΜΟΥ
Αυτή την περίοδο η Sesamis υλοποιεί ένα 
επενδυτικό πρόγραμμα που περιλαμβάνει 
επέκταση της παραγωγικής της δυναμικό-
τητας και αναβάθμιση των αυτοματισμών, 
με στόχο τη βελτίωση της αποδοτικότητας, 
της βιωσιμότητας και της ευελιξίας στην 
ανάπτυξη προϊόντων κατά παραγγελία.
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IONIKI
Πληθώρα νέων προτάσεων σε snack, 
έτοιμα γεύματα και γλυκά

QUARTET
Νέες γεμιστές γκοφρέτες και καινοτόμες λύσεις συσκευασίας

Στην ενίσχυση της καινοτομίας και στη δι-
εύρυνση του προϊοντικού της χαρτοφυλα-
κίου εστίασε στην PLMA 2026 η Ioniki, με 
νέες προτάσεις που καλύπτουν τόσο την 
κατηγορία των snacks και των έτοιμων 
γευμάτων όσο και τα γλυκά.
Ειδικότερα, η εταιρεία παρουσίασε νέους 
συνδυασμούς σε πίτες και προϊόντα ζύ-
μης, με έμφαση στη γεύση, την ποιότητα 
και την ευκολία κατανάλωσης, ανταποκρι-
νόμενη στις ανάγκες της σύγχρονης αγο-
ράς. Ταυτόχρονα, ανέπτυξε λύσεις που 
απευθύνονται στο convenience segment, 
προσφέροντας πρακτικές επιλογές για τον 
τελικό καταναλωτή.

ΕΜΦΑΣΗ ΣΤΑ PREMIUM 
ΣΙΡΟΠΙΑΣΤΑ
Ιδιαίτερη σημασία για την εταιρεία έχει και 
η κατηγορία των premium σιροπιαστών, 
την οποία ενισχύει δυναμικά. Πρόκειται 
για μια κατηγορία με σημαντική προοπτι-
κή ανάπτυξης στην οποία επενδύει με νέα 
προϊόντα που συνδυάζουν την παραδοσι-
ακή ελληνική κουλτούρα με σύγχρονες 
προδιαγραφές ποιότητας και παραγωγής.
Η εταιρεία έχει αναπτύξει έντονη εξαγω-
γική δραστηριότητα και σήμερα τα προϊό-
ντα της βρίσκονται σε περισσότερες από 

40 χώρες, τόσο με επώνυμο brand όσο 
και μέσω συνεργασιών private label. Οι 
βασικές αγορές εντοπίζονται κυρίως στην 
Ευρώπη, στην Μέση Ανατολή και στην 
Βόρεια Αμερική, ενώ υπάρχει σταθε-
ρά αυξανόμενο ενδιαφέρον και από άλ-
λες διεθνείς αγορές. Η ελληνική κουζίνα 
και ειδικότερα τα προϊόντα ζύμης διαθέ-
τουν ισχυρή απήχηση στο εξωτερικό, κάτι 
που ενισχύει περαιτέρω την παρουσία της.
Στο άμεσο μέλλον, στόχος είναι τόσο η εν-
δυνάμωση της θέσης στις υφιστάμενες 
αγορές όσο και η είσοδος σε νέες, αξιο-
ποιώντας και τις συνέργειες που προκύ-
πτουν από τη συνεργασία με τον όμιλο 
Switz Group.

ΟΛΟΚΛΗΡΩΜΕΝΗ ΚΑΙ 
ΠΟΙΟΤΙΚΗ ΠΡΟΤΑΣΗ ΠΛΕΟΝ  
H ΙΔΙΩΤΙΚΗ ΕΤΙΚΕΤΑ
Το private label αποτελεί έναν ιδιαίτε-
ρα σημαντικό πυλώνα για την εταιρεία, 
με σταθερή συμβολή στον συνολικό κύ-
κλο εργασιών. Συγκεκριμένα, για το 2025 
αντιπροσώπευε το 35% του τζίρου και η 
εικόνα αυτή επιβεβαιώνει τη σταθερή δυ-
ναμική του private label, καθώς και την 
εμπιστοσύνη που δείχνουν οι συνεργάτες 
της από τις διεθνείς αγορές.

Σύμφωνα με την εταιρεία, ο κλάδος του 
private label συνεχίζει να αναπτύσσεται 
δυναμικά, τόσο στην ελληνική όσο και στη 
διεθνή αγορά. Μάλιστα, τα τελευταία χρό-
νια παρατηρείται μια σαφής μετατόπιση 
στην αντίληψη του καταναλωτή, καθώς τα 
προϊόντα ιδιωτικής ετικέτας δεν θεωρού-
νται πλέον απλώς μια οικονομική επιλο-
γή, αλλά μια ολοκληρωμένη και ποιοτική 
πρόταση.
Για την Ioniki, όπως επισημαίνουν, το 
private label αποτελεί στρατηγική επιλο-
γή και πεδίο συνεχούς εξέλιξης. Γι' αυτό 
κι επενδύει σε νέα προϊόντα που ανταπο-
κρίνονται στις σύγχρονες ανάγκες, διατη-
ρώντας πάντα ως βασικό άξονα την ποιό-
τητα και την ελληνική γευστική ταυτότητα.

Νέες προτάσεις γεμιστών γκοφρετών κα-
θως και σύγχρονες λύσεις συσκευασί-
ας, με έμφαση στην κατηγορία της ιδι-
ωτικής ετικέτας και στις ανάγκες των 
διεθνών αγορών παρουσίασε στην PLMA 
η Quartet.
Η εταιρεία εξάγει σήμερα το μεγαλύτερο 
μέρος της παραγωγής της σε περισσότε-
ρες από 25 χώρες, με βασικές αγορές αυ-
τές της Ευρώπης ενώ σταδιακά ενισχύει 
την παρουσία της και σε νέες αγορές εκτός 
της ΕΕ.

ΕΠΕΝΔΥΣΕΙΣ ΣΕ 
ΕΚΣΥΓΧΡΟΝΙΣΜΟ ΚΑΙ 
ΕΝΕΡΓΕΙΑΚΗ ΑΠΟΔΟΤΙΚΟΤΗΤΑ
Το private label αποτελεί βασικό άξονα 
ανάπτυξής της και αντιπροσωπεύει σημα-
ντικό ποσοστό του κύκλου εργασιών της. 

Παράλληλα, η εταιρεία συνεχίζει επενδύ-
σεις στον εκσυγχρονισμό της παραγωγής 
και στη βελτίωση της ενεργειακής απο-
δοτικότητας, ενισχύοντας τη δυναμικότη-
τα και τη βιώσιμη ανάπτυξή της.
Στην εταιρεία εκτιμούν ότι η αγορά ιδιω-

τικής ετικέτας θα συνεχίσει να αναπτύσ-
σεται δυναμικά τόσο στην Ελλάδα όσο και 
διεθνώς, με βασικές τάσεις την υψηλή 
ποιότητα, τις βιώσιμες συσκευασίες και 
την ανάγκη για ευέλικτες και αξιόπιστες 
συνεργασίες
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ΚΡΙ ΚΡΙ
Με αιχμή του δόρατος  
το ελληνικό γιαούρτι

ΡΕΝΙΕΡΗΣ
Οι καινοτόμες 
συσκευασίες 
και ο στόχος 
για εντονότερη 
παρουσία  
στην Β. Αμερική
Την γκάμα των προϊόντων της σε καινοτόμες 
συσκευασίες που ανταποκρίνονται στις ανά-
γκες του σύγχρονου καταναλωτή παρουσία-
σε στην PLMA 2026 η Ρενιέρης.
Ο στόχος που είχε θέσει εξαρχής η εταιρεία 
αναφορικά με τη συμμετοχή της στην έκθε-
ση ήταν η ενίσχυση των υφιστάμενων συνερ-
γασιών αλλά και η δημιουργία νέων στρατη-
γικών επαφών.
Η Ρενιέρης εξάγει σήμερα τα προϊόντα της 
σε περίπου 50 χώρες. Κύριες αγορές της εί-
ναι αυτές των ευρωπαϊκών χωρών καθώς 
και η Βραζιλία, η Αυστραλία και οι Ηνωμένες 
Πολιτείες, όπου έχει ισχυρή και σταθερή πα-
ρουσία. Στους άμεσους στόχους της είναι να 
ενισχύσει την παρουσία στην αγορά της Βό-
ρειας Αμερικής.

ΣΥΝΕΡΓΑΣΙΕΣ ΜΕ ΜΕΓΑΛΟΥΣ 
ΞΕΝΟΥΣ RETAILERS
Το private label αντιπροσωπεύει περίπου το 
60% του συνολικού της τζίρου, έχοντας ανα-
πτύξει μακροχρόνιες συνεργασίες με ορι-
σμένους από τους μεγαλύτερους retailers 
του εξωτερικού.  Η εταιρεία διαπιστώνει ότι 
ο κλάδος της ιδιωτικής ετικέτας γνωρίζει δυ-
ναμική ανάπτυξη τα τελευταία χρόνια και  δη-
λώνει είναι έτοιμη να ανταποκριθεί σε αυτή 
την τάση με ευελιξία και τεχνογνωσία.
Αξίζει να σημειωθεί ότι το αμέσως επόμενο 
διάστημα θα ξεκινήσει η υλοποίηση διετούς 
επενδυτικού προγράμματος ύψους €5 εκατ. 
Το πρόγραμμα αφορά την επέκταση της μο-
νάδας τυποποίησης, με νέες γραμμές παρα-
γωγής και δημιουργία επιπλέον αποθηκευ-
τικών χώρων.

Στη στρατηγική κατηγορία του αυθεντικού 
ελληνικού γιαουρτιού επικέντρωσε την 
παρουσία της στην PLMA 2026 η Κρι Κρι.  
Οι επισκέπτες είχαν την ευκαιρία να γνω-
ρίσουν τόσο τη βασική σειρά στραγγι-
στού γιαουρτιού σε ποικιλία λιπαρών 
και formats, όσο και functional επιλο-
γές, όπως η σειρά των high protein προ-
ϊόντων της. 
Η σερραϊκή εταιρεία παράλληλα επενδύ-
ει και στην κατηγορία του Greek Frozen 
Yogurt, εμπλουτίζοντας τη γκάμα της με 
νέες γεύσεις και formats, ειδικά προσαρ-
μοσμένα στις ανάγκες κάθε αγοράς.

ΣΤΟΧΟΣ Η ΕΝΙΣΧΥΣΗ  
ΤΗΣ ΠΑΡΟΥΣΙΑΣ ΣΤΙΣ ΗΠΑ
Η Κρι Κρι εξάγει σε πάνω από 45 χώρες, 
με κυριότερες την Ιταλία, την Αγγλία, την 
Αυστρία και την Σουηδία. Επόμενος βα-
σικός στόχος επέκτασης είναι η Αμερική 
στην οποία, αξίζει να σημειωθεί, έχει ήδη 
αρχίσει να εξάγει ωστόσο επιδίωξή της 

είναι η ισχυροποίηση της παρουσίας της 
εκεί, πάντα με όχημα το Αυθεντικό ελλη-
νικό Frozen Yogurt.

ΕΠΕΝΔΥΣΕΙΣ ΑΝΩ ΤΩΝ €26 
ΕΚΑΤ. ΦΕΤΟΣ
Για τη φετινή χρονιά δρομολογούνται 
επενδύσεις ύψους €26-€30 εκατ. στο-
χεύοντας στην αύξηση της παραγωγικής 
δυναμικότητας και στην τεχνολογική ανα-
βάθμιση των εργοστασίων γιαουρτιού και 
παγωτού. Το επενδυτικό πλάνο περιλαμ-
βάνει επίσης την ένταξη του έργου "Greek 
Yogurt Dynamo" στις στρατηγικές επεν-
δύσεις, με έμφαση στις εξαγωγές και τη 
βιωσιμότητα.
Η εταιρεία εκτιμά ότι η ιδιωτική ετικέ-
τα είναι ένας αναπτυσσόμενος κλάδος 
ο όποιος δεν στηρίζεται μόνο σε value 
for money προτάσεις αλλά και σε προ-
ϊόντα καινοτόμα που ανταποκρίνονται 
στις συνεχώς αυξανόμενες   ανάγκες 
των καταναλωτών.
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ΑΡΝΑΟΥΤΕΛΗΣ
Στο προσκήνιο νέες ποικιλίες και ποιοτικές προτάσεις ρυζιού

Nέες ποικιλίες και ποιοτικές προτάσεις 
ρυζιού που εμπλουτίζουν το ήδη υπάρ-
χον χαρτοφυλάκιό της παρουσίασε στην 
PLMA 2026 η Αρναουτέλης, με στόχο να 
ανταποκριθεί στις σύγχρονες απαιτήσεις 
της αγοράς και των καταναλωτών.

ΣΤΟΧΟΣ Η ΠΕΡΑΙΤΕΡΩ 
ΔΙΕΙΣΔΥΣΗ ΣΕ ΑΡΑΒΙΚΑ ΚΡΑΤΗ, 
Β. ΑΦΡΙΚΗ
Η εταιρεία εξάγει σήμερα σε 22 χώρες και 
οι κυριότερες αγορές της βρίσκονται στην 
Μέση Ανατολή. Στρατηγικός της στόχος για 
το επόμενο διάστημα είναι η περαιτέρω δι-
είσδυση και ανάπτυξη στα αραβικά κράτη 
και στην Βόρεια Αφρική.
Αξίζει να σημειωθεί ότι τα προϊόντα ιδι-
ωτικής ετικέτας αντιπροσωπεύουν περί-
που το 35% του συνολικού κύκλου εργα-
σιών της. 
Αυτή την περίοδο υλοποιεί επενδυτικό 
πρόγραμμα που αφορά την αύξηση της 
παραγωγικής δυναμικότητας και των απο-
θηκευτικών της εγκαταστάσεων. Παράλ-
ληλα, προχωρά σε δράσεις που σχετίζο-
νται με τη βιωσιμότητα και την αξιοποίηση 
πράσινων μορφών ενέργειας, με στόχο τη 
μακροπρόθεσμη ανάπτυξη και τη μείωση 
του περιβαλλοντικού της αποτυπώματος.

ΑΝΟΔΙΚH Η ΑΓΟΡΑ ΤΩΝ PL
Η διοίκηση σημειώνει ότι η πορεία του κλά-
δου ιδιωτικής ετικέτας, τόσο στην Ελλάδα 
όσο και διεθνώς, παρουσιάζει σταθερή ανο-
δική τάση, ιδιαίτερα στην κατηγορία που 
δραστηριοποιείται. Οι καταναλωτές στρέ-

φονται ολοένα και περισσότερο σε προϊό-
ντα private label, αναζητώντας συνδυασμό 
ποιότητας και ανταγωνιστικής τιμής. Εκτιμά 
ότι η τάση αυτή θα συνεχίσει να ενισχύεται 
τα επόμενα χρόνια αποκτώντας μεγαλύτερο 
μερίδιο συγκριτικά με τα branded προϊόντα.

Τρεις νέες κατηγορίες προϊόντων στις 
οποίες διαβλέπει σημαντικές προοπτικές 
ανάπτυξης αποτέλεσαν το επίκεντρο της 
παρουσίας της Χρυσανθίδης στην PLMA 
2026. 
Ο λόγος για τα σιροπιαστά ξηρού φορτί-
ου, τα σιροπιαστά κατάψυξης και τα γλυ-
κά κατάψυξης. 
Η εταιρεία έχει καταφέρει να χτίσει μια 
αξιοπρόσεκτη παρουσία στο εξωτερικό, 
εξάγοντας σε πάνω από 50 χώρες branded 
προϊόν- "ανάλογα πάντα με τη δυναμικό-
τητα και την κουλτούρα της κάθε χώρας", 

όπως σημειώνουν στελέχη της. Επιπλέ-
ον, με προϊόντα ιδιωτικής ετικέτας έχει 
παρουσία σε 10 χώρες. 

Tα private label αντιστοιχούν σήμερα 
στο 30% του συνολικού τζίρου της. Όπως 
σχολιάζουν από την εταιρεία, πρόκειται 
για μια αγορά με αυξανόμενη τάση τόσο 
στην Ελλάδα όσο και διεθνώς κι αυτό εί-
ναι κάτι που γίνεται εμφανές από τις εκ-
θέσεις όπου δίνει το "παρών" αλλά και 
από το feedback που λαμβάνει από τους 
πελάτες της και από τους αγοραστές PL 
γενικότερα. 

ΑΝΑΒΑΘΜΙΖΕΤΑΙ ΠΟΙΟΤΙΚΑ  
Η ΚΑΤΗΓΟΡΙΑ
Την ίδια στιγμή βέβαια γίνεται αντιληπτή 
και μια αλλαγή στα ποιοτικά χαρακτηριστι-
κά της ιδιωτικής ετικέτας που πλέον πα-
ραπέμπτουν συχνά σε πιο premium προ-
Ϊοντα, με αντίστοιχη αναβάθμιση και στην 
εμφάνιση και το design. 
Σε κάθε περίπτωση, η εταιρεία εκτιμά ότι 
το μερίδιο αγοράς του κλάδου ιδιωτικής 
ετικέτας θα μεγαλώσει τα επόμενα χρόνια, 
τόσο στην Ελλάδα όσο και διεθνώς. 

ΧΡΥΣΑΝΘΙΔΗΣ
Σιροπιαστά 
και γλυκά 
κατάψυξης σε 
πρωταγωνιστικούς 
ρόλους
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Την παρθενική της συμμετοχή πραγμα-
τοποίησε φέτος στην PLMA η Ζυθοποι-
ία Μακεδονίας Θράκης παρουσιάζοντας 
τόσο την γκάμα των προϊόντων Tuvunu 
(ανθρακούχο νερό και τσάι), αλλά και την 
100% ελληνική μπύρα Βεργίνα.

ΑΛΒΑΝΙΑ, ΓΕΡΜΑΝΙΑ, ΙΣΡΑΗΛ 
ΟΙ ΝΕΕΣ ΑΓΟΡΕΣ- ΣΤΟΧΟΙ
Η εταιρεία έχει αναπτύξει αξιοσημείωτη 
εξαγωγική δραστηριότητα, με παρουσία 
(με επώνυμα και αλλά και με PL) προϊό-
ντα σε 20 χώρες. Κυριότερες αγορές-προ-
ορισμοί της είναι η Κύπρος, η Βουλγαρία, 
η Τουρκία, το Ηνωμένο Βασίλειο, οι ΗΠΑ 
και η Πολωνία.
Βασικός στόχος της εταιρείας είναι η 
εδραίωση του brand Βεργίνα ως της αυ-
θεντικής ελληνικής μπύρας στις αγορές 
του εξωτερικού όπου ήδη δραστηριοποι-
είται, με ιδιαίτερη έμφαση στην κυπριακή 
αγορά. Παράλληλα, στις νέες αγορές-στό-
χους της συγκαταλέγονται η Αλβανία, η 
Γερμανία και το Ισραήλ.

ΣΤΟ 50% ΤΩΝ ΕΞΑΓΩΓΩΝ ΤΑ PL
Τα προϊόντα ιδιωτικής ετικέτας αντιπρο-
σωπεύουν το 50% του εξαγωγικού τζί-
ρου της. Η εκτίμηση της εταιρείας είναι 
ότι πρόκειται για μια κατηγορία που έχει 
εδραιωθεί στην αγορά και συνεχίσει να 
αναπτύσσεται δυναμικά. Την ίδια στιγμή, 
έχουν αυξηθεί και οι απαιτήσεις των κατα-

ναλωτών, όχι μόνο ως προς την ποιότητα 
των προϊόντων PL, αλλά και ως προς την 
καινοτομία που αυτά προσφέρουν. 
Η Ζυθοποιία Μακεδονίας Θράκης σκο-
πεύει να συνεχίσει να επενδύει στη διεθνή 
παρουσία της. Στο πλαίσιο αυτό, πρόσφατα 
εντάχθηκε στο πρόγραμμα "Εξωστρέφεια 
Μικρομεσαίων Επιχειρήσεων".v

ΖΥΘΟΠΟΙΙΑ ΜΑΚΕΔΟΝΙΑΣ ΘΡΑΚΗΣ
Επιτυχημένο ντεμπούτο με Tuvunu και Βεργίνα

ΓΊΝΕ ΣΥΝΔΡΟΜΗΤΉΣ ΕΔΏ

ΕΠΕΙΔΉ. . . 
BUSINESS IS  BUSINESS,  PLEASURE IS  PLEASURE!
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