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• ΒΙΟΜΗΧΑΝΙΕΣ ΚΟΜΠΟΣΤΑΣ

Η ΔΙΕΛΚΥΣΤΊΝΔΑ ΜΕ ΤΙΣ ΞΈΝΕΣ ΑΛΥΣΊΔΕΣ ΓΙΑ ΤΙΣ ΤΙΜΈΣ  
ΚΑΙ ΟΙ ΕΜΠΟΡΙΚΈΣ ΣΥΜΦΩΝΊΕΣ ΠΟΥ ΔΊΝΟΥΝ ΕΛΠΊΔΑ
Αντιμέτωπες με ισχυρές πιέσεις από το 
μπλοκ των αγοραστών, δηλαδή τις μεγά-
λες αλυσίδες super market του εξωτερι-
κού, βρίσκονται  για άλλη μια χρονιά οι εγ-
χώριες βιομηχανίες παραγωγής κομπόστας 
στο πλαίσιο των διαπραγματεύσεων για τον 
καθορισμό των τιμών που βρίσκονται σε 
εξέλιξη. 

ΠΙΕΖΟΥΝ ΓΙΑ ΜΟΝΟΚΙΛΟ  
ΚΑΤΩ ΤΟΥ €1 
"Ο κλάδος εννοείται ότι θα προσπαθήσει για 
το καλύτερο. Υπάρχει έντονο pressing ώστε 
η τιμή να πέσει κάτω από τα περυσινά επίπε-
δα, που ήταν ήδη αρκετά χαμηλά", δηλώνει 
στο FnB Daily ο Πρόεδρος της Ένωσης Κον-
σερβοποιών Ελλάδας (ΕΚΕ), Κώστας Απο-
στόλου. Όπως εξηγεί, οι τιμές πέρυσι κινή-
θηκαν πέριξ του €1 για το τυπικό μονόκιλο 
(σ.σ. η μεταλλική συσκευασία με καθαρό βά-
ρος της τάξης των 850 γραμμαρίων), νούμε-
ρο που ωστόσο φαίνεται ακριβό φέτος στους 
αγοραστές. 
"Μας ζητούν να πάμε ακόμα πιο χαμηλά, με 
το επιχείρημα ότι η ζήτηση για κομπόστα 
έχει υποχωρήσει σε μεγάλο βαθμό. Ωστόσο, 
εμείς βλέπουμε το προϊόν να πωλείται στα 
ράφια τους έως και 2-2,5 φορές πάνω από 
την τιμή με την οποία το προμηθεύτηκαν από 
εμάς. Αυτό μας κάνει να σκεφτόμαστε ότι η 
πίεση προς εμάς έχει να κάνει περισσότερο 
με την προσπάθεια να συντηρήσουν ή και να 
αυξήσουν τα περιθώρια κέρδους τους", υπο-
γραμμίζει ο κ. Αποστόλου. 

ΜΕΙΩΜΕΝΕΣ ΟΙ ΕΚΤΑΣΕΙΣ, 
ΠΕΡΙΣΣΟΤΕΡΟ ΤΟ ΣΥΜΠΥΡΗΝΟ
Η εν εξελίξει διελκυστίνδα με τους ξένους 
αγοραστές πιθανότατα εξηγεί και την σιγή 
ιχθύος εκ μέρους των βιομηχανιών για τις 
τιμές αγοράς του συμπύρηνου ροδάκινου, 
η συγκομιδή του οποίου ξεκινά οσονούπω 
με τις πρώιμες ποικιλίες. Αν και οι εκτά-
σεις φέτος ήταν μειωμένες κατά 10.000 
στρέμματα και ορισμένες ζώνες χτυπήθη-
καν από τις χαλαζοπτώσεις, οι πρώτες εκτι-
μήσεις κάνουν λόγο για παραγωγή αυξημέ-
νη κατά 10% περίπου σε σύγκριση με την 
περυσινή (295.000 τόνοι συμπύρηνου ρο-
δάκινου), κυρίως λόγω της καλής καρπό-
δεσης. Οι ποσότητες αυτές απέχουν πολύ 
από νούμερα της τάξης, πχ των 400.000 τό-
νων, που συγκομίστηκαν το 2023, κρίνονται 
ωστόσο επαρκείς για τις φετινές ανάγκες 
της βιομηχανίας. 

ΞΑΝΑ ΑΒΕΒΑΙΟΤΗΤΑ ΓΙΑ ΤΙΣ 
ΗΠΑ
Με δεδομένο ότι η ζήτηση από την Ευρώπη 
μοιάζει να έχει χτυπήσει ταβάνι και η αγορά 
των ΗΠΑ εξακολουθεί να καλύπτεται από 
πέπλο αβεβαιότητας (σ.σ. θεωρητικά από 
τις 5 Ιουλίου ο δασμός επιστρέφει από το 
27% στο 17%, ωστόσο η αμερικανική προ-
εδρία το τελευταίο διάστημα αφήνει να εν-
νοηθεί ότι υπάρχουν σκέψεις παράτασης), 
η προσοχή των επιχειρήσεων του κλάδου 
έχει στραφεί σε νέες κι εν δυνάμει ενδια-
φέρουσες αγορές. 

ΔΙΟΔΟΣ ΣΕ MERCOSUR,  
ΜΕΞΙΚΟ & ΙΝΔΙΑ
Μια τέτοια προοπτική, σύμφωνα με τον κ. Απο-
στόλου, προσφέρει η συμφωνία της ΕΕ με τις 
χώρες Mercosur που προβλέπει μείωση των 
δασμών 5% κατ' έτος (34% το 2026, 29% το 2027, 
24% το 2028 κ.ο.κ.) "δίνοντάς μας τη δυνατότη-
τα να τοποθετηθούμε με σαφώς πιο ανταγωνι-
στικούς όρους σε μια μεγάλη αγορά στην οποία 
στο παρελθόν είχαμε παρουσία", όπως αναφέ-
ρει χαρακτηριστικά.  Το ίδιο και η συμφωνία με 
το Μεξικό που προβλέπει μείωση δασμών 3% 
ετησίως, όπως και η προαναγγελθείσα συμφω-
νία με την Ινδία όπου σήμερα η Ελλάδα δεν έχει 
παρουσία καθώς οι δασμοί ξεπερνούν το 50%. 
Εφόσον η εμπορική συμφωνία προχωρήσει, οι 
δασμοί για χυμούς και φρουτοσαλάτες μηδενί-
ζονται άμεσα ενώ για την κομπόστα ροδάκινου 
καταργούνται εντός πενταετίας. Οι συμφωνίες 
αυτές θα μπορούσαν να δώσουν νέες διόδους 
στις ελληνικές κονσερβοποιίες ωστόσο τα οφέ-
λη τους δεν αφορούν τη φετινή χρονιά. 
Αναφορικά με την κομπόστα, θετικό για τον κλά-
δο είναι ότι η νέα εμπορική σεζόν ξεκινά δίχως 
σημαντικό στοκ στις αποθήκες. Κάτι που δεν 
ισχύει για τον χυμό ροδάκινου όπου το στοκ εί-
ναι αρκετό, η ζήτηση ασθενική και οι τιμές, στις 
λίγες δουλειές που συζητιούνται, κινούνται ακό-
μα και κάτω των €1.000 ανά τόνο (για το συμπύ-
κνωμα 30-32 brix) από €1.700-1.800 την προη-
γούμενη σεζόν.

Γιάννης Τσατσάκης
yannis@notice.gr



https://foodforward.com.gr/
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• EUROPASTRY

ΕΞΑΓΟΡΆΖΕΙ  
ΤΗΝ ΑΜΕΡΙΚΑΝΙΚΉ 
HIGHLAND  
BAKING COMPANY
Σε εξαγορά της Highland Baking 
Company, οικογενειακής αμερικανικής 
εταιρείας παραγωγής premium αρτο-
σκευασμάτων για τον κλάδο της μαζικής 
εστίασης, θα προχωρήσει η Europastry, 
εταιρεία παραγωγής κατεψυγμένων προ-
ϊόντων αρτοποιίας.
Η Highland Baking Company δια-
θέτει δύο παραγωγικές μονάδες, στο 
Northbrook και στο Spartanburg.

ΔΕΝ ΑΛΛΑΖΕΙ ΕΜΠΟΡΙΚΗ 
ΕΠΩΝΥΜΙΑ
Η εταιρεία θα συνεχίσει να δραστηριοποι-
είται με την υφιστάμενη εμπορική επωνυ-
μία και τη σημερινή διοικητική της ομάδα, 
διασφαλίζοντας τη συνέχεια των εργασι-
ών της.
Η εξαγορά αναμένεται να ενισχύσει την 
παρουσία της Europastry στην Βόρεια 
Αμερική, μία από τις σημαντικότερες και 
ταχύτερα αναπτυσσόμενες αγορές της πα-
γκόσμιας βιομηχανίας αρτοποιίας.
Η συμφωνία φέρνει κοντά δύο εταιρείες 
με συμπληρωματικά χαρτοφυλάκια προϊ-
όντων, δημιουργώντας έναν διεθνή όμιλο 
αρτοποιίας με συνδυασμένο ετήσιο κύκλο 
εργασιών που ξεπερνά τα $2,3 δισ.

ΠΟΙΑ ΕΙΝΑΙ ΤΑ ΣΧΕΔΙΑ
Η Europastry σχεδιάζει σημαντικές επεν-
δύσεις στις Ηνωμένες Πολιτείες, με στόχο 
την αύξηση της παραγωγικής δυναμικό-
τητας και την ανάπτυξη νέων προϊόντων.
Η συναλλαγή τελεί υπό την αίρεση των 
συνήθων εγκρίσεων από τις αρμόδι-
ες ρυθμιστικές αρχές και αναμένεται να 
ολοκληρωθεί κατά το δεύτερο εξάμηνο 
του 2026.

• COCA-COLA HBC AG

ΣΥΝΕΧΊΖΕΤΑΙ ΤΟ ΚΎΜΑ ΑΝΟΔΙΚΏΝ 
ΑΝΑΘΕΩΡΉΣΕΩΝ ΓΙΑ ΤΗ ΜΕΤΟΧΉ  
ΑΠΌ ΤΟΥΣ ΔΙΕΘΝΕΊΣ ΟΊΚΟΥΣ
Μετά την Jefferies, άλλοι δύο επενδυτικοί 
οίκοι ανέβασαν την προηγούμενη εβδομάδα 
τον πήχη για τη μετοχή της Coca-Cola HBC, 
περιμένοντας ένα ισχυρό β’ τρίμηνο, ενώ θε-
ωρούν ως καταλύτη ανάπτυξης των επόμε-
νων ετών την εξαγορά της CCBA.

DEUTSCHE BANK 
Η Deutsche Bank διατηρεί τη σύσταση αγο-
ράς, αυξάνοντας την τιμή-στόχο για τη μετο-
χή περίπου στα €65 από €53 πριν.
Ο γερμανικός οίκος εμφανίζεται αισιόδοξος 
για τις προοπτικές του ομίλου, σημειώνοντας 
ότι η ισχυρή πορεία των πωλήσεων, η απο-
τελεσματική τιμολογιακή πολιτική και η συ-
νεχιζόμενη βελτίωση του μείγματος προϊό-
ντος στηρίζουν τη διατηρήσιμη ανάπτυξη της 
κερδοφορίας.
Αναφορικά με την εξαγορά της Coca-Cola 
Beverages Africa (CCBA), η Deutsche Bank 
θεωρεί ότι η συναλλαγή ενισχύει σημαντι-
κά το μακροπρόθεσμο επενδυτικό αφήγη-
μα της Coca-Cola HBC, διευρύνοντας την 
έκθεσή της σε αγορές με υψηλούς ρυθμούς 
ανάπτυξης και δημιουργώντας σημαντικές 
συνέργειες.

CITI
Από την πλευρά της η Citi αυξάνει επίσης 
την τιμή, στα €59 περίπου (από περίπου €53 
πριν), διατηρώντας όμως ουδέτερη σύσταση, 
καθώς θεωρεί ότι η σημερινή αποτίμηση της 
μετοχής αντανακλά ήδη μεγάλο μέρος των 
θετικών προοπτικών του ομίλου.
Ο αμερικανικός οίκος εκτιμά ότι το α' εξάμη-
νο θα κλείσει με οργανική αύξηση των λει-
τουργικών κερδών (EBIT) κατά 13,4%, υψη-
λότερα από τη μέση εκτίμησης της αγοράς 
(11,3%). Για το ίδιο διάστημα προβλέπει ορ-
γανική αύξηση όγκων 6,5% και καθαρών 
εσόδων 8,8%.

ΟΙ ΠΡΟΒΛΕΨΕΙΣ ΓΙΑ ΤΟ 2026 
Σύμφωνα με την Citi, η Coca-Cola HBC είναι 
πιθανό να αυξήσει τον στόχο οργανικής αύ-
ξησης των λειτουργικών κερδών για το 2026 
στο 9%-11%, από 7%-10% σήμερα, ενώ για τις 
οργανικές πωλήσεις εκτιμά ότι θα αναπτυ-
χθούν με 6%-7% για το σύνολο της χρονιάς.
Για το σύνολο του 2026 η Citi προβλέπει ορ-
γανική αύξηση:
•	 των όγκων πωλήσεων κατά 3,5%
•	 των καθαρών εσόδων από πωλήσεις 

κατά 5,9%

•	 των λειτουργικών κερδών κατά 10%
Αναφορικά με την CCBA ο οίκος εκτιμά ότι η 
ενσωμάτωσή της θα προσθέσει περαιτέρω 
ώθηση στα κέρδη ανά μετοχή της Coca-Cola 
HBC από το β' εξάμηνο του 2026 και μετά.

ΤΡΙΑ ΣΕΝΑΡΙΑ 
Η Citi παραθέτει τρία πιθανά σενάρια για την 
πορεία της μετοχής μέσα στους επόμενους 
δώδεκα μήνες:
•	 Στο βασικό σενάριο, η τιμή-στόχος δι-

αμορφώνεται σε περίπου €59, επίπε-
δο που αντανακλά σταθερή εκτέλεση του 
επιχειρηματικού σχεδίου, οργανική αύ-
ξηση πωλήσεων σύμφωνα με τους με-
σοπρόθεσμους στόχους και διατήρηση 
των περιθωρίων κέρδους

•	 Στο αισιόδοξο σενάριο, η μετοχή θα μπο-
ρούσε να φτάσει τα €76 περίπου, εφό-
σον η εταιρεία εμφανίσει ισχυρότερη ορ-
γανική ανάπτυξη, πετύχει μεγαλύτερη 
ενίσχυση των κερδών μέσω εξαγορών 
και συνεχίσει να εκπλήσσει θετικά σε 
όγκους και περιθώρια κέρδους

•	 Στο αρνητικό σενάριο, η τιμή θα μπορού-
σε να υποχωρήσει στα €35 περίπου, σε 
ενδεχόμενο επιβράδυνσης της ανάπτυ-
ξης, χαμηλότερης κερδοφορίας, σημα-
ντικής επιδείνωσης των περιθωρίων ή 
αρνητικών εξελίξεων σε βασικές αγο-
ρές, όπως η Ρωσία, καθώς και ενδεχό-
μενης αναθεώρησης των αποτιμήσεων 
του κλάδου

Μάκης Αποστόλου
makis@notice.gr

Zoran Bogdanovic, Διευθύνων Σύμβουλος, 
Coca-Cola HBC AG
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POWERED BY

Καθώς οι Αμερικανοί ετοιμάζονταν να... 
ανάψουν τις ψησταριές τους για την Ημέρα 
Ανεξαρτησίας των ΗΠΑ (4η Ιουλίου), βρί-
σκονταν αντιμέτωποι με μία από τις υψη-
λότερες τιμές βοδινού κρέατος που έχουν 
καταγραφεί ποτέ. Παρά το αυξημένο κό-
στος, η ζήτηση για βοδινό κρέας και μο-
σχαρίσιες μπριζόλες παραμένει ισχυρή.

Η ΑΙΤΙΑ ΤΩΝ ΑΥΞΗΣΕΩΝ
Οι τιμές έχουν εκτοξευθεί, καθώς το από-
θεμα βοοειδών στις Ηνωμένες Πολιτείες 
έχει υποχωρήσει στο χαμηλότερο επίπε-
δο των τελευταίων δεκαετιών, έπειτα από 
χρόνια ξηρασίας, αυξημένου κόστους ζω-
οτροφών και συρρίκνωσης του ζωικού 
κεφαλαίου. 
Η περιορισμένη προσφορά οδήγησε σε 
σημαντική αύξηση των τιμών τόσο στα 
super market, όσο και στην εστίαση.
Αν και οι τιμές υποχώρησαν ελαφρώς τον 
Μάιο, μετά τα ιστορικά υψηλά επίπεδα της 
άνοιξης, οι καταναλωτές εξακολουθούν να 
πληρώνουν σχεδόν τιμές ρεκόρ, σύμφω-

να με στοιχεία του U.S. Bureau of Labor 
Statistics,

DATA Μεταβολή μέσης τιμής (Μάιος) 
Κιμάς: $6,75/λίβρα (+13%)

Μοσχαρίσιες μπριζόλες: $12,80/λίβρα 
(+16%)

ΖΗΤΗΣΗ
Ωστόσο, μέχρι στιγμής οι καταναλωτές δεν 
φαίνεται να εγκαταλείπουν την παραδοσι-
ακή καλοκαιρινή συνήθεια του μπάρμπε-
κιου. Εκπρόσωπος της Kroger δήλωσε στο 
CNBC ότι η ζήτηση για μοσχαρίσιες μπρι-
ζόλες παραμένει ιδιαίτερα υψηλή, ενώ 
αυξάνεται και το ενδιαφέρον για premium 
και βιολογικές επιλογές.
Παράλληλα, σύμφωνα με στοιχεία της 
NielsenIQ, το βοδινό κατέγραψε τη μεγα-
λύτερη αύξηση σε αξία πωλήσεων μετα-
ξύ όλων των κατηγοριών τροφίμων ενόψει 
της 4ης Ιουλίου, με τις πωλήσεις να αυξά-

νονται κατά περίπου $352 εκατ. σε σύγκρι-
ση με πέρυσι.

Η “ΠΡΟΣΙΤΗ ΠΟΛΥΤΕΛΕΙΑ”
Η NielsenIQ επισημαίνει ότι οι μπριζόλες 
θεωρούνται ολοένα και περισσότερο μια 
μορφή “προσιτής πολυτέλειας”, για την 
οποία οι καταναλωτές είναι διατεθειμένοι 
να πληρώσουν περισσότερα, εξοικονομώ-
ντας χρήματα από άλλες αγορές.
Ταυτόχρονα, οι αγοραστές δίνουν μεγα-
λύτερη βαρύτητα στην ποιότητα, προτιμώ-
ντας χαρακτηριστικά όπως η πιστοποίηση 
USDA Prime, το κρέας χωρίς προσθήκη 
ορμονών, τα βοοειδή ελευθέρας βοσκής 
και το κρέας χωρίς χρήση αντιβιοτικών.

Η αλυσίδα καταστημάτων σάντουιτς Jersey 
Mike’s υπέβαλε αίτηση για IPO, γνωστο-
ποιώντας ότι οι πωλήσεις στα ίδια καταστή-
ματα αυξήθηκαν σωρευτικά κατά 50% την 
περίοδο 2020-2025.
Σύμφωνα με το ενημερωτικό δελτίο που 
κατέθεσε στις αρμόδιες αρχές, η Jersey 
Mike’s κατέγραψε το 2025 καθαρά κέρδη 
$55 εκατ. και έσοδα $724 εκατ.
Η επίδοση αυτή ξεχωρίζει σε έναν κλάδο 
όπου οι περισσότερες αλυσίδες έχουν κα-
ταγράψει επιβράδυνση πωλήσεων τα τε-
λευταία δύο χρόνια, καθώς οι κατανα-
λωτές περιορίζουν τις δαπάνες τους για 
φαγητό εκτός σπιτιού.

ΤΟ ΔΙΚΤΥΟ ΤΗΣ JERSEY MIKE’S
Σήμερα, η Jersey Mike’s διαθέτει σχεδόν 
3.300 καταστήματα, αποτελώντας τη δεύ-

τερη μεγαλύτερη αλυσίδα σάντουιτς τύπου 
hoagie στις Ηνωμένες Πολιτείες μετά την 
Subway. 
Περίπου 2.000 καταστήματα έχουν ανοίξει 
την τελευταία δεκαετία, ενώ σχεδόν ολό-
κληρο το δίκτυο λειτουργεί με το μοντέλο 
franchise, με τα έσοδα να προέρχονται κυ-
ρίως από δικαιώματα εκμετάλλευσης και 
διαφημιστικές εισφορές.
Περισσότερο από έναν χρόνο πριν, η 
Blackstone απέκτησε πλειοψηφικό πακέτο 
μετοχών της εταιρείας, σε συμφωνία που, 
σύμφωνα με πληροφορίες, αποτίμησε τη 
Jersey Mike’s περίπου στα $8 δισ. Μετά τη 
συμφωνία, τη θέση του Διευθύνοντος Συμ-
βούλου ανέλαβε ο Charlie Morrison, πρώ-
ην επικεφαλής της Wingstop.
Ο ιδρυτής Peter Cancro, ο οποίος ξεκίνη-
σε να εργάζεται σε κατάστημα σάντουιτς 

σε ηλικία 14 ετών και εξαγόρασε το Mike’s 
Subs το 1975, διατηρεί σημαντικό ποσοστό 
συμμετοχής και παραμένει μέλος του Δι-
οικητικού Συμβουλίου, δηλώνοντας ότι θα 
συνεχίσει να συμμετέχει ενεργά στην ανά-
πτυξη της εταιρείας στις ΗΠΑ και διεθνώς.

• ΗΠΑ

ΣΧΕΔΌΝ ΣΕ ΕΠΊΠΕΔΑ ΡΕΚΌΡ ΟΙ ΤΙΜΈΣ ΤΟΥ ΒΟΔΙΝΟΎ 
– Η ΖΉΤΗΣΗ ΠΑΡΑΜΈΝΕΙ ΥΨΗΛΉ

• JERSEY MIKE’S

ΚΑΤΈΘΕΣΕ ΑΊΤΗΣΗ ΓΙΑ IPO ΣΤΟ 
ΧΡΗΜΑΤΙΣΤΉΡΙΟ ΤΗΣ ΝΈΑΣ ΥΌΡΚΗΣ

Charlie 
Morrison, 
CEO, 
Jersey 
Mike's
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• ΑΝΑΣΤΑΣΙΟΣ ΓΙΑΓΚΟΓΛΟΥ (ΕΛΛΗΝΙΚΗ ΕΝΩΣΗ ΚΑΦΕ)

ΑΝΗΣΥΧΊΑ ΛΌΓΩ ΕΛ ΝΊΝΙΟ, ΣΤΑΘΕΡΉ  
Η ΑΓΟΡΆ ΜΈΧΡΙ ΤΟΝ ΣΕΠΤΈΜΒΡΙΟ
Σε περίοδο μεταβλητότητας εισέρχεται η 
αγορά του καφέ, με τις διεθνείς τιμές να 
επηρεάζονται από κλιματικούς παράγοντες 
στην Βραζιλία και αυξημένη χρηματιστηρι-
ακή δραστηριότητα.
Όπως επισημαίνει στο FnB Daily, ο Πρόεδρος 
της Ελληνικής Ένωσης Καφέ, Αναστάσιος Γιά-
γκογλου, η πρόσφατη αναταραχή συνδέεται με 
καιρικά φαινόμενα που αποδίδονται στο Ελ Νί-
νιο, δημιουργώντας αβεβαιότητα για την παρα-
γωγή στην Βραζιλία, τον μεγαλύτερο εξαγωγέα 
καφέ παγκοσμίως.

Ο ΡΟΛΟΣ ΤΩΝ ΑΓΟΡΩΝ
Σύμφωνα με τον κ. Γιάγκογλου, μαζί με την αβε-
βαιότητα στην παραγωγή τη μεταβλητότητα ενι-
σχύει και η χρηματιστηριακή διαπραγμάτευση.
Όπως αναφέρει, “υπάρχει μεγάλη ανησυχία για 
το Ελ Νίνιο” και επισημαίνει ότι οι παραγωγοί 
και οι εξαγωγείς εμφανίζονται επιφυλακτικοί, 
χωρίς να υπάρχει ξεκάθαρη εικόνα για την εξέ-
λιξη της προσφοράς.
Παράλληλα, σημειώνει ότι η μετάδοση των 
ανατιμήσεων στην ελληνική αγορά δεν είναι 
άμεση, καθώς οι τελευταίες αγορές έχουν 
πραγματοποιηθεί περίπου 1 έως 1,5 μήνα 
πριν.

ΠΟΙΑ ΘΑ ΕΙΝΑΙ Η ΣΤΑΣΗ  
ΤΗΣ ΕΛΛΗΝΙΚΗΣ ΑΓΟΡΑΣ
Σύμφωνα με τον ίδιο, η αγορά του καφέ στην 
Ελλάδα εμφανίζει έως τώρα αντοχές, με σημα-
ντικό μέρος των ανατιμήσεων να απορροφάται 
από την εφοδιαστική αλυσίδα.
“Η προσωπική μου εκτίμηση είναι πως, λόγω 
της αντοχής του κλάδου και του ανταγωνι-
σμού, θα απορροφηθεί το μεγαλύτερο μέρος 
των ανατιμήσεων, εκτός αν υπάρξει πολύ με-
γάλη αύξηση", αναφέρει χαρακτηριστικά, προ-
σθέτοντας ότι υπάρχει και συμφωνημένη στά-
ση της αγοράς για αποφυγή ανατιμήσεων έως 
τον Σεπτέμβριο. Ο ίδιος διευκρινίζει ότι η εκτί-
μηση αυτή αποτελεί προσωπική άποψη.

ΠΙΕΣΕΙΣ ΣΤΑ ΠΕΡΙΘΩΡΙΑ ΚΑΙ 
ΠΕΡΙΟΡΙΣΜΕΝΑ ΑΠΟΘΕΜΑΤΑ
Ο κλάδος του καφέ έχει ήδη περάσει μια περίο-
δο έντονων πιέσεων, με αυξήσεις που σε προ-
ηγούμενες φάσεις ξεπέρασαν το 100%, ενώ η 
τελική μετακύλιση στην αγορά ήταν σημαντι-
κά χαμηλότερη.
Ο κ. Γιάγκογλου σημειώνει ότι τα μεικτά περι-
θώρια κέρδους το 2025 κινήθηκαν σε οριακά 
επίπεδα, γεγονός που περιόρισε τη δυνατότητα 
συνέχισης της απορρόφησης κόστους.

Παράλληλα, αναφέρει ότι τα αποθέματα διε-
θνώς παραμένουν περιορισμένα, με εκτιμήσεις 
να κάνουν λόγο για κάλυψη περίπου 45 έως 60 
ημερών, καθώς οι υψηλές τιμές δεν επέτρε-
ψαν τη δημιουργία ισχυρών αποθεμάτων.

ΤΙ ΓΙΝΕΤΑΙ ΣΤΟ ΔΙΕΘΝΕΣ 
ΠΕΡΙΒΑΛΛΟΝ
Σύμφωνα με στοιχεία της αγοράς που επι-
καλούνται διεθνείς αναλυτές, τα συμβόλαια 
arabica έχουν καταγράψει ανοδική πορεία, με 
ισχυρή επενδυτική δραστηριότητα και αυξημέ-
νη τοποθέτηση σε ανοδικά στοιχήματα, καθώς 
οι ανησυχίες για την παραγωγή στην Βραζιλία 
εντείνονται.
Η μεταβλητότητα αποδίδεται τόσο σε κλιματικές 
συνθήκες, όσο και σε προσδοκίες για την πα-
γκόσμια προσφορά, με αναλυτές να επισημαί-
νουν ότι η αγορά κινείται συχνά με βάση προσ-
δοκίες για μελλοντικές διαταραχές και όχι μόνο 
τα τρέχοντα δεδομένα παραγωγής.
Η μεταβολή της τιμής του καφέ από τις 26/6 μέ-
χρι και τις 3/7

ΠΡΟΟΠΤΙΚΕΣ
Όπως εκτιμά ο Πρόεδρος της Ελληνικής Ένω-
σης Καφέ, οι όποιες αλλαγές στις τιμές είναι 
πιθανότερο να αποτυπωθούν από τον Σεπτέμ-
βριο και μετά, εκτός εάν προκύψουν ακραία 

καιρικά ή χρηματιστηριακά γεγονότα μέσα στο 
καλοκαίρι.
Παράλληλα, σημειώνει ότι η αγορά του καφέ 
αναμένεται να παραμείνει χωρίς ιδιαίτερες με-
ταβολές την περίοδο του καλοκαιριού, λόγω 

υφιστάμενων δεσμεύσεων και της γενικότερης 
προσπάθειας αποφυγής νέων ανατιμήσεων.

Μάριος Δελατόλας
marios@notice.gr

Αναστάσιος 
Γιάγκογλου, 
Πρόεδρος, Ελ-
ληνική Ένωση 
Καφέ
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• TERRA CRETA

ΔΕΎΤΕΡΟ ΕΛΑΙΟΠΟΙΕΊΟ 
ΣΤΗΝ ΜΕΣΑΡΆ ΜΕ ΝΈΟ 
ΜΟΝΤΈΛΟ ΣΥΝΕΡΓΑΣΊΑΣ ΜΕ 
ΠΑΡΑΓΩΓΟΎΣ

 

Business 
OPINION

ΕΛΛΆΔΑ – ΙΝΔΊΑ: ΜΙΑ 
ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΉ ΕΥΚΑΙΡΊΑ 
ΓΙΑ ΤΗΝ ΕΛΛΗΝΙΚΉ 
ΑΓΡΟΔΙΑΤΡΟΦΉ
Του Βασίλη Ανδρικόπουλου*

Η πρόσφατη επιχειρηματική αποστολή της Ινδίας στην Αθήνα και το 
Business Forum που διοργάνωσαν το Εμπορικό και Βιομηχανικό Επι-
μελητήριο Αθηνών (ΕΒΕΑ), η Enterprise Greece και η Πρεσβεία της Ιν-
δίας στην Αθήνα επιβεβαίωσαν ότι οι ελληνοϊνδικές οικονομικές σχέ-
σεις εισέρχονται σε μια νέα, πιο ώριμη και ουσιαστική φάση.
Είχα την τιμή, ως Πρόεδρος του Μεταποιητικού Τμήματος του ΕΒΕΑ, να 
συντονίσω το Roundtable Discussion για τον κλάδο Food & Agriculture, 
μαζί με τον Amit Sawhney, Managing Director της KIZ Foods, με βα-
σική παρέμβαση του Ανδρέα Χασάπη, General Manager και Head of 
Commercial Banking της Eurobank. Η συζήτηση επικεντρώθηκε σε 
ένα κρίσιμο ερώτημα: πώς οι επιχειρηματικές ευκαιρίες μπορούν να 
μετατραπούν σε μακροχρόνιες εμπορικές και επενδυτικές συνεργασίες.
Η Ινδία, με περισσότερους από 1,4 δισεκατομμύρια κατοίκους και μία 
από τις ταχύτερα αναπτυσσόμενες οικονομίες παγκοσμίως, εξελίσσεται 
σε μία από τις σημαντικότερες αγορές τροφίμων του κόσμου. Η συνεχής 
αύξηση της μεσαίας τάξης, που εκτιμάται ότι θα ξεπεράσει τα 500 εκα-
τομμύρια καταναλωτές μέσα στην επόμενη δεκαετία, δημιουργεί αυξα-
νόμενη ζήτηση για ποιοτικά, ασφαλή και επώνυμα προϊόντα διατροφής.
Για την Ελλάδα, η συγκυρία είναι ιδιαίτερα ευνοϊκή. Το διμερές εμπό-
ριο ξεπέρασε το €1,37 δισ. το 2025, καταγράφοντας ιστορικό υψηλό, ενώ 
οι δυνατότητες ανάπτυξης παραμένουν σημαντικά μεγαλύτερες, ιδιαίτε-
ρα στον αγροδιατροφικό τομέα. Προϊόντα όπως το εξαιρετικό παρθένο 
ελαιόλαδο, τα κρασιά ΠΟΠ, τα γαλακτοκομικά, τα μεταποιημένα τρόφιμα 
και συνολικά η μεσογειακή διατροφή μπορούν να αποκτήσουν ισχυρό-
τερη παρουσία σε μία αγορά που αναζητά προϊόντα υψηλής ποιότητας 
και προστιθέμενης αξίας.
Παράλληλα, η Ελλάδα ενισχύει τον ρόλο της ως πύλη εισόδου προς την 
Ευρώπη. Η στρατηγική της θέση, οι σύγχρονες λιμενικές και εφοδια-
στικές υποδομές, αλλά και η ανάπτυξη του India–Middle East–Europe 
Economic Corridor (IMEC) δημιουργούν νέες προοπτικές για την ενί-
σχυση των εμπορικών ροών μεταξύ Ινδίας και Ευρώπης.
Το βασικό συμπέρασμα του Roundtable ήταν ξεκάθαρο: η επόμε-
νη φάση των ελληνοϊνδικών σχέσεων δεν θα κριθεί από τις προθέσεις, 
αλλά από τις συνεργασίες που θα δημιουργηθούν. Η ελληνική αγροδι-
ατροφή διαθέτει ποιότητα, τεχνογνωσία και ισχυρά brands. Η Ινδία δια-
θέτει μέγεθος, δυναμική ζήτηση και αναπτυσσόμενα δίκτυα διανομής. 
Ο συνδυασμός αυτών των δύο μπορεί να αποτελέσει έναν νέο πυλώ-
να ανάπτυξης για τις ελληνικές εξαγωγές και μια σημαντική ευκαιρία για 
την ενίσχυση της εξωστρέφειας της ελληνικής μεταποίησης.

*O Βασίλης Ανδρικόπουλος είναι Πρόεδρος Μεταποιητικού Τμήμα-
τος, ΕΒΕΑ

Στην υλοποίη-
ση νέων επεν-
δύσεων, που δι-
ευρύνουν την 
παραγωγική της 
δυναμικότητα και 
ενισχύουν τη δι-
ασύνδεσή της 
με τον πρωτογε-
νή τομέα, προχω-
ρά η Terra Creta, 
έχοντας ως βασι-
κό έργο τη δημιουργία δεύτερου ελαιοποιείου στην Μεσαρά Κρήτης, 
μία από τις σημαντικότερες ελαιοπαραγωγικές περιοχές της χώρας.
Η επένδυση υπερβαίνει την ανάπτυξη νέων παραγωγικών υποδο-
μών, καθώς συνοδεύεται από ένα νέο πλαίσιο συνεργασίας με πα-
ραγωγούς της περιοχής των Αστερουσίων. Μέσω του συγκεκριμέ-
νου μοντέλου, η εταιρεία επιδιώκει να συνδυάσει την εξειδίκευση των 
τοπικών παραγωγών στην καλλιέργεια του ελαιόκαρπου με τη δική 
της τεχνογνωσία στην ελαιοποίηση, την τυποποίηση και την ανάπτυ-
ξη διεθνών αγορών.
Σύμφωνα με πηγές κοντά στη διοίκηση, η πρωτοβουλία αποσκοπεί 
στη δημιουργία ενός περισσότερο ολοκληρωμένου παραγωγικού μο-
ντέλου, ενισχύοντας τη σύνδεση της πρωτογενούς παραγωγής με τη 
μεταποίηση και τις εξαγωγές. Η εταιρεία εκτιμά ότι αντίστοιχες συ-
νέργειες μπορούν να συμβάλουν στη δημιουργία μεγαλύτερης προ-
στιθέμενης αξίας για όλους τους κρίκους της αλυσίδας, ενισχύοντας 
παράλληλα την ανταγωνιστικότητα της ελληνικής ελαιοκομίας και τη 
διεθνή παρουσία του ελληνικού εξαιρετικού παρθένου ελαιολάδου.

ΣΤΑΘΕΡΗ ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗ ΠΑΡΑ  
ΤΙΣ ΔΙΑΚΥΜΑΝΣΕΙΣ ΤΩΝ ΤΙΜΩΝ
Παράλληλα, η θυγατρική της Melissa Kikizas διατηρεί αμετάβλητο τον 
μακροπρόθεσμο αναπτυξιακό της σχεδιασμό, παρά τις έντονες διακυ-
μάνσεις που καταγράφονται τα τελευταία χρόνια στην παραγωγή και 
στις διεθνείς τιμές του ελαιολάδου.
Η διοίκηση της εταιρείας επισημαίνει ότι οι βραχυπρόθεσμες μετα-
βολές της αγοράς δεν επηρεάζουν τον στρατηγικό της προσανατολι-
σμό, ο οποίος βασίζεται στη διαχρονική επένδυση στην ποιότητα, την 
εξωστρέφεια και την ενίσχυση της προστιθέμενης αξίας του ελληνι-
κού εξαιρετικού παρθένου ελαιολάδου. Παρά το απαιτητικό περιβάλ-
λον που διαμορφώνουν οι υψηλές τιμές, η Terra Creta συνεχίζει να 
επενδύει στη μακροπρόθεσμη ανάπτυξη της κατηγορίας, με στόχο την 
περαιτέρω ενίσχυση της θέσης του ελληνικού ελαιολάδου τόσο στην 
εγχώρια αγορά, όσο και στο εξωτερικό.
Στο πλαίσιο αυτό, θεωρεί ότι η ενίσχυση της διεθνούς παρουσίας του 
ελληνικού εξαιρετικού παρθένου ελαιολάδου αποτελεί διαχρονική 
προτεραιότητα, ανεξάρτητα από τις πρόσκαιρες διακυμάνσεις που 
καταγράφονται στην παγκόσμια αγορά.

Στέλλα Αυγουστάκη
stella@notice.gr

Αλέξανδρος 
Κίκιζας, 
Διευθύνων 
Σύμβουλος, 
Μέλισσα 
Κίκιζας
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• ARIVIA

ΕΣΤΊΑΣΗ ΣΤΗΝ VIOLIFE ΜΕ ΣΤΌΧΟ ΤΗΝ ΑΝΆΚΑΜΨΗ ΜΕΓΕΘΏΝ  
- ΔΙΨΉΦΙΑ ΠΤΏΣΗ ΤΟΥ EBITDA ΤΟ 2025
Συνεχίστηκε και πέρυσι στους ίδιους ρυθ-
μούς με το 2024, δηλαδή άνω του 7%, η πτώ-
ση των πωλήσεων για την arivia. Ακόμη με-
γαλύτερη, στα επίπεδα του 12,25%, ήταν η 
πτώση για το EBITDA.
Όπως αναφέρεται στις χρηματοοικονομικές 
καταστάσεις, το 2025 χαρακτηρίστηκε από 
σημαντικές πληθωριστικές πιέσεις κυρίως 
λόγω της αύξησης στις τιμές των πρώτων 
υλών, υλικών συσκευασίας, ενέργειας, και 
μισθών κ.ά., που ήταν άμεσα αισθητές ήδη 
από τα τέλη του 2024.
Η διοίκηση έλαβε σχετικά μέτρα προχωρώ-
ντας σε αναγκαίες ανατιμήσεις των προϊό-
ντων. Ταυτόχρονα, σύναψε εγκαίρως συμ-
βάσεις με σημαντικούς προμηθευτές α’ 
υλών προκειμένου να δεσμεύσει ευνοϊκές 
τιμές για την εταιρεία.

DATA (σε €χιλ.)
Πωλήσεις

2025: 82.966
2024: 89.339
2023: 97.069

EBITDA
2025: 24.965
2024: 28.450
2023: 30.117

Λειτουργικά κέρδη
2025: 21.783
2024: 25.455
2023: 27.117

Καθαρά κέρδη
2025: 15.312
2024: 19.488
2023: 21.029

ΕΠΙΣΤΡΟΦΗ ΕΠΙΔΟΤΗΣΗΣ
Όπως είχε γράψει και το FnB (20/6/2025), σε 
έκτακτη Γενική Συνέλευση των μετόχων της 
arivia που πραγματοποιήθηκε στις 14 Μαί-
ου 2025, αποφασίστηκε να υποβληθεί αίτη-
ση ανάκλησης των εγκεκριμένων αποφά-
σεων υπαγωγής επενδυτικών της έργων 
που είχαν υπαχθεί στις διατάξεις του Ανα-
πτυξιακού Νόμου και να επιστρέψει το ποσό 
της αναγνωρισθείσας φορολογικής απαλ-
λαγής, συνολικού ύψους €1,625 εκατ. μετά 
προσαυξήσεων.
Σύμφωνα με τα όσα αναφέρονται στις χρη-
ματοοικονομικές καταστάσεις, η ανάκληση 
αποφασίστηκε προκειμένου να εξυπηρε-
τηθούν οι ανανεωμένοι στρατηγικοί στόχοι 

ανάπτυξης και να αρθούν οι μακροχρόνιες 
δεσμεύσεις που απορρέουν από τις ανωτέ-
ρω εγκριτικές αποφάσεις και οι οποίες θα 
δυσχέραιναν τις επιχειρηματικές αποφάσεις 
της arivia και του ομίλου Flora Food στον 
οποίο ανήκει.

ΕΝΙΣΧΥΣΗ ΤΟΥ BRAND VIOLIFE
Όπως αναφέρεται στις χρηματοοικονομικές 
καταστάσεις, η εταιρεία στα πλαίσια της ενί-
σχυσης, προώθησης και επέκτασης του σή-
ματος Violife συνέχισε τη στοχευμένη παγκό-
σμια διαφημιστική εκστρατεία, "εντάσσοντας 
στο δυναμικό του έμπειρη ομάδα στελεχών 
αλλά και δεσμεύοντας σημαντικά κονδύλια 
για την προώθηση του σήματος, πρωτίστως 
στις ΗΠΑ και στο Ηνωμένο Βασίλειο". 
Πρόσφατα η Violife, εταιρεία παραγωγής 
φυτικών εναλλακτικών τυριών, αλειμμάτων 
και creamers χωρίς γαλακτοκομικά, ανακοί-
νωσε τη δημιουργία της νέας σειράς περι-
εχομένου “Undairy the Dish” σε TikTok και 
Instagram. Η πρωτοβουλία εντάσσεται στην 
ευρύτερη καμπάνια “Undairy the Craving” 
της Flora Food Group, η οποία περιλαμβάνει 
διαγωνισμούς με δωροκάρτες, συνεργασίες 
με επαγγελματίες chef, μια πλατφόρμα δη-
μιουργίας συνταγών με Tεχνητή Nοημοσύ-

νη και πρόγραμμα επιχορηγήσεων για ανερ-
χόμενους επαγγελματίες της γαστρονομίας. 
Μέσα από τη νέα στρατηγική επικοινωνίας 
της, η Violife επιχειρεί να αντιμετωπίσει βα-
σικές επιφυλάξεις των καταναλωτών απένα-
ντι στα vegan τυριά, όπως η γεύση, η υφή και 
η δυνατότητα τήξης τους. 

ΠΡΟΤΕΡΑΙΟΤΗΤΕΣ
Βασικές προτεραιότητες της διοίκησης και 
για τη φετινή χρονιά παραμένουν:
•	 Η περαιτέρω εκμετάλλευση του παγκό-

σμιου δικτύου της Flora Food Group για 
διείσδυση στις αγορές χωρών που μέ-
χρι σήμερα δεν είχε πρόσβαση ή περιο-
ρισμένη εμπορική παρουσία

•	 Η ωφέλεια από τη δημιουργία οικονο-
μιών κλίμακας λόγω των δικτύων δια-
νομής και παραγωγής της Flora Food 
Group

•	 Η ενίσχυση της παρουσίας των προϊό-
ντων της εταιρείας στις ΗΠΑ, τον Κανα-
δά, στο Ηνωμένο Βασίλειο, στην Γερμα-
νία και την Ολλανδία με προσθήκη νέων 
σημείων διάθεσης και ανάπτυξη ιδίων 
εμπορικών σημάτων (own brands)

•	 Η εισαγωγή καινοτόμων προϊόντων στην 
αγορά, μέσω στοχευμένων επενδύσεων 
σε προσωπικό και στον τομέα της Έρευ-
νας και Ανάπτυξης, με σκοπό την περαι-
τέρω ανάπτυξη των κύριων αγορών

•	 Η συνεχής εμπορική ανάπτυξη παρά 
τις προκλήσεις που δημιουργεί η μεί-
ωση του διαθέσιμου εισοδήματος των 
καταναλωτών

Μάκης Αποστόλου
makis@notice.gr

Χαράλαμπος 
Τροχίδης, 
CEO, arivia

https://www.fnbdaily.com/issues/1036C33F-47AF-4D3A-9ABA-719B7880FD7C.pdf
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Σε φάση ισχυρής ανάπτυξης και με σταθερά 
υψηλούς ρυθμούς αύξησης πωλήσεων βρί-
σκεται η Euphoria Meals, η οποία ενισχύ-
ει παράλληλα την παραγωγική της βάση και 
σχεδιάζει περαιτέρω επέκταση τόσο στην εγ-
χώρια, όσο και στη διεθνή αγορά, σύμφωνα 
με τα όσα δήλωσε στο FnB Daily, η συνιδι-
οκτήτρια της εταιρείας, Μαρία Μπέρτα Μαρ-
κοπούλου. Μετά από αύξηση των πωλήσεων 
40% το 2025 σε σχέση με το 2024, η εταιρεία 
θέτει ως στόχο τη διατήρηση αντίστοιχης δυ-
ναμικής και για το 2026.
Η παραγωγική έδρα της είναι στην Εύβοια, 
ενώ όπως ανέφερε, η εταιρεία συνεργάζε-
ται φέτος και με ένα εργοστάσιο στο Κορωπί 
για να πετύχει τον στόχο που είχε θέσει, για 
διπλασιασμό της παραγωγής.

ΤΑ ΠΡΟΪΟΝΤΑ
Δραστηριοποιείται στην παραγωγή ενεργεια-
κών bars. Τα προϊόντα βασίζονται σε ελληνι-
κό μέλι και ελληνικό ελαιόλαδο, και, σύμφω-
να με την εταιρεία, δεν περιέχουν πρόσθετη 
ζάχαρη ή συντηρητικά.
Τοποθετεί τα προϊόντα της κυρίως σε κανά-
λια εκτός οργανωμένου λιανεμπορίου, όπως 
πανεπιστημιακά κυλικεία, νοσοκομεία, delis, 
καφέ και ξενοδοχεία κατά τη θερινή περίοδο. 
Επίσης τα προϊόντα της εταιρείας είναι στο 
Θανόπουλο, ενώ βρίσκεται σε συζητήσεις 
και με τα super market Κρητικός.
Επιεπλέον περιλαμβάνονται συνεργα-
σίες στον χώρο των μεταφορών και της 

φιλοξενίας.
Μεταξύ αυτών αναφέρεται η Levante 
Ferries, καθώς και παρουσία σε επιλεγ-
μένους χώρους φιλοξενίας και εστίασης, 
όπως το Sunny Chalkidiki, το Tatoi Club και 
το Once in Mykonos.

ΕΞΑΓΩΓΕΣ
Η εταιρεία πραγματοποιεί ήδη εξαγωγές σε 
Ολλανδία και Πολωνία. Για το επόμενο διά-
στημα, ο στρατηγικός σχεδιασμός περιλαμ-
βάνει επέκταση σε αγορές όπως το Ηνωμένο 
Βασίλειο, οι Σκανδιναβικές χώρες και οι χώ-
ρες της Βαλτικής, όπου εκτιμάται ότι υπάρχει 
αυξημένη ζήτηση.
Επιπλέον, εξετάζονται προοπτικές εισόδου 
στις Ηνωμένες Πολιτείες, ενώ βρίσκονται 
σε εξέλιξη συζητήσεις με εκπρόσωπο από 
την Εσθονία, με πιθανή επέκταση δικτύου σε 
Ρουμανία και Ιταλία. Ανοιχτό παραμένει και 
το ενδεχόμενο ανάπτυξης σε αγορές της Μέ-
σης Ανατολής.
Σύμφωνα με τη διοίκηση, καταγράφεται ση-
μαντική αύξηση στο κόστος βασικών πρώ-
των υλών, όπως το πίτουρο βρώμης και το 
φουντούκι, με το κόστος προμήθειας να έχει 
σχεδόν τριπλασιαστεί σε ορισμένες περιπτώ-
σεις. Παρά τις πιέσεις στο κόστος, η εταιρεία 
αναφέρει ότι έχει διατηρήσει σταθερές τις τι-
μές των προϊόντων της.

Μάριος Δελατόλας
marios@notice.gr

• EUPHORIA

ΣΕ ΠΟΙΕΣ ΕΥΡΩΠΑΪΚΈΣ ΑΓΟΡΈΣ 
ΕΠΕΚΤΕΊΝΕΤΑΙ – ΤΡΈΧΕΙ ΜΕ ΡΥΘΜΌ 
ΑΝΆΠΤΥΞΗΣ 40%

• ΔΙΑΜΑΝΤΗΣ ΜΑΣΟΥΤΗΣ

ΈΛΑΒΕ ΤΟ ΣΉΜΑ 
ΔΙΑΦΟΡΕΤΙΚΌΤΗΤΑΣ
Η Διαμαντής Μασούτης έλαβε το Σήμα Δι-
αφορετικότητας του Υπουργείο Κοινωνικής 
Συνοχής και Οικογένειας, την επίσημη ανα-
γνώριση που απονέμεται σε επιχειρήσεις 
του ιδιωτικού τομέα οι οποίες εφαρμόζουν 
πολιτικές ισότητας, διαφορετικότητας και συ-
μπερίληψης στους χώρους εργασίας τους.
Το Σήμα Διαφορετικότητας απονέμεται σε 
επιχειρήσεις που ενσωματώνουν στην κα-
θημερινή λειτουργία τους τις αρχές της ισό-
τητας, της διαφορετικότητας και της συμπε-
ρίληψης, διαμορφώνοντας ένα εργασιακό 
περιβάλλον που προάγει τον σεβασμό, την 
αξιοκρατία και τις ίσες ευκαιρίες για όλους.

ΑΝΑΓΝΩΡΙΣΗ ΤΩΝ ΑΞΙΩΝ  
ΤΗΣ ΕΤΑΙΡΕΙΑΣ
Ο ESG Manager της Διαμαντής Μασούτης, 
Μιχαήλ Φυγκιώρης, δήλωσε: “Η απονομή 
του Σήματος Διαφορετικότητας αποτελεί ιδι-
αίτερη τιμή για την εταιρεία μας και σημαντι-
κή αναγνώριση των αξιών μας, προάγοντας 
την ισότητα, τη συμπερίληψη και το σεβα-
σμό στον εργασιακό μας χώρο. Στην Διαμα-
ντής Μασούτης Α.Ε. θέλουμε να δημιουρ-
γούμε ίσες ευκαιρίες για όλους, στηρίζουμε 
όλους τους ανθρώπους μας και προσφέρου-
με ένα υγιές και καινοτόμο περιβάλλον ερ-
γασίας. Ευχαριστούμε το Υπουργείο Κοινω-
νικής Συνοχής και Οικογένειας για αυτή την 
πρωτοβουλία και για τη διάκριση, καθώς και 
όλους τους εργαζομένους της εταιρείας μας 
που καθημερινά κάνουν πράξη τις αξίες μας”.

Μαρία Μπέρτα 
Μαρκοπούλου, 
Συνιδιοκτήτρια, 
Euphoria Meals
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• LIDL ΕΛΛΑΣ

PLATINUM ΔΙΆΚΡΙΣΗ ΣΤΟΝ CR INDEX 
ΓΙΑ ΔΕΎΤΕΡΗ ΣΥΝΕΧΌΜΕΝΗ ΧΡΟΝΙΆ

• VINEXPO ASIA

Η ΚΑΤΑΝΆΛΩΣΗ ΚΡΑΣΙΟΎ ΑΛΛΆΖΕΙ  
- ΤΊ ΨΆΧΝΟΥΝ ΟΙ ΑΓΟΡΑΣΤΈΣ

Η Lidl Ελλάς επιβεβαιώνει για ακόμη μία 
χρονιά τη θέση της στον τομέα της βιώσιμης 
ανάπτυξης και της υπεύθυνης επιχειρηματι-
κότητας, αποσπώντας την Platinum διάκρι-
ση στον εθνικό Δείκτη Εταιρικής Ευθύνης CR 
Index. Πρόκειται για τη δεύτερη συνεχόμενη 
χρονιά κατά την οποία κατακτά τη συγκεκρι-
μένη διάκριση, η οποία αποτελεί τη δεύτερη 
υψηλότερη βαθμίδα του θεσμού, αναγνωρί-
ζοντας τη συστηματική επένδυση στις αρχές 
ESG.
Ο θεσμός διοργανώνεται για 18η συνεχή 
χρονιά από το Ινστιτούτο Εταιρικής Ευθύνης 
(Corporate Responsibility Institute – CRI) και 
αποτελεί εργαλείο αξιολόγησης και σημείο 
αναφοράς για τη συγκριτική αποτύπωση των 
επιδόσεων επιχειρήσεων σε τέσσερις βασι-
κούς πυλώνες: την κοινωνία, το περιβάλλον, 
τους εργαζομένους και την αγορά.

ΕΠΙΒΕΒΑΙΩΣΗ  
ΤΗΣ ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗΣ ΤΗΣ
Η Lidl Ελλάς συμμετέχει στον θεσμό από το 
2018 και αναγνωρίζεται σταθερά για την από-
δοση της στρατηγικής της στην εταιρική κοι-
νωνική υπευθυνότητα και τη βιωσιμότητα. Η 

αξιολόγηση πραγματοποιείται βάσει 100 αυ-
στηρών διεθνών κριτηρίων, τα οποία χρησι-
μοποιούνται ως προαπαιτούμενα σε σημα-
ντικούς ESG δείκτες διεθνώς.
Η Platinum διάκριση αποδίδεται ως επιβε-
βαίωση μιας ολοκληρωμένης και μακρο-
πρόθεσμης στρατηγικής που ενσωματώνει 

τη βιωσιμότητα στον πυρήνα της επιχειρημα-
τικής λειτουργίας της εταιρείας. Παράλληλα, 
το συγκεκριμένο εργαλείο παρέχει συγκρι-
τικά στοιχεία ανά κλάδο και συμβάλλει στη 
συνεχή βελτίωση των ESG ratings της εται-
ρείας, ενισχύοντας την αξιοπιστία της έναντι 
επενδυτών, τραπεζών και άλλων χρηματο-
οικονομικών οργανισμών.
“Η διατήρηση της Platinum διάκρισης στον 
CR Index για δεύτερη συνεχή χρονιά απο-
τελεί μια σπουδαία επιβεβαίωση της στρα-
τηγικής μας επιλογής να τοποθετούμε τη 
βιώσιμη ανάπτυξη στον πυρήνα κάθε επιχει-
ρηματικής μας απόφασης. Από το 2020, συμ-
μετέχουμε με συνέπεια σε αυτή την απαιτη-
τική αξιολόγηση, αποδεικνύοντας ότι για τη 
Lidl Ελλάς η υπευθυνότητα δεν μεταφράζε-
ται σε αποσπασματικές δράσεις, αλλά σε μια 
διαρκή, μετρήσιμη δέσμευση απέναντι στους 
ανθρώπους μας, την κοινωνία, το περιβάλ-
λον και την αγορά. Η επιτυχία αυτή ανήκει σε 
ολόκληρη την ομάδα μας, η οποία καθημερι-
νά κάνει πράξη το όραμά μας για ένα πιο βι-
ώσιμο και δίκαιο αύριο”, δήλωσε η Βασιλική 
Αδαμίδου, Διευθύντρια Εταιρικών Υποθέσε-
ων & Βιωσιμότητας της Lidl Ελλάς.

Παρά τις εκτιμήσεις μετά την πανδημία ότι 
η Σιγκαπούρη θα αναλάμβανε τον κυρίαρχο 
ρόλο για τα κρασιά και τα αλκοολούχα ποτά 
στην Ασία, το Χονγκ Κονγκ εξακολουθεί να 
αποτελεί βασική πύλη εισόδου προς την Κίνα 
και τη Νοτιοανατολική Ασία. Κάτι που επιβε-
βαίωσε η έκθεση Vinexpo Asia, στα τέλη Μα-
ΐου στο Χονγκ Κονγκ.
Όπως αναφέρεται σε report της ΚΕΟΣΟΕ, οι 
κινητήριες δυνάμεις της ζήτησης έχουν αλ-
λάξει, καθώς οι αγορές που σχετίζονται με 
συμπόσια, επίσημες δεξιώσεις και δώρα 
υποχωρούν προς όφελος μιας πιο εξατομι-
κευμένης κατανάλωσης.

ΜΕΤΑΒΑΛΛΟΝΤΑΙ ΟΙ 
ΠΡΟΤΙΜΗΣΕΙΣ
Παράλληλα, οι καταναλωτικές προτιμήσεις 
μεταβάλλονται. Αν και οι Κινέζοι εξακολου-
θούν να προτιμούν τα κόκκινα κρασιά, τα 
λευκά, τα αφρώδη και τα ποτά χαμηλής πε-
ριεκτικότητας σε αλκοόλ κερδίζουν συνεχώς 

έδαφος. Η στροφή προς λιγότερο αλκοόλ και 
πιο δροσερά ποτά αποτελεί πλέον παγκόσμια 
τάση, ενώ αγορές όπως η Ιαπωνία και η Νό-
τια Κορέα εξακολουθούν να παρουσιάζουν 
ενδιαφέρον, παρά τις πιέσεις από τις συναλ-
λαγματικές ισοτιμίες.
Στην Κίνα, ωστόσο, ο ανταγωνισμός είναι 
εντονότερος και η πίεση στις τιμές μεγαλύ-
τερη. Η αγορά είναι ήδη κορεσμένη και οι 
καταναλωτές δεν περιμένουν τους παρα-
γωγούς κρασιού. Για τον λόγο αυτό, οι πα-
ραγωγοί καλούνται να διαφοροποιηθούν, 
προσφέροντας προϊόντα με καλή σχέση ποι-

ότητας-τιμής και αναζητώντας οι ίδιοι τους 
πελάτες τους.

ΠΟΙΑ ΠΡΟΪΟΝΤΑ ΑΝΕΒΑΙΝΟΥΝ
Η μεταβολή των καταναλωτικών προτύπων 
έχει οδηγήσει στην άνοδο των πιο ελαφριών 
και φρουτώδων κόκκινων κρασιών, ακόμη 
και στην Κίνα, που παραδοσιακά προτιμού-
σε πιο δομημένα κόκκινα κρασιά. Παράλλη-
λα, περιοχές όπως η Κοιλάδα του Ροδανού 
επιδιώκουν να αναδείξουν περισσότερο τα 
λευκά κρασιά τους, επενδύοντας σε νέες ετι-
κέτες και καινοτόμα προϊόντα, όπως λευκά 
κρασιά από μαύρα σταφύλια (blanc de noirs), 
ενώ αυξημένο ενδιαφέρον καταγράφεται και 
για ορισμένα παλαιωμένα μοσχάτα.
Όπως επισημαίνουν οι επαγγελματίες του 
κλάδου, η Ασία εξακολουθεί να προσφέρει 
σημαντικές ευκαιρίες για τους παραγωγούς 
οίνου, ωστόσο η επιτυχία προϋποθέτει πλέ-
ον ολοκληρωμένη εμπορική στρατηγική και 
όχι μόνο ποιοτικά προϊόντα.
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• ΝΕΡΟ

ΚΙΝΗΤΟΠΟΊΗΣΗ ΣΤΟΝ ΑΠΟΚΌΡΩΝΑ  
ΓΙΑ ΝΑ ΔΙΑΤΗΡΗΘΕΊ Ο ΤΟΠΙΚΌΣ 
ΧΑΡΑΚΤΉΡΑΣ ΤΗΣ ΕΤΑΝΑΠ
Έντονο ενδιαφέρον και ανησυχία επικρατεί 
στην τοπική κοινωνία του Αποκόρωνα, αλλά 
και στους επιχειρηματικούς κύκλους της 
Κρήτης, σχετικά με το ιδιοκτησιακό καθε-
στώς της ΕΤΑΝΑΠ. Στο επίκεντρο της αντιπα-
ράθεσης βρίσκεται το μέλλον της ιστορικής 
εταιρείας εμφιάλωσης του νερού Samaria, η 
οποία αξιοποιεί τις πηγές του Στύλου Χανίων.
Αυτή τη στιγμή, η μετοχική σύνθεση της εται-
ρείας λαϊκής βάσης διαμορφώνεται ως εξής:
 ~29% ελέγχεται από τη Συνεταιριστική Τρά-
πεζα Χανίων (υπό την ηγεσία του Μιχάλη 
Μαρακάκη)
 ~32% ανήκει στην ΑΝΕΚ
 ~14% κατέχει προσωπικά ο Πρόεδρος της 
εταιρείας, Μανώλης Αποστολάκης
Το υπόλοιπο ποσοστό ~25% βρίσκεται διά-
σπαρτο σε εργαζόμενους και κατοίκους της 
περιοχής.

ΠΩΣ ΠΡΟΕΚΥΨΕ ΤΟ ΠΡΟΒΛΗΜΑ
Το πρόβλημα ανέκυψε καθώς ο Μ. Μαρακά-
κης φαίνεται να προωθεί την άμεση πώληση 
του πακέτου μετοχών της τράπεζας σε τρεις 
συγκεκριμένους επενδυτές, έναντι €16 ανά 
μετοχή, παρακάμπτοντας ανοιχτές διαγωνι-
στικές διαδικασίες. Η κίνηση αυτή προκαλεί 
αντιδράσεις, καθώς Κρητικοί επιχειρηματίες 
έχουν ήδη εκδηλώσει ενδιαφέρον, καταθέ-

τοντας, μάλιστα, σύμφωνα με πληροφορίες, 
οικονομικά ανώτερη προσφορά.
Παρά το γεγονός ότι η αγορά της Κρήτης βου-
ίζει για μια απόφαση, που ζημιώνει οικονομι-
κά την ίδια την τράπεζα και έρχεται σε ευθεία 
σύγκρουση με το κοινό αίσθημα των κατοί-
κων, η διοίκηση της Τράπεζας Χανίων δεί-
χνει αποφασισμένη να προχωρήσει. 
ΤΟ ΨΗΦΙΣΜΑ ΤΟΥ ΔΗΜΟΤΙΚΟΥ ΣΥΜΒΟΥΛΙΟΥ
Αντιδρώντας άμεσα, το Δημοτικό Συμβούλιο 
Αποκορώνου εξέδωσε ομόφωνο ψήφισμα, 
καλώντας τη διοίκηση της ΕΤΑΝΑΠ και της 
τράπεζας σε ανοιχτό διάλογο. Παράλληλα, 
δόθηκε εντολή στον Δήμαρχο να διερευνή-
σει τη δυνατότητα συγκέντρωσης κεφαλαί-
ων από ντόπιους επενδυτές, ώστε να εξαγο-
ραστούν οι μετοχές και να παραμείνουν σε 
κρητικά χέρια.

ΚΛΕΙΔΙ Η ΣΤΑΣΗ ΑΠΟΣΤΟΛΑΚΗ
Κλειδί θεωρείται η στάση, που θα κρατή-
σει ο Μανώλης Αποστολάκης για την έκ-
βαση της υπόθεσης. Για την τοπική κοινω-
νία, το ζήτημα είναι βαθιά συναισθηματικό: 
Η ΕΤΑΝΑΠ ιδρύθηκε το 1978 με όραμα του 
εμβληματικού Μητροπολίτη Ειρηναίου Γα-
λανάκη και από το 1980 αποτελεί τον βασι-
κότερο οικονομικό και εργασιακό πυλώνα 
της περιοχής.

Μιχάλης Μαρα-
κάκης, Πρόεδρος 
Συνεταιριστικής 
Τράπεζας Χανίων

• Business Opinions 
• Business Secrets 
• Τράπεζες
• Ναυτιλία 
• Real Estate 
• Μετακινήσεις Στελεχών

ΚΑΘΕ ΠΡΩΙ  
ΣΤΟ EMAIL ΣΑΣ!

MAZI ME TO ΒΝΒ DAILY:

Γίνε 
συνδρομητής 

εδώ

https://bnbdaily.gr/
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• ΣΚΛΑΒΕΝΙΤΗΣ

ΕΝΙΣΧΎΕΙ ΤΗΝ ΠΑΡΑΓΩΓΙΚΉ ΚΑΘΕΤΟΠΟΊΗΣΗ ΜΕ ΝΈΑ 
ΘΥΓΑΤΡΙΚΉ, ΕΠΕΚΤΕΊΝΕΙ ΤΑ ΝΈΑ CONCEPTS ΛΙΑΝΙΚΉΣ
Σε τρεις άξονες υλοποιεί αυτήν την περίοδο 
το επενδυτικό και επιχειρηματικό της πλά-
νο η Σκλαβενίτης: ενισχύει την παραγωγική 
της βάση αλλά και την παρουσία της στη λια-
νική μέσω νέων formats και αναβαθμίσεων 
του υφιστάμενου δικτύου. Οι τελευταίες κι-
νήσεις της εταιρείας αποτυπώνουν μια στρα-
τηγική που εκτείνεται από την καθετοποίηση 
της παραγωγής, έως την εξέλιξη των σημεί-
ων πώλησης και την προσαρμογή τους στις 
νέες καταναλωτικές ανάγκες.

Η ΝΕΑ ΘΥΓΑΤΡΙΚΗ
Σύμφωνα με πληροφορίες του FnB Daily, 
η σύσταση της νέας εταιρείας, Κηφισός Ελ-
ληνικά Συσκευαστήρια Μονοπρόσωπη, απο-
τελεί μέρος της διαδικασίας διαχωρισμού 
των υφιστάμενων παραγωγικών δραστη-
ριοτήτων του ομίλου σε ξεχωριστή εταιρική 
οντότητα. Η νέα εταιρεία ιδρύθηκε με μετοχι-
κό κεφάλαιο €3,5 εκατ., το οποίο καλύφθηκε 
εξ ολοκλήρου από τη μοναδική μέτοχο, την 
Ελληνική Χαρτοβιομηχανία Γλάρος, θυγατρι-
κή του ομίλου Σκλαβενίτη.
Η δραστηριότητα περιλαμβάνει:
•	 την παραγωγή επεξεργασμένων και συ-

ντηρημένων ξηρών καρπών
•	 την επεξεργασία, τυποποίηση και συ-

σκευασία αγροτικών προϊόντων, οσπρί-
ων, βοτάνων και μπαχαρικών

•	 την παραγωγή αποξηραμένων φρούτων
•	 τη χονδρική εμπορία ξηρών καρπών και 

σιτηρών
•	 την παροχή υπηρεσιών συσκευασίας
Με έδρα το Περιστέρι και διάρκεια λειτουρ-
γίας 50 ετών, η εταιρεία διοικείται από πε-
νταμελές διοικητικό συμβούλιο, με πρόεδρο 
τη Μαρία Σκλαβενίτου και διευθύνοντα σύμ-
βουλο τον Γεράσιμο Σκλαβενίτη.

ΧΑΡΤΟΦΥΛΑΚΙΟ
Η νέα εταιρική δομή διευρύνει το παραγωγι-
κό αποτύπωμα που έχει αναπτύξει τα τελευ-
ταία χρόνια ο όμιλος μέσω εξειδικευμένων 
θυγατρικών. Στο χαρτοφυλάκιό του περιλαμ-
βάνονται ήδη:
•	 η Γλάρος στον τομέα των χαρτικών
•	 η Baker Master στην παραγωγή προϊό-

ντων ζύμης
•	 η Meat House στην επεξεργασία 

κρέατος
•	 η Αύρα Παραγωγή Γευμάτων, που υλο-

ποιεί στην Μαγούλα μία από τις μεγαλύ-
τερες παραγωγικές επενδύσεις του ομί-
λου στον τομέα των έτοιμων γευμάτων

Με την προσθήκη της Κηφισός Ελληνικά 
Συσκευαστήρια, ο όμιλος επεκτείνεται πλέ-
ον οργανωμένα και στον τομέα της επεξερ-
γασίας και τυποποίησης ξηρών καρπών και 
λοιπών αγροτικών προϊόντων.

ΝΕΑ ΣΗΜΕΙΑ FOOD TO GO  
ΣΤΟΝ ΙΟΥΛΙΟ
Την ίδια στιγμή, η Σκλαβενίτης συνεχίζει την 
ανάπτυξη του νέου concept καταστημάτων 
Food to Go. Σύμφωνα με πληροφορίες του 
FnB Daily, μέσα στον Ιούλιο προγραμματίζε-
ται η λειτουργία ακόμη δύο νέων σημείων, 
εκ των οποίων το ένα θα βρίσκεται στο κέ-
ντρο της Αθήνας. Η επέκταση του συγκεκρι-
μένου format εντάσσεται στη στρατηγική για 
ενίσχυση της παρουσίας της στην αγορά του 

convenience retail, διευρύνοντας τις επιλο-
γές γρήγορης εξυπηρέτησης και έτοιμων λύ-
σεων για τον καταναλωτή, παράλληλα με το 
παραδοσιακό δίκτυο υπεραγορών.

ΑΝΑΚΑΙΝΙΣΗ ΔΥΟ ΣΗΜΕΙΩΝ  
SELF SERVICE
Παράλληλα με την ανάπτυξη νέων formats, ο 
όμιλος επενδύει και στον εκσυγχρονισμό του 
υφιστάμενου δικτύου καταστημάτων. Πρό-
σφατα ολοκληρώθηκαν οι ανακαινίσεις δύο 
καταστημάτων self-service, στην Δάφνη, επί 
της οδού Καφαντάρη, και στον Άγιο Δημή-
τριο, επί της οδού Λιδωρικίου.

Στέλλα Αυγουστάκη
stella@notice.gr

Γεράσιμος 
Σκλαβενίτης, 
Επικεφαλής, 
Ελληνικές 
Υπεραγορές 
Σκλαβενίτη
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“Και τώρα θα τα αλλάξω όλα”. Ο γνωστός 
μου είναι πλέον βέβαιος ότι θα μπορέσει 
να περάσσει τις μεταρρυθμίσεις που 
εδώ και καιρό ήθελε, αλλά αντιμετώπιζε 
αδιαφορία ή και αντιδράσεις. Όχι δεν είναι 
πολιτικός. Ένας ταπεινός... διαχειριστής 
παλιάς πολυκατοικίας είναι. Δύσκολη 
“δουλειά”.
Ο συγκεκριμένος άνθρωπος διάβασε 
τις τελευταίες ημέρες – όπως και όλοι 
μας – ότι έρχεται νομοθετική ρύθμιση 
στο πλαίσιο της οποίας θα δοθούν 
και κάποιες “υπερεξουσίες” στους 
διαχειριστές πολυκατοικιών προκειμένου 
να βοηθηθούν στην άσκηση των 
καθηκόντων τους.
Ένας από τους λόγους της ασχήμιας 
της Αθήνας είναι οι πολυκατοικίες, 

ας είμαστε ειλικρινείς. Ωστόσο η 
πολυκατοικία ήταν μια ανάγκη, λόγω της 
τεράστιας εσωτερικής μετανάστευσης 
προηγούμενων δεκαετιών. Για να 
λέμε, όμως, όλη την αλήθεια, οι 
πολυκατοικίες είναι τόσο άσχημες επειδή 
στη συντριπτική τους πλειονότητα είναι 
ασυντήρητες. Κτίρια 50 και 60 ετών που 
δεν έχουν βαφτεί ούτε μια φορά από την 
ημέρα που παραδόθηκαν στους ενοίκους 
τους. 
Όποιος είχε την τύχη να κάνει 
διαχειριστής σε παλιά πολυκατοικία με 
πολλά διαμερίσματα, ξέρει. Αν, μάλιστα, 
οι ιδιοκτήτες την έχουν εγκαταλείψει 
για πολλά χρόνια και τα διαμερίσματα 
νοικιάζονται, ακόμα χειρότερα. Ακόμα και 
μια απλή αλλά αναγκαία απόφαση μπορεί 

να μπλοκάρει.
Επειδή η κρίση... ελικρινίας συνεχίζεται, 
να πούμε ότι η επερχόμενη νομοθετική 
ρύθμιση δεν πρόκειται να μεταμορφώσει 
την Αθήνα. Για να ανακαινιστεί ένα 
κτίριο εκτός από θέληση χρειάζεται και 
χρήμα. Και εκεί μάλλον θα δυσκολευτεί ο 
γνωστός, και όποιος άλλος διαχειριστής 
έχει τη φιλοδοξία να φρεσκάρει την 
πολυκατοικία του.
Σε κάθε περίπτωση, ακόμα και μια, δυο 
πολυκατοικίες να ανακαινιστούν σε ένα 
κάθετο στενό της Δροσοπούλου ή της 
Αχαρνών, για παρέδειγμα, κέρδος θα 
είναι.

Γιάννης Παλιούρης
giannis@notice.gr

ΑΝΑΓΚΑΊΕΣ ΥΠΕΡΕΞΟΥΣΊΕΣ

• Debrief •

Η Nestlé θα λάβει υπόψη τη μείωση των 
τιμών των κόκκων καφέ κατά τον καθο-
ρισμό των λιανικών τιμών των προϊόντων 
της, δήλωσε στο Reuters ανώτατο στέλε-
χος της εταιρείας, αφήνοντας ανοιχτό το εν-
δεχόμενο να υπάρξει ανακούφιση για τους 
καταναλωτές, οι οποίοι τα τελευταία χρό-
νια έχουν βρεθεί αντιμέτωποι με σημαντι-
κές αυξήσεις.
Οι τιμές του καφέ κατέγραψαν έντονη άνοδο 
το 2024 και έφθασαν σε ιστορικά υψηλά επί-
πεδα το 2025, καθώς οι δυσμενείς καιρικές 
συνθήκες επηρέασαν την παγκόσμια παρα-
γωγή. Ωστόσο, από τις αρχές του έτους οι τι-
μές των κόκκων ακολουθούν γενικά πτωτι-
κή πορεία.
“Η μείωση των τιμών του καφέ είναι θετική 
για όλους, καθώς μειώνει το κόστος και εν-
δέχεται να οδηγήσει και σε χαμηλότερες τι-
μές για τους καταναλωτές", δήλωσε ο επι-
κεφαλής της στρατηγικής επιχειρηματικής 
μονάδας καφέ της Nestlé, Axel Touzet.
"Θα προσαρμοστούμε ανάλογα με τις συνθή-
κες και τις ιδιαιτερότητες κάθε αγοράς, αλλά 
ναι, θα λάβουμε υπόψη τη μείωση των τιμών 

όταν αποφασίσουμε για την τιμολογιακή πο-
λιτική των προϊόντων καφέ”, πρόσθεσε.

ΠΟΤΕ ΘΑ ΦΤΑΣΟΥΝ  
ΣΤΟΥΣ ΚΑΤΑΝΑΛΩΤΕΣ
Οι δηλώσεις του Touzet αποτελούν μέχρι 
στιγμής την πιο σαφή ένδειξη ότι η Nestlé 
ενδέχεται να προχωρήσει σε μειώσεις των 
τιμών του καφέ, έπειτα από τις σημαντικές 
ανατιμήσεις των τελευταίων ετών.
Ο Touzet διευκρίνισε ότι οι τελικές τιμές για 
τους καταναλωτές θα εξαρτηθούν από τα δι-
αθέσιμα αποθέματα, καθώς και από τις τι-
μές στις οποίες η εταιρεία προμηθεύτηκε 
τον καφέ. Σύμφωνα με ειδικούς της αγοράς 
καφέ, απαιτούνται τουλάχιστον εννέα μήνες 
μέχρι οι μεταβολές στις τιμές των πρώτων 

υλών να περάσουν στις τελικές τιμές που 
πληρώνουν οι καταναλωτές. Αυτό οφείλεται, 
μεταξύ άλλων, στον χρόνο που απαιτείται για 
το καβούρδισμα, αλλά και στις διαπραγμα-
τεύσεις των συμβολαίων προμήθειας.
Ως αποτέλεσμα, οι τιμές στα καταστήματα 
λιανικής και στις καφετέριες παραμένουν 
σε υψηλά επίπεδα, παρά την αποκλιμάκω-
ση των διεθνών τιμών των κόκκων.

Η ΣΤΡΟΦΗ ΣΕ ΦΥΣΙΚΑ ΧΡΩΜΑΤΑ
Νωρίτερα μέσα στην εβδομάδα, η Nestlé 
ανακοίνωσε ότι σχεδιάζει να καταργήσει τις 
τεχνητές χρωστικές ουσίες από όλα τα προϊ-
όντα της παγκοσμίως έως το τέλος του 2026, 
η πρώτη μεγάλη εταιρεία τροφίμων που 
προχωρά σε τέτοια πρωτοβουλία.

• NESTLE

ΕΞΕΤΆΖΕΙ 
ΜΕΙΏΣΕΙΣ ΣΤΟΝ 
ΚΑΦΈ ΜΕΤΆ ΤΗΝ 
ΑΠΟΚΛΙΜΆΚΩΣΗ 
ΤΟΥ ΚΌΣΤΟΥΣ

Philipp Navratil, 
CEO, Nestlé
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Business Maker

UBER EATS: Η ΕΊΣΟΔΟΣ ΠΟΥ… ΠΆΓΩΣΕ ΠΡΙΝ ΞΕΚΙΝΉΣΕΙ
Η είδηση ότι η Uber Eats ετοίμαζε 
την είσοδό της στην Ελλάδα είχε 
προκαλέσει αισιοδοξία στην αγορά 
του delivery. Η προσδοκία ήταν απλή: 
ένας ακόμη ισχυρός παίκτης θα 
ενίσχυε τον ανταγωνισμό, θα πίεζε 
τις προμήθειες και θα ανάγκαζε τις 
υπάρχουσες πλατφόρμες να ανοίξουν 
περισσότερο το παιχνίδι. Λίγους 
μήνες αργότερα, όμως, το σχέδιο αυτό 
φαίνεται πως μπαίνει στον πάγο και 
η ελληνική αγορά επιστρέφει στην 
αναμονή. Σύμφωνα με δημοσίευμα 
των FT, η Uber εγκαταλείπει, προς 
το παρόν, την επέκταση σε πέντε από 
τις επτά ευρωπαϊκές αγορές που είχε 
ανακοινώσει, μεταξύ αυτών και η 
Ελλάδα. Η προτεραιότητα μεταφέρεται 
πλέον στην προσπάθεια εξαγοράς 
της Delivery Hero, της μητρικής του 
efood, παρά το γεγονός ότι η πρόταση 
των περίπου €10 δισ. απορρίφθηκε 
πριν από λίγους μήνες. Οι συζητήσεις 

συνεχίζονται, όμως η στάση της 
Prosus, του βασικού μετόχου, 
και ο αναμενόμενος έλεγχος των 
ευρωπαϊκών αρχών ανταγωνισμού, 
κρατούν το εγχείρημα ανοιχτό αλλά 
αβέβαιο. Για την ελληνική αγορά, η 
εξέλιξη αλλάζει τις ισορροπίες. Το 
delivery φαγητού και καφέ κινείται 
πλέον σε ετήσιο τζίρο που προσεγγίζει 
ή και ξεπερνά τα €1,5 δισ., με το efood 
να διατηρεί ηγετική θέση, την Wolt να 
στηρίζεται στη δύναμη της DoorDash 
και το BOX να αξιοποιεί το οικοσύστημα 
της Cosmote. Η προσθήκη της Uber 
εκτιμάτο ότι θα άνοιγε νέο κύκλο 
ανταγωνισμού, κυρίως στις προμήθειες 
που καταβάλλουν τα συνεργαζόμενα 
καταστήματα. Παράγοντες του κλάδου 
υποστηρίζουν ότι κάθε νέα πλατφόρμα 
ενισχύει τη διαπραγματευτική θέση 
των εστιατορίων και δημιουργεί πίεση 
στις χρεώσεις. Αυτή η προοπτική, 
προς το παρόν, απομακρύνεται. Η 

Uber δεν θα ξεκινούσε από το μηδέν. 
Διαθέτει ήδη εφαρμογή εγκατεστημένη 
σε εκατομμύρια κινητά, δίκτυο 
οδηγών, υπηρεσίες μετακίνησης 
και το πρόγραμμα Uber One, που θα 
μπορούσε να συνδέσει μεταφορές 
και παραγγελίες φαγητού στην ίδια 
συνδρομή. Αυτό το οικοσύστημα 
θεωρούνταν το μεγάλο της όπλο 
απέναντι στους υφιστάμενους παίκτες. 
Προς το παρόν, όμως, η αγορά δεν 
θα δοκιμάσει αυτή την αναμέτρηση. 
Οι προσδοκίες για χαμηλότερες 
προμήθειες και μεγαλύτερο 
ανταγωνισμό μετατίθενται για 
αργότερα, με όλα πλέον να εξαρτώνται 
από το αν η Uber θα καταφέρει 
τελικά να βάλει στο χαρτοφυλάκιό 
της την Delivery Hero. Μέχρι τότε, 
η χαρά που είχε δημιουργήσει η 
επικείμενη είσοδός της στην Ελλάδα 
αποδεικνύεται, τουλάχιστον προς 
ώρας, πρόωρη...

Η LAVAZZA ΨΆΧΝΕΙ ΤΗ ΝΈΑ ΤΗΣ ΑΝΆΠΤΥΞΗ... ΣΤΟ ΨΥΓΕΊΟ
Η αγορά του καφέ αλλάζει και μαζί 
της αλλάζουν και οι στρατηγικές των 
μεγάλων παικτών. Για την Lavazza, η 
επόμενη μάχη δεν θα δοθεί μόνο στο 
ράφι με τον αλεσμένο ή τον espresso, 
αλλά και στα ψυγεία των super 
market, εκεί όπου η κατηγορία των 
έτοιμων προς κατανάλωση ροφημάτων 
αποκτά ολοένα μεγαλύτερη δυναμική. 
Την κατεύθυνση αυτή περιέγραψε 
ο Chief Innovation, Sustainability & 
Institutional Relations Officer του 
ομίλου, Pietro Mazzà, με αφορμή 
την ανακοίνωση της συνεργασίας 
της Lavazza με την Müller για τη 
δημιουργία νέας σειράς Ready to 
Drink καφέδων που θα διατίθενται σε 
ψυγείο. Όπως αναφέρει, η είσοδος 
στη νέα κατηγορία αποτελεί μέρος 
μιας ευρύτερης στρατηγικής, καθώς 
η εταιρεία επιχειρεί να μεταφέρει 
την τεχνογνωσία της στον καφέ σε 
"μορφές που ανταποκρίνονται στις 
μεταβαλλόμενες καταναλωτικές 
συνήθειες, διατηρώντας παράλληλα 
τη συνέπεια, την ποιότητα και την 

αξία του brand". Η επιλογή της Müller 
μόνο τυχαία δεν θεωρείται. Σύμφωνα 
με τον Pietro Mazzà, η συνεργασία 
φέρνει κοντά "συμπληρωματικές 
δυνατότητες μέσα σε ένα στοχευμένο 
οικοσύστημα", επιτρέποντας στις 
δύο εταιρείες να προσεγγίσουν με 
ξεκάθαρη στρατηγική την αγορά των 
ready-to-drink προϊόντων ψυγείου. 
Εξίσου συμβολική είναι και η επιλογή 
του Wimbledon για την επίσημη 
παρουσίαση της νέας σειράς. Όπως 
σημειώνει το στέλεχος της Lavazza, το 
τουρνουά προσφέρει μια παγκόσμια 
σκηνή για να έρθει το νέο προϊόν σε 
επαφή με καταναλωτές και διεθνείς 
αγορές, αλλά και να συλλεχθούν τα 
πρώτα στοιχεία που θα καθορίσουν τα 
επόμενα βήματα της στρατηγικής. "Η 
εισαγωγή αυτού του νέου προϊόντος 
στην κατηγορία των ροφημάτων 
ψυγείου σημαίνει δοκιμή νέων 
μορφών, μάθηση από την αγορά και 
διαμόρφωση ενός μακροπρόθεσμου 
οδικού χάρτη για γειτονικές 
κατηγορίες και μελλοντική ανάπτυξη", 

αναφέρει χαρακτηριστικά. Παράγοντες 
της αγοράς βλέπουν πίσω από τη 
συγκεκριμένη κίνηση μια ευρύτερη 
τάση. Η κατηγορία των ready-to-drink 
ροφημάτων ψυγείου εξελίσσεται σε 
ένα από τα πιο ενδιαφέροντα πεδία 
ανάπτυξης για τις εταιρείες τροφίμων 
και ποτών, καθώς οι καταναλωτές 
αναζητούν ευκολία και νέες εμπειρίες 
κατανάλωσης. Υπολογίζεται ότι 
διεθνώς ξεπερνάει σε αξία τα €30-
€35 δισ., με ρυθμούς ανάπτυξης 
άνω του 6% ετησίως, καθώς κερδίζει 
έδαφος σε καφέ, τσάι και λειτουργικά 
ροφήματα on-the-go. Την ίδια ώρα, 
οι μεγάλες μάρκες καλούνται να 
βρουν νέες πηγές εσόδων σε μια 
περίοδο όπου η πίεση στο διαθέσιμο 
εισόδημα περιορίζει την ανάπτυξη 
των παραδοσιακών κατηγοριών. Δεν 
είναι τυχαίο ότι ολοένα περισσότεροι 
όμιλοι επιλέγουν να επεκτείνουν τα 
brands τους σε γειτονικές αγορές, 
αναζητώντας τον επόμενο μοχλό 
ανάπτυξης πέρα από το βασικό τους 
προϊόν.
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Το κλειδί για να μαθαίνετε τα μυστικά 
της αγοράς ακινήτων, κάθε μέρα 
στο e-mail σας. Με την υπογραφή της

ΚΆΝΤΕ 
ΕΓΓΡΑΦΉ 

ΕΔΏ

Business Insight
ΕΥΔΑΠ: Η ΛΕΙΨΥΔΡΊΑ, Η URBAN SERVICES  
ΚΑΙ ΤΑ ΠΡΏΤΑ ΈΡΓΑ
Μία ανακοίνωση, του Υπουργείου Περιβάλλο-
ντος και Ενέργειας ενεργοποίησε τα αντανα-
κλαστικά διορατικών παικτών της αγοράς. Η 
έγκριση από το ΥΠΕΝ χρηματοδότησης 
€16,62 εκατ. για 16 έργα αντιμετώπισης 
της λειψυδρίας, συνιστά το πρώτο έμπρα-
κτο ΟΚ της Πολιτείας στην κατεύθυνση δια-
χείρισης ενός τόσο σοβαρού προβλήματος.  
Τα έργα εντάσσονται στην Εθνική Στρατηγική 
για τα Ύδατα (Φάση Α’) και αφορά εννέα νη-
σιωτικούς δήμους και περιοχές της ηπειρω-
τικής χώρας. Περιλαμβάνουν από αντικατά-
σταση παλαιών δικτύων και νέους αγωγούς, 
μέχρι μονάδες αφαλάτωσης και απονιτρο-
ποίησης όπως και υποδομών ύδρευσης. 
Στόχος, κατ’ αρχήν ο περιορισμός των πολύ 
μεγάλων απωλειών νερού - λ.χ. στην Σκόπε-
λο η μισή ποσότητα χάνεται λόγω παλαιότη-
τας του δικτύου - και η ενίσχυση της δυνα-
μικότητας σε περιοχές με αυξημένες πιέσεις 
εποχικά - στην Ζάκυνθο η νέα μονάδα επε-
ξεργασίας θα καλύπτει τις ανάγκες 20.000 κα-
τοίκων. Επίσης, στην Αλόννησο η αφαλάτω-
ση χαρακτηρίζεται άμεσης προτεραιότητας.  
Η συσχέτιση των ανωτέρω με την ΕΥΔΑΠ εί-
ναι έμμεση - ως προς το πρόβλημα, δηλαδή 
τη λειψυδρία - όμως η έγκριση του ΥΠΕΝ στη 
χρηματοδότηση αυτών των μικρών έργων εί-
ναι άμεση, καθώς καταδεικνύει την βούληση 
της κυβέρνησης να βρει λύσεις στο πρόβλη-
μα. Και η ΕΥΔΑΠ ως ο μεγαλύτερος φορέ-
ας, σε εθνικό επίπεδο, σχεδόν αποκλειστι-
κός τροφοδότης της πρωτεύουσας (και του 
μεγαλύτερου μέρους του λεκανοπεδίου Ατ-
τικής) έχει κεντρικό ρόλο, ο οποίος και έχει 
αναγνωριστεί και έχει προτεραιοποιηθεί.   
Για τον Ιούλιο έχει προγραμματισθεί η κα-
τάθεση στη Ρυθμιστική Αρχή Αποβλήτων 

Ενέργειας και Υδάτων, η μελέτη κόστους-ο-
φέλους για την εγκατάσταση 2,5 εκατ. έξυ-
πνων υδρομέτρων, έργο ύψους €350 εκατ., 
ενώ παράλληλα δρομολογούνται οι διαδικα-
σίες για το έργο “Ψυττάλεια 3.0”, προϋπο-
λογισμού άνω των €500 εκατ. Σε συνεργα-
σία με την PwC (έχει αναλάβει την εκπόνηση 
της μελέτης) η διοίκηση είναι σε επαφές με 
διεθνείς εταιρείες, προκειμένου να επιλέξει 
την καταλληλότερη τεχνολογία και να καθο-
ρίσει τις απαραίτητες τεχνικές προδιαγραφές 
που ανταποκρίνονται στις ελληνικές συνθή-
κες. Παράλληλα, προχωρούν οι διαδικασί-
ες και για το φιλόδοξο έργο “Ψυττάλεια 3.0”, 
που αποτελεί μία από τις μεγαλύτερες επεν-
δύσεις της EYΔΑΠ. Σύμφωνα με τον Χάρη Σα-
χίνη το έργο εντάσσεται στο δεκαετές επεν-
δυτικό πρόγραμμα που υλοποιεί η διοίκηση, 
συνολικού προϋπολογισμού €2,5 δισ., κατά 
τον Διευθύνοντα Σύμβουλο της επιχείρησης. 
Κοινός τόπος στην κοινότητα πως ακριβώς 
αυτή η προοπτική (των έργων) συνδυαστι-
κά με την... τιμολόγηση του προβλήματος (της 
λειψυδρίας) είχαν ως αποτέλεσμα την είσο-
δο της Urban Services στο μετοχικό κεφά-
λαιο της ΕΥΔΑΠ, με την πλευρά Περιστέρη 
να αγοράζει από τον John Paulson το πο-
σοστό συμμετοχής του 9,7% στο μ.κ., αρχές 
Μαρτίου. Στα €10/μτχ η απόκτηση της θέσης, 
που μετά από λίγες ημέρες ενισχύθηκε με την 
εξαγορά επιπλέον 2,8% από ξένο επενδυτικό 
κεφάλαιο. Η επένδυση του ομίλου στον κλά-
δο κρίσιμων υποδομών αποφέρει επαναλαμ-
βανόμενα έσοδα μακροπρόθεσμα.
Όπως είχε αναφερθεί σε παλαιότερο θέμα του 
BnB Daily, το ενδεχόμενο περαιτέρω αύξη-
σης της συμμετοχής δεν μπορεί να αποκλει-
στεί, θυμίζοντας ότι το Υπερταμείο διαθέτει 

το 11,3%, ενώ ποσοστό περίπου 4,8% δια-
τηρεί, εδώ και δεκαετία, ο Γιώργος Σαλονί-
κης. Το 2025 η διοίκηση διένειμε κέρδη (2024) 
€7,455 εκατ., ενώ το 2026 που δεν θα μοιρά-
σει, η χρονιά θεωρείται “ορόσημο” λόγω των 
εξασφαλισμένων επιπλέον εσόδων από την 
εφαρμογή του νέου τιμολογιακού πλαισίου. 
Σύμφωνα με αναλυτή (ο οποίος παρακολου-
θεί την ΕΥΔΑΠ) η είσοδος στο μ.κ. της ΓΕΚ 
Τέρνα (μέσω της Urban Services) επιβεβαιώ-
νει την αλλαγή κατεύθυνσης της επιχείρησης. 
Η εταιρεία δεν αντιμετωπίζεται πλέον απλώς 
ως άλλο ένα κρατικό asset που μοιράζει με-
ρίσματα, αλλά ως πεδίο μεγάλων κατασκευ-
αστικών και επενδυτικών έργων. Για έναν 
όμιλο όπως η ΓΕΚ Τέρνα, το τεράστιο επεν-
δυτικό πρόγραμμα της ΕΥΔΑΠ αποτελεί προ-
νομιακό πεδίο για την ανάληψη νέων συμ-
βάσεων. Η άνοδος από τα €7,65 στα €11,46 
(σχεδόν 50%) σε διάστημα τεσσάρων μηνών 
δείχνει πως η κοινότητα τιμολογούσε την ΕΥ-
ΔΑΠ πολύ χαμηλότερα από την πραγματι-
κή της αξία. Η δε καταγραφή νέων υψηλών 
18ετίας την προηγούμενη εβδομάδα ενισχύ-
ουν την εκτίμηση όσων υποστηρίζουν πως ο 
τίτλος έχει αλλάξει πίστα. Αυτό γιατί το έξυ-
πνο χρήμα είθισται να ακολουθεί επιχειρη-
ματικούς καταλύτες (όπως η ΓΕΚ Τέρνα) και 
να επενδύει στο νέο... επιθετικότερο outlook 
συμμετοχών τους. 
Κάτι που - για την ώρα - δεν έχει συμβεί με 
την ΕΥΑΘ, αλλά αργά ή αργότερα θα συμ-
βεί... Στα €1,218 δισ. η αποτίμηση της ΕΥ-
ΔΑΠ, στα μόλις €164,6 εκατ. της ΕΥΑΘ, τε-
ράστιο discount κυρίως λόγω της απουσίας 
μίας... ΓΕΚ Τέρνα από το μ.κ. 
Ψαλίδα που θα κλείσει, όταν βρεθεί ο διορα-
τικός στρατηγικός επενδυτές. 

https://www.realestatedailysecret.com/
https://www.bnbdaily.gr/issues/5C835336-AE1E-4B14-AD33-0E4EC0FB5EB2.pdf
https://www.bnbdaily.gr/issues/5C835336-AE1E-4B14-AD33-0E4EC0FB5EB2.pdf
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Editorial
Rationality breaks
Παρακολουθώντας το 
φετινό Παγκόσμιο Κύπελλο 
Ποδοσφαίρου, ένα κοινό 
χαρακτηριστικό, που έχουν 
όλοι οι αγωνές, είναι οι 
αποδοκιμασίες των φιλάθλων, 
όταν έρχεται η ώρα του 
Hydration Break (ένα στη μέση 
κάθε ημιχρόνου). 
Και η πολύ μεγάλη συζήτηση, 
που έχει σηκωθεί παντού για 
αυτά τα διαλείμματα. 
Οι φίλαθλοι γκρινιάζουν, διότι 
διακόπτεται το θέαμα και η 
ροή του αγώνα και άπαντες 
κατηγορούν την FIFA ότι 
οι καιρικές και κλιματικές 
συνθήκες δεν είναι ασφυκτικές 
σε όλους τους αγώνες, ώστε να 
απαιτείται αυτό το διάλειμμα, 
αλλά ότι το κάνει καθαρά για 
εμπορικούς σκοπούς (βλ. 
διαφημίσεις).
Η αλήθεια είναι πως έτσι 
συνδυάζεται το τερπνόν μετά 
του ωφελίμου. Δηλαδή, 
και οι ποδοσφαιριστές να 
ξεκουράζονται και να υπάρχουν 
και έσοδα.
Και, για να υπάρχουν 
έσοδα, πρέπει να είναι 
προγραμματισμένα αυτά τα 
διαλείμματα, ιδανικά σε όλους 
τους αγώνες.
Όπως και έχει συμβεί, 
δεδομένου ότι η παγκόσμια 
ομοσπονδία δεν θέλει να πάθει 
ό,τι έπαθε στο mundial του 
Κατάρ, με το Fox, που είχε 
τα δικαιώματα μετάδοσης 
για τις Ηνωμένες Πολιτείες. 
Τότε, που οι θερμοκρασίες 
δεν απαιτούσαν διαλείμματα 

ενυδάτωσης, το κανάλι, όμως, 
έχασε ουκ ολίγα χρήματα 
έτσι, πήγε δικαστικά την FIFA, 
και η ομοσπονδία έσπευσε 
σε συμβιβασμό, ο οποίος την 
υποχρέωσε σε hydration 
breaks σε όλους τους αγώνες, 
ανεξαρτήτως κλιματικών 
συνθηκών (πλέον του ότι έδωσε 
πάλι τα δικαιώματα στο Fox, 
και μάλιστα στο ένα τρίτο του 
τιμήματος σε σχέση με αυτά του 
Κατάρ).
Όμως, όλοι όσοι γκρινιάζουν 
για εμπορευματοποίηση 
του - ούτως ή άλλως - 
εμπορευματοποιημένου 
αθλήματος, ξεχνούν κάτι: Ότι τα 
διαλείμματα αυτά είναι σωτήρια 
για τους ποδοσφαιριστές, οι 
οποίοι τα έχουν δει κυριολεκτικά 
όλα και έχουν εξαντλήσει τις 
αντοχές τους και φέτος, ειδικά 
όσοι παίζουν στα μεγάλα 
ευρωπαϊκά πρωταθλήματα. 
Και, επιπλέον, μια πρώτης τάξης 
ευκαιρία για τους προπονητές 
να δώσουν οδηγίες και να 
ανακατέψουν την τράπουλα, αν 
δουν ότι κάτι δεν πάει καλά.
Είναι, λοιπόν, αυτά τα 
διαλείμματα, εκτός από 
ενυδάτωσης, και λογικής. 
Άλλωστε, αρχίστε να τα 
συνηθίζετε, διότι είναι 
θέμα 1-2 ετών να δούμε να 
καθιερώνονται σε όλους τους 
αγώνες ποδοσφαίρου, κάθε 
διοργάνωσης.
Τόσο απλά.  

Νεκτάριος B. Νώτης
nectarios@notice.gr

SECRETRECIPE

Mediterra: Άλλαξε ισολογισμό, 
επανήλθε στο Χρηματιστήριο Αθηνών 
αλλά πάλι έχει... ζημιές

Ξανά στο Χρηματιστήριο Αθηνών διαπραγματεύο-
νται οι μετοχές της Mediterra, καθώς ήρθη η επι-
φύλαξη του ορκωτού. Δημοσίευσε εκ νέου ισολογι-
σμό όπου πέτυχε απομείωση του κωδικού "Έξοδα 
Αναπτυξης" κατά €401 χιλ., καθως το ποσό υπερέ-
βαινε την ανακτήσιμη αξία τους. Ωστόσο παραμένει 
με ζημίες …

Η Ζυθοποιία Μακεδονί-
ας Θράκης ανακοίνωσε την 
ολοκλήρωση της φετινής συ-
γκομιδής σιδερίτη (τσάι του 
βουνού), ο οποίος αποτελεί 
τη βασική πρώτη ύλη για το 
brand TUVUNU, στο πλαίσιο 
της στρατηγικής της για την 
ανάπτυξη της συμβολαιακής 
γεωργίας και την ενίσχυση 
της ελληνικής πρωτογενούς 
παραγωγής.

Η συγκομιδή πραγματοποιή-
θηκε από δίκτυο συνεργαζό-
μενων παραγωγών σε ορει-
νές περιοχές της Θράκης και 
της Βόρειας Ελλάδας. Σύμ-
φωνα με την ανακοίνωση, το 
μοντέλο συμβολαιακής καλ-
λιέργειας που εφαρμόζει η 
εταιρεία διασφαλίζει τη στα-
θερότητα της εφοδιαστικής 
αλυσίδας και την ποιότητα 
της πρώτης ύλης.

• ΖΥΘΟΠΟΙΙΑ ΜΑΚΕΔΟΝΙΑΣ ΘΡΑΚΗΣ

ΟΛΟΚΛΗΡΏΘΗΚΕ  
Η ΣΥΓΚΟΜΙΔΉ ΣΙΔΕΡΊΤΗ  
ΓΙΑ ΤΟ TUVUNU
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